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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered on computer print-outs, microfiche and microfilm, and 
magnetic tapes. Maps and other geographic reference materials 
are available for some types of data. Direct access to 
aggregated information is possible through CANSIM, Statistics 
Canada’s machine-readable data base and retrieval system. 


How to Obtain More Information 
Inquiries about this publication and related statistics or services 
should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 951-9656) or 
to the Statistics Canada reference centre in: 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes diverses. Outre les 
publications, des totalisations habituelles et spéciales sont offertes sur 
imprimés d’ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur bandes 
magnétiques. Des cartes et d’autres documents de référence 
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de données. 
L'accès direct a des données agrégées est possible par le truchement de 
CANSIM, la base de données ordinolingue et le système d’extraction de 
Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 
Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou de 


statistiques et services connexes doivent être adressées a: 


Section du commerce de détail, 
Division de l’industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 951-9656) ou au 
centre de consultation de Statistique Canada à: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montreal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 
Sturgeon Falls (753-3200) x 


St. John's (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 
Sturgeon Falls (753-3200) 


Toll-free access is provided in all provinces and territories, for 
users who reside outside the local dialing area of any of 
the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 
Nova Scotia, New Brunswick 
and Prince Edward Island 


1-800-563-4255 


1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


1-800-472-9708 
1-800-663-1551 


Southern Alberta 

British Columbia (South and Central) 

Yukon and Northern B.C. (area served 
by NorthwesTel Inc.) 

Northwest Territories 
(area served by 
NorthwesTel Inc.) 


Zenith 0-8913 


Call collect 403-495-2011 


How to Order Publications 

This and other Statistics Canada publications may be purchased 
from local authorized agents and other community bookstores, 
through the local Statistics Canada offices, or by mail order to 
Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6. 
1(613)951-7277 

National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Un service d’appel interurbain sans frais est offert, dans toutes les 
provinces et dans les territoires, aux utilisateurs qui habitent a 
l'extérieur des zones de communication locale des centres 
régionaux de consultation. 
Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et Île-du-Prince-Édouard 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-268-1151 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


1-800-472-9708 
1-800-663-1551 


Sud de l’Alberta 
Colombie-Britannique (sud et centrale) 
Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la NorthwesTel Inc.) 
Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la 
NorthwesTel Inc.) 


Zénith 0-8913 


Appelez à frais vires au 403-495-2011 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publications de 
Statistique Canada auprès des agents autorisés et des autres librairies 
locales, par l’entremise des bureaux locaux de Statistique Canada, ou en 
écrivant à la Section des ventes des publications, Statistique Canada, 
Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Commandes: 1-800-267-6677 (sans frais partout au Canada) 


Toronto 
Carte de crédit seulement (973-8018) 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 


figures not 
applicable. 


appropriate or not 


a a iieeOnrmcet On 

-- amount too small to be expressed. 
p preliminary figures. 
r revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements 
of the Statistics Act. 


NOTE 
Percentages and totals are calculated before 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


Statistics in this publication are not 
available from Statistics Canada computerized 
data bank CANSIM (Canadian Socio-Economic 
Information Management System). Some current 
and historical statistics on Department store 
sales and stocks (Matrix No. 112) as well as 
other retail trade series are accessible on 
CANSIM via terminal, on computer printouts, or 
in machine readable form. For further 
information contact the CANSIM staff, Current 
Economic Analysis Division, Statistics Canada, 
Ottawa, K1A OZ8 (telephone 613-951-8200), or 
the regional advisors at Statistics Canada 
offices located across Canada. 


This publication was prepared under the 
direction of 
P.N. Triandafillou, Director, Industry 
Division 
G. Snyder, Associate Director, Distribu- 
tional Trades Sub-division, Industry 
Division 
R. Rasia, Chief, Retail Trade Section, 


Industry Division 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes suivants sont employes dans cette 
publication de Statistique Canada: 


nombres indisponibles. 


n'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 
p nombres provisoires. 


r nombres rectifiés. oe 

x confidentiel en vertu des dispositions de 
la Loi sur la statistique relatives au 
secret. 


NOTA 
calcules 


Les pourcentages et les totaux sont 
avant 1’arrondissage. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


Les statistiques sur cette publication ne 
sont pas disponibles sur la banque de données 
informatisées de Statistique Canada CANSIM 
(Système canadien d’ information socio- 
économique). Cependant, certaines statisti- 
ques actuelles et historiques sur les ventes 
et stocks des grands magasins (matrice no 112) 
ainsi que de nombreuses autres séries sont 
accessibles sur CANSIM par le biais d’un 
terminal, d’imprimes d’ordinateur ou sous une 
forme lisible par une machine. Pour plus de 
renseignements, s’adresser au personnel de 
CANSIM, Division de 1’analyse de conjoncture, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OZ8 (téléphone 
613-951-8200), ou aux conseillers régionaux 
des bureaux de Statistique Canada situés à 
travers le Canada. 


Cette publication a ete 
direction de: 


rédigée sous la 


P.N. Triandafillou, 
de l’industrie 


directeur, Division 


G. Snyder, directeur 
division du commerce de 
Division de 1’industie 


associé, Sous- 
la distribution, 


R. Rasia, chef, Section du commerce de 
détail, Division de 1’industrie 
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Introduction 


This publication provides a comprehensive 
picture of retailing in Canada for the years 
1985 and 1986. The last such survey was the 
1971 Census of Merchandising and Services. 
This information is necessary for businesses 
to gauge and improve their marketing 
practices, for trade associations to measure 
their performance and for all levels of 
government to develop national and regional 
economic programmes and policies. Retail trade 
is a key economic indicator used to measure 
the growth of our economy and gauge its 
performance. Retail trade represented approx- 
imately 55% of total consumer expenditure on 
goods and services in 1986 and over 30% of 
Canada’s gross domestic product. 


The annual retail trade estimates for 1985- 
1986 are not directly comparable with data for 
the similar period in the monthly publication, 
Retail Trade (Catalogue 63-005). In general, 
the annual estimates are considered to provide 
a more comprehensive, but less timely coverage 
of the retail sector than does the present 
monthly sample. There are also differences in 
classification. 


The current monthly 
replaced in 1989 by 
is anticipated that the 
future years will be 
the two series. 


survey is due to be 
a new sample survey. It 
results for 1989 and 
more comparable between 


tag users 
tabulations may be 
recovery basis. 


require more detail, special 
available ony aeecosit 


Users may feel that this publication was 
released later than they would have preferred. 
Consideration should be given to the fact that 
administrative records of Revenue Canada were 
used to supplement the survey data, in order 
to reduce response burden on the business 
community. However, administrative returns are 
not normally available until approximately 15 
months after the end of the reference year. 
Additional time was also required for 
processing and analysis and to prepare the 
publication. Every effort will be made to 
improve the timeliness of future releases of 
this publication. 


Introduction 


Cette publication présente un tableau complet 
du commerce de détail pour les années 1985 et 


1986. Le dernier recensement sur le commerce 
et les services a eu lieu en 1971. Ces 
renseignements sont utilisés par les 


entreprises pour évaluer et améliorer leurs 
techniques de commercialisation, par les 
associations de marchands pour mesurer leurs 
rendements, et .par les divers niveaux de 
gouvernement afin d’élaborer des programmes 
économiques nationaux et régionaux et formuler 
des politiques. Le commerce de détail est un 
indicateur économique important permettant de 
mesurer la croissance de notre économie et 
d'évaluer sa performance. En 1986 le commerce 
de détail au Canada a représenté environ 55 % 
de l’ensemble des dépenses en biens et 
services de consommation et plus de 30 % du 
produit intérieur brut. 


On ne peut pas comparer directement les 
estimations annuelles du commerce de détail de 
1985-1986 aux données se rapportant a la même 


période et figurant dans la publication 
mensuelle intitulée Commerce de détail (no 63- 
005 au catalogue). En règle générale, on 


considère que les estimations annuelles sont 
plus exhaustives mais moins actuelles que les 
données mensuelles. On a également relevé des 
divergences au niveau de la classification. 


L’enquéte mensuelle courante sera remplacée en 
1989 par une nouvelle enquête-échantillon. On 
prévoit qu’à partir de 1989 il sera plus 
facile d’effectuer la comparaison des données 
de ces deux séries. 


Des tabulations spéciales peuvent être 
disponible sur une base de frais recouvrables, 
si les utilisateurs nécessitent de plus amples 
renseignements. 


Les utilisateurs 
la date de diffusion de la 
de réduire le fardeau d'enquête sur la 
communauté des entreprises, des records 
administratifs de Revenue Canada sont utilisés 
comme suppléments aux données d'enquête. 
Toutefois les relevés administratifs ne sont 
disponibles qu'environ 15 mois après la fin de 
1’annee de reference. Le traitement, 
l'analyse et la préparation de la publication 
nécessitent un délai additionel]. Tous les 
efforts seront faits pour améliorer la date de 
diffusion des prochains numéro. 
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Highlights, 1985-1986 


Total annual retail trade amounted to an 
estimated $154.6 billion in 1986, an 
increase of 7.4% from 1985. 


The number of retail locations increased by 
nearly 5,000 to approximately 221,000 
stores. 


The year-over-year increase in sales 
indicated a deceleration compared with 
1985, when annual retail trade, led by 
record growth in the automotive sector, had 
increased by 9.9% over 1984. 


continued to be 
trade groups, 


The automotive industries 
the largest of the six major 
despite a moderation in the annual rate of 
growth to 6.5% compared with 14.8% in 1985. 
While retail sales of motor vehicle dealers 
rose by 10.1% in 1986 (compared with 21.3% 
in the previous year), the performance of 
the retail automotive sector as a whole was 
affected by a decline of 3.3% in the sales 
of gasoline service stations, largely the 
result of the dramatic drop in world oil 
prices which occurred in 1986. 


As a proportion of total retail trade, the 
automotive group accounted for 34.6%; the 
food, beverage and drug group, 31.6%; the 
general retail merchandising group, which 
includes department stores, 12797: the 
shoe, apparel, fabric and yarn group, 6.5%: 
and household furniture and appliances 
group, . 5.6%. All other retail stores 
accounted for the remaining 8.7% of total 
retail trade in 1986. 


All provinces and territories registered 
sales increases in 1986, ranging from 13.0% 
in Prince Edward Island to 3.1% in 
Saskatchewan. 


In each province, retail sales as a 
percentage of the Canada total corresponded 
closely with demographic size. The three 
largest provinces, Ontario, Quebec and 
British Columbia, accounted for 37.8%, 24.8% 
and 11.5% respectively of all retail trade 
in 1986. Retail sales per capita, however, 
presented a somewhat different distribution. 
Alberta, the fourth largest province, 
recorded the highest annual sales per 
capita, $6,696, followed by Ontario, $6,420 
and British Columbia, $6,130. Of the 
remaining provinces, annual per capita 
retail sales ranged from $5,860 in Quebec 
to $4,696 in Newfoundland. The national 
per capita average was $6,100 in 1986. 


e On 


Faits saillants 1985-1986 


estime que 1’ensembie du commerce de 
détail représentait $154.6 milliards en 
1986, une hausse de 7.4 % par rapport à 
1985. 


Le nombre de points de vente au détail a 
augmenté de près de 5,000 pour se chiffrer 
à environ 221,000 magasins. 


L'augmentation d’une année à l’autre des 
ventes indique une décélération par rapport 
à 1985, alors que le commerce de détail, 
entraîné par la croissance record du secteur 
de l’automobile, avait progressé de 9.9 % 
par rapport à 1984. 


Le secteur de l’automobile est toujours le 
plus important des six groupes du commerce 
de détail, malgré une diminution du taux 
annuel de croissance, passant de 14.8 % en 
1985 à 6.5%. Alors que les ventes au 
détail des concessionnaires automobiles 
augmentent de 10.1% en 1986 (contre 21.3% 
l’année précédente), les résultats du 
secteur de vente au détail de l’automobile 
dans son ensemble sont touchés par une 
baisse de 3.3 % des ventes d'essence dans 
les stations-service, due en grande partie 
à la forte chute des prix mondiaux du 
pétrole en 1986. 


Par rapport à l’ensemble du commerce de 
détail, le groupe de 1’automobile représente 
34.6 %, le groupe des aliments, boissons et 
médicaments, SAS , des magasins de 
marchandises diverses comprenant les grands 
magasins, 12.9 %, le groupe des chaussures, 
vêtements, tissus et filés, 6.5 %, des 
magasins de meubles et d'appareils ménagers, 
SACS. Les autres magasins de vente au 
détail tiennent compte des 8.7 % demeurant 
de l’ensemble le commerce de détail de 1986. 
En 1986, les ventes se sont accrues dans 
toutes les provinces et territoires, 
s'’échelonnant de 13.0 % à 1’fle-du-Prince 
Édouard à 3.1 % en Saskatchewan. 

détail en 


Les ventes au pourcentage de 


l’ensemble du Canada, de chacune des 
provinces, correspondent de près à la 
population de la province. Les trois plus 


grosses provinces, l'Ontario, le Québec et 
la Colombie-Britannique, ont respectivement 
37.8 %, 24.8 % et 11.5 % du total des ventes 
au détail de 1986. Les Ventes au détail par 
habitant ont toutefois une distribution 
quelque peu différente. L’Alberta, la 
quatrieme province pour la population, 
enregistre les ventes annuelles les plus 
élevées par habitant, soit $6,696, suivie de 
1’Ontario, avec $6,420 et de la Colombie- 
Britannique, avec $6,130. Dans Îles autres 
provinces, les ventes au détail annuelles 
par habitant s’echelonnaient de $5,860 au 
Québec a $4,696 à Terre-Neuve. La moyenne 
nationale par habitant en 1986 était de 
$6,100. 
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TABLE 1. RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, BY MAJOR GROUP, 1985 - 1986 


1985/84 


Number of Sales & Sales 
Locations Receipts Change 
STC Description Nombre de Ventes et Variation 


Locations Recettes des Ventes 


CANADA # $000,000 % 
60 Food, beverage and drug industries 49,750 45,644.6 6.9 
61 Shoe, apparel, fabric and yarn industries 28,000 315678 12.8 
62 Household furniture. appliances & furnishings 
industries 22,200 1,702.5 9.0 
63 Automobile vehicles, parts & accessories ‘ 
industries, sales & services 56,550 50,314.7 14.8 
64 General retail merchandising industries 10,200 19,269.4 5.5 
65 Other retail store industries 49,650 a) 8.0 
TOTAL, ALL STORES 216,400 143,965.4 928 


TABLE 2. RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, BY INDUSTRY GROUP, 1985 - 1986 


1985/84 


Number of Sales & Sales 
Locations Receipts Change 
SIC Description Nombre de Ventes et Variation 


Locations Recettes des Ventes 


CANADA # $000,000 (a 
601 Food Stores 41,500 34,501.8 Vea 
603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 5,650 5,604.9 Tat 
611 Shoe Stores 4,600 1,458.6 8.8 
612 Men's Clothing Stores : 3,950 1,434.8 2.6 
613 Women's Clothing Stores 9,950 3,060.1 15.6 
614 Clothing Stores n.e.c. 6,750 PE TSENG Le! 18.9 
615 Fabric & Yarn Stores 2,800 463.2 9.3 
621 Household Furniture Stores 6,650 32824 9.5 
622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 11,100 2,949.8 130 
623 Household Furnishings Stores 4,450 1,469.8 1223 
631 Automobile Dealers 8,150 29,043.1 (ANGE: 
632 Recreational Vehicle Dealers 2,700 1,658.1 9.6 
633 Gasoline Service Stations 16,400 1H 04372 Gat 
634 Automotive Parts & Accessories Stores 4,150 3,660.8 fi 
635 Motor Vehicle Repair Shops 22500 3598675 8.0 
639 Other Motor Vehicle Services 2,600 S230 Vez 
641 General Merchandise Stores 10,200 19,269:4 5.5 
651 Book & Stationery Stores 3,100 881.4 Uren" 
652 Florists, Lawn & Garden Centres 4,000 666.2 9.9 
653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 5,600 2,088.4 9.0 
654 Sporting Goods & Bicycle Shops 4,850 PAW ATES) 10.0 
655 Musical Instrument & Record Stores te SO) 594.7 18 
656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 5,600 le 24788 5.5 
657 Camera & Photographic Supply Stores 1,100 401.2 5217 
658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores 6,350 965.5 7-5 
659,602 Other Retail Stores 19,400 2119920 sai 

TOTAL, ALL STORES 216,400 143,965.4 9.9 
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TABLEAU 1. VENTES ET NOMBRE DE LOCATIONS, COMMERCE DE DETAIL. PAR GRAND GROUPE, 1985 - 1986 


Sales 
Change 


Number of Sales & 
Locations Receipts 


Variation 
des Ventes 


Nombre de Ventes et 
Locations Recettes 


Description SIE 


# $000,000 % CANADA 

50,300 48,935.4 (hs Industries des aliments, boissons et médicaments 60 
296350 10,024.2 JE Industries des chaussures, vêtements, tissus et filés 61 
Industries des meubles, appareils et accessoires 62 

22,450 8,683.2 Nam d'ameublement de maison 
57,200 53,574.1 6.5 AE rest ae aie | oo Mr 7 
9,800 19,897.5 JS Industries des magasins de marchandises diverses 64 
51,900 135297 1329 Autre industries de magasins de détail 65 

221,050 154,644.1 7.4 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 


TABLEAU 2. VENTES ET NOMBRE DE LOCATIONS, COMMERCE DE DÉTAIL, PAR GROUPE INDUSTRIEL, 1985 - 1986 


1986 1986/85 


Number of Sales & Sales 
Locations Receipts Change 


Nombre de Ventes et Variation Description SIC 
Locations Recettes des Ventes 


# $000,000 72 CANADA 

41,500 36,897.7 6.9 Magasins d'alimentation 601 
6,150 eh he feb 510) Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 603 
4,850 1,544.4 5.9 Magasins de chaussures Ps 
3,850 IFS003 8.7 Magasins de vêtements pour hommes 612 
11,050 3,408.0 11.4 Magasins de vêtements pour dames 613 
7,000 3, 02875 10.5 Magasins de vêtements n.c.a. 614 
2,650 483.0 4.3 Magasins de tissus et de filés 615 
6,550 95 758-7 1495 Magasins de meubles de maison 621 
115250 3,162.8 USC Magasins d'appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 622 
4,650 VB 1.8 19.9 Magasins d'accessoires d'ameublement 623 
8,650 31,983.3 10.1 Concessionaires d'automobiles 631 
2,700 1,808.7 9.1 Marchands de véhicules de loisir 632 
16,800 11,260.8 lee Stations-service 633 
4,050 3,893.1 Gris Magasins de pieces et d'accessoires pour véhicules automobiles 634 
22,450 ANPTTEN ad Ateliers de réparation de véhicules automobiles 635 
2,600 351.0 Shel Autres services pour véhicules automobiles 639 
8,800 ie Gis fs 823 Magasins de marchandises diverses 641 
3,450 969.4 10.0 Librairies et papeteries 651 
3,800 745-4 11.8 Fleuristes et centres de jardinage 652 
5,850 Pe Ohl eWAne 14.4 Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 653 
5,200 1,643.1 119273 Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 654 
27500 656.4 10.4 Magasins d'instruments de musiques et de disques 655 
5,400 1,340.2 mea Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 656 
1,500 514.4 LOL Magasins d appareils et de fournitures photographiques 657 
6,800 11062 14.6 Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 
20,100 9,813.0 67 Autres magasins de vente au détail 602,659 

221,050 154,644.1 7.4 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 
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TABLE 3. RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, BY INDUSTRY CLASS, 1985 - 1986 


1985/84 


Number of Sales & Sales 
Locations Receipts Change 
SIC Description Nombre de Ventes et Variation 


Locations Recettes des Ventes 


CANADA # $000,000 te 
6010 Food Stores 41,500 34.501.8 tae 
6020 Liquor, Wine and Beer Stores 2,600 Sides) 4.2 
6031 Pharmacies 4,750 54316.9 7.0 
6032 Patent Medicine and Toiletries Stores 890 288.5 PSE, 
6111 Shoe Stores 4,600 1,458.6 8.8 
6121 Men's Clothing Stores Ms 1,434.8 Heals} 
6131 Women’s Clothing Stores 9,950 3,060.1 15.6 
6140 Clothing Stores n.e.c. 6,750 2,386 18.9 
6151 Fabric and Yarn Stores a 463.2 93 
6211 Household Furniture Stores with Appliances and Furnishings 1,600 1,888.8 16.4 
6212 Household Furniture Stores without Appliances and Furnishings ee 1,190.9 2546 
6213 Furniture Refinishing and Repair Shops a 204.1 vs 
6221 Appliance, Television, Radio and Stereo Stores ole 680.6 ee 
6222 Television, Radio, and Stereo Stores 5,700 1,938.6 Woe 
6223 Appliance, Television, Radio and Stereo Repair Shops 3,350 330.6 23210 
6231 Floor Covering Stores 1,300 158-2 tient 
6232 Drapery Stores 1,250 19258 10.2 
6239 Other Household Furnishings Stores ae ù 5e 15ÈN 
6311 Automobile (New) Dealers 4,900 27,807.6 NI 
6312 Automobile (Used) Dealers 2 250 1223525 5.9 
6321 Motor Home and Travel Trailer Dealers 510 445.9 1358 
6322 Boats, Outboard Motors and Boating Accessories Dealers 910 480.8 11.9 
6323 Motorcycle and Snowmobile Dealers ae 679.5 6.1 
6329 Other Recreational Vehicle Dealers | baie Gilet) ee! 
6331 Gasoline Service Stations de 11,643.2 6.1 
6341 Home and Auto Supply Stores 620 Le oars: ans! 
6342 Tire, Battery, Parts and Accessories Stores 4 1530324 Sig 
6351 Garages (General Repairs) 11,350 1580825 as 
6352 Paint and Body Repair Shops de evens 928 
6353 Muffler Replacement Shops 580 280.0 ice. 
6354 Motor Vehicle Glass Replacement Shops 700 Pave 154 
6355 Motor Vehicle Transmission Repair and Replacement Shops 480 TOTO Slot 
6353 Other Motor Vehicle Repair Shops 1900 35422 She 
6391 Car Washes 900 ae ie G 
6399 Other Motor Vehicle Services n.e.c. eG Bean 9.8 
6410 General Merchandise Stores 10,200 19226974 Se 5) 
6511 Book and Stationery Stores 3,100 881.4 125 
6521 Florist Shops a SOS 4.5 
6522 Lawn and Garden Centres 460 15527 3245 
6531 Hardware Stores 4,350 le 40a 9.4 
6532 Paint, Glass and Wallpaper Stores 1,200 348.4 Fa 
6541 Sporting Goods Stores 4,200 IPZBET NOR Z 
6542 Bicycle Shops eS 110.9 8.5 
6551 Musical Instrument Stores 1,350 39925 RE 
6552 Record and Tape Stores se 2012 6.3 
6560 Jewellery Stores and Watch and Jewellery Repair Shops 5,600 1,247.8 529 
6571 Camera and Photographic Supply Stores 1100 401.2 cee 
6580 Toy, Hobby, Novelty and Souvenir Stores 6,350 965.5 7,5 
6591 Second Hand Merchandise Stores n.e.c. S250 EEN SS 4.6 
6592 Opticians’ Shops _ 348.1 ies 
6593 Art Galleries and Artists’ Supply Stores a LE na 
6594 Luggage and Leather Goods Stores 580 ena 9.8 
6595 Monument and Tombstone Dealers 210 33.1 1210 
6596 Pet Stores 890 1727 ets 
6597 Coin and Stamp Dealers AN or ae 
6598 Mobile Home Dealers 270 163.9 UWS 
6599 Other Retail Stores n.e.c. 8,350 LISA ve ff 


TOTAL, ALL STORES 216,400 143,965.4 929 
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TABLEAU 3. VENTES ET NOMBRE DE LOCATIONS, COMMERCE DE DETAIL, PAR CLASSE INDUSTRIELLE, 1985 - 1986 


Number of Sales & ‘ Sales 
Locations Receipts Change 
Nombre de Ventes et Variation Description SIC 
Locations Recettes des Ventes 


# $000,000 % CANADA 

41,500 36,897. 6.9 Magasins d'alimentation 6010 
2,650 5,646.6 20 Magasins de spiritueux, de vin et de bière 6020 
5,000 6,033.8 1809 Pharmacies 6031 
1,150 357.3 2878 Magasins de médicaments brevetés et de produits de toilette 6032 
' 4,850 1,544.4 5.9 Magasins de chaussures 6111 
3,850 156093 8.7 Magasins de vêtements pour hommes 6121 
11,050 3,408.0 1h. 4 Magasins de vêtements pour dames 6131 
7,000 3, 02825 10.5 Magasins de vêtements n.c.a. 6140 
2,650 483.0 4.3 Magasins de tissus et de filés 6151 
1,700 2,224.9 17.8 Magasins de meubles de maison (avec appareils ménagers) 6211 
2,000 1,30728 99 Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers) 6212 
2,900 226.0 10.7 Ateliers de réparation de meubles 6213 
1,900 735935 8.6 Magasins d'appareils ménagers, de postes de T.V. et de radio 6221 
5,800 OA si Magasins de postes de T.V. et de radio 6222 
3,500 346.2 4.7 Ateliers de réparation d'appareils ménagers, de postes et de T.V. 6223 
1,400 945.4 24.7 Magasins de revêtements de sol 6231 
1,450 VME Th 23:3 Magasins de tentures 6232 
1,800 578.7 TS Autres magasins d'accessoires d'ameublement 6239 
5,000 30,59322 10.0 Concessionnaires d'automobiles (neuves) 6311 
3,650 13901 12.5 Concessionnaires d'automobiles d'occasion 6312 
600 470.4 55 Marchands de roulottes motorisées et de roulottes de voyage 6321 
890 We lor 20.0 Marchands de bateaux, de moteurs hors-bord et d'accessoires 6322 
1,100 693.8 Gel Marchands de motocyclettes et de motoneiges 6323 
110 67.4 30.0 Autres marchands de véhicules de loisir 6329 
16,800 11,260.8 2959 Stations-service 6331 
670 2, 910 8.6 Magasins de fournitures pour la maison et pour l'automobile 6341 
3,400 1,331.9 xe Magasins de pneus, d‘accumulateurs, de pièces et d'accessoires 6342 
11,500 1595920 8.3 Garages (réparations générales) 6351 
7,200 1,304.6 50 Ateliers de peinture et de carrosserie 6352 
640 31621 1259 Ateliers de remplacement de silencieux 6353 
710 23193 161 Ateliers de remplacement de glaces pour véhicules automobiles 6354 
440 S70 =979 Ateliers de réparation et de remplacement de boîtes de vitesses 6355 
1,950 369.0 4.2 Autres ateliers de réparation de véhicules automobiles 6359 
1.150 115.8 18-2 Lave-autos 6391 
OO 23683 475 Autres services pour véhicules automobiles n.c.a. 6399 
9,800 19/8975 4.8 Magasins de marchandises diverses 6410 
3,450 9695.4 10.0 Librairies et papeteries 6511 
3,200 53825 575 Fleuristes 6521 
610 206.5 32-6 Centres de jardinage 6522 
4,600 1,990.4 14.4 Quincailleries 6531 
1,300 939823 14.3 Magasins de peintures, de vitre et de papier peint 6532 
4,600 1,509.5 1922 Magasins d'articles de sport 6541 
580 133.6 2075 Magasins de bicyclettes 6542 
1,600 379.2 13.7 Magasins d'instruments de musique 6551 
910 Zi tere Ge Magasins de disques et de bandes magnétiques 6552 
5,400 153402 TS) Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 6560 
1,500 514.4 28.2 Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 6571 
6,800 1,106.2 14.6 Magasins de jouets, d’articies de loisir et de fantaisie 6580 
3,550 29487 14.9 Magasins de marchandises d'occasion n.c.a. 6591 
15550 409.9 177 Opticiens 6592 
aS : 5 Galeries d'art et magasins de fournitures pour artistes 6593 
590 12995 6.7 Magasins de bagages et de maroquinerie 6594 
190 398 (8)/ Marchands de monuments funéraires et de pierres tombales 6595 
1,050 205.0 18.7 Magasins d'animaux de maison 6596 
ne 5 Marchands de pièces de monnaie et de timbres 6597 
290 167.3 fh | Marchands de maisons mobiles 6598 
8,550 2,652.6 1557 Autres magasins de vente au détail n.c.a. 6599 

221,050 154,644.1 7.4 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 


—————— 
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TABLE 4. RETAIL SALES AND SELECTED FINANCIAL RATIOS, BY INDUSTRY CLASS, 1986 


Percentage of Sales & Receipts 


Sales & Closing 
Receipts Purchases Inventory 
ipti Ventes et Stocks de 
ert ic neta Recettes Achats Fermeture 
CANADA $000,000 % Fa 
6010 Food Stores 36,897.7 TA. 5 
6020 Liquor, Wine and Beer Stores 5,646.6 aA Ae 
6031 Pharmacies 6,033.8 74 16 
6032 Patent Medicine and Toiletries Stores 95743 tré 14 
6111 Shoe Stores 1,544.4 61 29 
6121 Men's Clothing Stores 1,560.3 56 Ze 
6131 Women’s Clothing Stores 3,408.0 Si 18 
6140 Clothing Stores n.e.c. 8, 02895 60 21 
6151 Fabric and Yarn Stores 483.0 57 25 
6211 Household Furniture Stores with Appliances and Furnishings 222239 We 23 
6212 Household Furniture Stores without Appliances and Furnishings PSRs 68 24 
6213 Furniture Refinishing and Repair Shops 226.0 54 16 
6221 Appliance, Television, Radio and Stereo Stores 1395 Ufa 18 
6222 Television, Radio, and Stereo Stores LRO TT 2 70 21 
6223 Appliance, Television, Radio and Stereo Repair Shops 346.2 57 17 
6231 Floor Covering Stores 945.4 64 18 
6232 Drapery Stores 23707 60 16 
6239 Other Household Furnishings Stores 578.7 63 22 
6311 Automobile (New) Dealers 30,593. 2 84 16 
6312 Automobile (Used) Dealers 17 3901 82 12 
6321 Motor Home and Travel Trailer Dealers 470.4 83 27 
6322 Boats, Outboard Motors and Boating Accessories Dealers Bitte 82 28 
6323 Motorcycie and Snowmobile Dealers 693.8 78 29 
6329 Other Recreational Vehicle Dealers 67.4 79 28 
6331 Gasoline Service Stations M2608 82 3 
6341 Home and Auto Supply Stores 250178 73 18 
6342 Tire, Battery, Parts and Accessories Stores 1533179 68 19 
6351 Garages (General Repairs) 1,959.0 55 11 
6352 Paint and Body Repair Shops 1,304.6 47 in 
6353 Muffler Replacement Shops 3161 45 12 
6354 Motor Vehicle Glass Replacement Shops 2313 46 14 
6355 Motor Vehicle Transmission Repair and Replacement Shops 970 48 14 
6359 Other Motor Vehicle Repair Shops 369.0 50 14 
6391 Car Washes 115.8 59 7 
6399 Other Motor Vehicle Services n.e.c. 293523 31 8 
6410 General Merchandise Stores WEES EIR eg ay Za 
6511 Book and Stationery Stores 969.4 65 ae 
6521 Florist Shops 7 538.5 51 g 
6522 Lawn and Garden Centres 206.5 58 V2 
6531 hardware Stores 1,990.4 67 GA 
6532 Paint, Glass and Wallpaper Stores 398.3 65 We 
6541 Sporting Goods Stores WER) css 65 24 
6542 Bicycle Shops 13358 67 26 
6551 Musical Instrument Stores 3792 65 26 
6h57 Record and Tape Stores Ale 69 ie 
6560 Jewellery Stores and Watch and Jewellery Repair Shops 1040). 2 56 44 
6571 Camera and Photographic Supply Stores 514.4 63 18 
6580 Toy, Hobby, Novelty and Souvenir Stores WetOG. 2 63 28 
6591 Second Hand Merchandise Stores n.e.c. 29 50 16 
6592 Opticians’ Shops 409.9 55 16 
6593 Art Galleries and Artists’ Supply Stores Le 62 23 
6594 Luggage and Leather Goods Stores 12975 58 18 
6595 Monument and Tombstone Dealers 33.3 58 19 
6596 Pet Stores 205.0 63 17 
6597 Coin and Stamp Dealers EP, 70 17 
6598 Mobile Home Dealers 167.3 74 21 
6599 Other Retail Stores n.e.c. 2,652.6 69 
TOTAL, ALL STORES 154,644.1 73 14 
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TABLEAU 4. VENTES ET RATIOS D’ EXPLOITATION, COMMERCE DE DÉTAIL, PAR CLASSE INDUSTRIELLE, 1986 


Pourcentage des Ventes et Recettes 


Costiof Gross Emp.|oyee 

Goods Sold Margin Earnings 
Prix de Marge Rémunération Description STC 
Revient Bénéficiaire des employés CTI 


ie % % CANADA 
77 23 10 Magasins d'alimentation 6010 
se 7 Magasins de spiritueux, de vin et de biére 6020 
me 28 13 Pharmacies 6031 
76 24 11 Magasins de médicaments brevetés et de produits de toilette 6032 
59 41 17 Magasins de chaussures 6111 
55 45 15 Magasins de vêtements pour hommes 6121 
55 45 15 Magasins de vêtements pour dames 6131 
58 42 15 Magasins de vêtements n.c.a. 6140 
56 44 14 Magasins de tissus et de filés 6151 
70 30 2. Magasins de meubles de maison (avec appareils ménagers) 6211 
65 35 14 Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers) 6212 
54 46 16 Ateliers de réparation de meubles 6213 
71 29 10 Magasins d'appareils ménagers, de postes de T.V. et de radio 6221 
69 31 11 Magasins de postes de T.V. et de radio 6222 
57 43 13 Ateliers de réparation d'appareils ménagers, de postes et de T.V. 6223 
63 37 14 Magasins de revêtements de sol 6231 
60 40 14 Magasins de tentures 6232 
62 38 14 Autres magasins d'accessoires d'ameublement 6239 
81 19 7 Concessionnaires d'automobiles (neuves) 6311 
81 19 7 Concessionnaires d'automobiles d'occasion 6312 
80 20 7 Marchands de roulottes motorisées et de roulottes de voyage 6321 
78 22 8 Marchands de bateaux, de moteurs hors-bord et d'accessoires 6322 
77 23 g Marchands de motocyclettes et de motoneiges 6323 
78 22 10 Autres marchands de véhicules de loisir 6329 
82 18 7 Stations-service 6331 
72 28 1172 Magasins de fournitures pour la maison et pour l'automobile 6341 
67 33 15 Magasins de pneus, d'accumulateurs, de pièces et d'accessoires 6342 
55 45 18 Garages (réparations générales) 6351 
47 aie) 23 Ateliers de peinture et de carrosserie 6352 
44 56 23 Ateliers de remplacement de silencieux §353 
45 5p 24 Ateliers de remplacement de glaces pour véhicules automobiles 6354 
48 52 24 Ateliers de réparation et de remplacement de boîtes de vitesses 6355 
49 51 22 Autres ateliers de réparation de véhicules automobiles 6359 
39 61 19 Lave-autos 6391 
31 69 21 Autres services pour véhicules automobiles n.c.a. 6399 
68 O2 14 Magasins de marchandises diverses 6410 
64 36 14 Librairies et papeteries . 6511 
50 50 i) Fleuristes 6521 
57 43 16 Centres de jardinage 6522 
67 33 te Quincailleries 6531 
65 35 16 Magasins de peintures, de vitre et de papier peint 6532 
63 37 13 Magasins d'articles de sport 6541 
65 95 rie Magasins de bicyclettes 6542 
64 36 14 Magasins d'instruments de musique 6551 
68 32 fe Magasins de disques et de bandes magnétiques 6552 
56 47 15 Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 6560 
61 39 18 Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 6571 
60 40 is Magasins de jouets, d'articles de loisir et de fantaisie 6580 
49 51 17 Magasins de marchandises d'occasion n.c.a. 6591 
54 46 TE: Opticiens 6592 
60 40 14 Galeries d'art et magasins de fournitures pour artistes 6592 
57 43 15 Magasins de bagages et de maroquinerie 6594 
57 43 19 Marchands de monuments funéraires et de pierres tombales 6595 
62 38 13 Magasins d'animaux de maison 6596 
70 30 8 Marchands de pièces de monnaie et de timbres 6597 
72 28 10 Marchands de maisons mobiles 6598 
69 3H 12 Autres magasins de vente au détail n.c.a. 6599 


72 28 11 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 


-8- 


TABLE 5. RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, BY PROVINCE AND INDUSTRY GROUP, 1985 - 1986 


1985/84 


Number of Sales & Sales 
Locations Receipts Change 
SIC Description Nombre de Ventes et Variation 


Locations Recettes des Ventes 


NEWFOUNDLAND # $000,000 th 
601 Food Stores 1,650 730.4 4.3 
603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 160 1274 PE 
611 Shoe Stores 55 16.1 5.6 
612 Men's Clothing Stores 20 10123 -7.4 
613 Women’s Clothing Stores 90 33.0 1341 
614 Clothing Stores n.e.c. 100 70.2 Sao 
615 Fabric & Yarn Stores 45 93 ARE 
621 Household Furniture Stores 55 41.0 1Sav 
622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 85 217 6.0 
623 Household Furnishings Stores 45 20,2 ; 
631 Automobile Dealers 160 408.3 1351 
632 Recreational Vehicle Dealers 50 14.2 core 
633 Gasoline Service Stations 430 293.4 8.0 
634 Automotive Parts & Accessories Stores no is $ 
635 Motor Vehicle Repair Shops 2 
639 Other Motor Vehicle Services ae as 2 
641 General Merchandise Stores 580 428.2 4.9 
651 Book & Stationery Stores 25 5.6 mc 
652 Florists, Lawn & Garden Centres 72e] 4.9 -8.4 
653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 75 99216 15.4 
654 Sporting Goods & Bicycle Shops 80 1525 2222 
655 Musical Instrument & Record Stores 25 6.8 ee 
656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 55 15.6 4.5 
657 Camera & Photographic Supply Stores ate se ae 
658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores ae 
659,602 Other Retail Stores 180 112418 5.2 

TOTAL, ALL STORES 4,550 2,461.3 6.6 


PRINCE EDWARD ISLAND 


60 Food, beverage and drug industries 220 Asie Are 
61 Shoe, apparel, fabric and yarn industries 80 : 23.8 Seis 
62 Household furniture, appliances & furnishings 

industries 90 19.9 3527 
63 Automobile vehicles, parts & accessories 

industries, sales & services 410 194.1 =( 129 
64 General retail merchandising industries 75 Habit -5.6 
65 Other retail store industries 210 32.1 Cd 


TOTAL, ALL STORES 1,100 581.1 128 
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TABLEAU 5. VENTES ET NOMBRE DE LOCATIONS, COMMERCE DE DÉTAIL, PAR PROVINCE ET GROUPE INDUSTRIEL, 1985 - 1986 


1986 1986/85 


Sales 
Change 


Number of Sales & 
Locations Receipts 


Variation Description SIC 


des Ventes 


Nombre de Ventes et 
Locations Recettes 


# $000,000 %  TERRE-NEUVE 
1,650 769.6 5.4 Magasins d'alimentation 601 
180 SR AE hone Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 603 
50 1450 -8.8 Magasins de chaussures 611 
20 AN 45 Magasins de vêtements pour hommes 612 
95 35.8 8.4 Magasins de vêtements pour dames 613 
130 80.7 15.0 Magasins de vêtements n.c.a. 614 
50 10.0 les Magasins de tissus et de filés 615 
100 52% Then Magasins de meubles de maison 621 
120 23.6 8.9 Magasins d'appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 622 
45 20.1 -0.5 Magasins d'accessoires d'ameublement 623 
130 462.3 1322 Concessionaires d'automobiles 631 
50 1979 -2. 4 Marchands de véhicules de loisir 632 
420 29356 0.1 Stations-service 633 
55 711.9 bus Magasins de pièces et d'accessoires pour véhicules automobiles 634 
390 51.0 Bus Ateliers de réparation de véhicules automobiles 635 
15 4.6 FA Autres services pour véhicules automobiles 639 
510 440.0 2.8 Magasins de marchandises diverses 641 
25 5.0 10.8 Librairies et papeteries 651 
25 5.2 rea Fleuristes et centres de jardinage 652 
95 315 11.6 Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 653 
55 170 10.2 Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 654 
10 6.2 =979 Magasins d'instruments de musiques et de disques 655 
45 14.4 -7.4 Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 656 
15 Zeit ius Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 657 
65 Cr 2 Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 
220 126.6 1222 Autres magasins de vente au détail 602,659 
4,550 2,668.9 8.4 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 
ÎLE-DU-PRINCE-ÉDOUARD 
250 188.5 REP, Industries des aliments, boissons et médicaments 60 
100 29.6 24.4 Industries des chaussures, vêtements, tissus et filés 61 
Industries des meubles, appareils et accessoires 62 
85 2358 19.9 d'ameublement de maison 
Industries des véhicules automobiles, pièces et 63 
300 238.7 23.0 accessoires, vente et service 
95 130.7 shy) Industries des magasins de marchandises diverses 64 
240 45.3 40.8 Autre industries de magasins de détail 65 


1,050 656.6 13.0 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 
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TABLE 5. RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, BY PROVINCE AND INDUSTRY GROUP, 1985 - 1986 - CONTINUED 


1985/84 


Number of Sales & Sales 


Locations Receipts Change 
Sle Description Nombre de Ventes et Variation 
Locations Recettes des Ventes 


NOVA SCOTIA # $000,000 % 
601 Food Stores 1,350 1,069.4 57 
603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 210 235,5 1Snb 
611 Shoe Stores 130 31.5 8.9 
612 Men's Clothing Stores 85 41.0 -4.2 
613 Women's Clothing Stores 210 82.2 14.9 
614 Clothing Stores n.e.c. 140 50.9 CIE 
615 Fabric & Yarn Stores 5% ne at 
621 Household Furniture Stores 240 104.8 16.6 
622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 320 70.0 4.8 
623 Household Furnishings Stores «5 30.4 9.4 
631 Automobile Dealers 290 37228 1246 
632 Recreational Vehicle Dealers 100 44.4 8.6 
633 Gasoline Service Stations 700 504.4 62 
634 Automotive Parts & Accessories Stores - 90 TS Alia 
635 Motor Vehicle Repair Shops 760 70.9 2220 
639 Other Motor Vehicle Services de aes 2 
641 General Merchandise Stores 490 154.2 6.3 
651 Book & Stationery Stores 120 2982 Cat 
652 Florists, Lawn & Garden Centres 140 14.1 20.4 
653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 140 GES 7e 
654 Sporting Goods & Bicycle Shops 140 shag 18.2 
655 Musical Instrument & Record Stores 85 18.2 Se 
656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 130 38.6 8.9 
657 Camera & Photographic Supply Stores a ae Fe 
658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores 290 24.2 SEE) 
659,602 Other Retail Stores 510 321.5 5.3 

TOTAL, ALL STORES 6,900 4,764.0 8.1 

NEW BRUNSWICK 
601 Food Stores , Wi EYE) 811.0 Sag 
603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores , 140 165.4 ots 
611 Shoe Stores 110 26.2 =6-0 
612 Men's Clothing Stores 85 Th ste 
613 Women’s Clothing Stores 230 70 15.8 
614 Clothing Stores n.e.c. 150 61.3 16.5 
615 Fabric & Yarn Stores 60 bad 16.4 
621 Household Furniture Stores 110 74.8 52 
622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 280 520 = 0816 
623 Household Furnishings Stores fc Bs ot 
631 Automobile Dealers 210 647.6 8.6 
632 Recreational Vehicle Dealers 55 34.2 239 
633 Gasoline Service Stations 590 341.0 18.1 
634 Automotive Parts & Accessories Stores 110 9301 20.8 
635 Motor Vehicle Repair Shops 620 83.3 8.3 
639 Other Motor Vehicle Services 3 de : 
641 General Merchandise Stores 480 636.1 6.8 
651 Book & Stationery Stores 130 AVES ahs 
65 Florists, Lawn & Garden Centres 110 Shy 1626 
653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 110 46.4 1522 
654 Sporting Goods & Bicycie Shops 120 FRA 
655 Musical Instrument & Record Stores 30 Clea 0.8 
656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 95 2Te2 Ons 
657 Camera & Photographic Supply Stores 20 Gay os 
658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores 
659,602 Other Retail Stores 420 AIO de] 


TOTAL, ALL STORES 5,650 3,538.1 tos 
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- SUITE 


1986 
Number of Sales & 
Locations Receipts 
Nombre de Ventes et 


Locations Recettes 


# $000,000 
1,400 1,152.4 
230 20353 
130 33.4 
130 43.0 
280 8572 
160 61.1 
65 rate 
210 101.2 
340 82.0 
80 367 
350 1,033.8 
us 36.7 
740 511218 
90 V25 2) 
660 74.7 
80 les 
510 esos 
110 30.4 
70 12.8 
120 64.3 
150 331 
35 18.3 
160 41.2 
45 17.0 
270 25.8 
610 341.4 
7,100 5,048.1 
1,200 SONS 2 
150 185.7 
120 28.2 
65 ASE. fe 
280 76.1 
160 0325 
60 7.4 
210 88.5 
220 49.1 
60 Ashe #2 
230 698.2 
70 40.6 
560 330.2 
100 100.3 
590 85.1 
60 SEE) 
400 632.9 
80 19.4 
130 16.8 
200 49.3 
120 2553 
50 10.8 
ele 28.6 
25 lie 
170 (kon 
460 22550 


5,850 


Sales 
Change 


Variation 
des Ventes 


© & oO ON 
Gao mas ee Sens tie L PACS PRE ES 
& JO CS oof: 


ee eet | 
onmn Onw—* 


. . . 
— NIN ON © 


1986/85 


nm 


WDM uw 


+ — © HO 


Description SRE 


NOUVELLE ECOSSE 


Magasins d'alimentation 601 
Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 603 
Magasins de chaussures 611 
Magasins de vêtements pour hommes 612 
Magasins de vêtements pour dames 613 
Magasins de vêtements n.c.a. 614 
Magasins de tissus et de filés 615 
Magasins de meubles de maison 621 
Magasins d'appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 622 
Magasins d'accessoires d'ameublement 623 
Concessionaires d'automobiles 631 
Marchands de véhicules de loisir 632 
Stations-service 633 
Magasins de pièces et d'accessoires pour véhicules automobiles 634 
Ateliers de réparation de véhicules automobiles 635 
Autres services pour véhicules automobiles 639 
Magasins de marchandises diverses 641 
Librairies et papeteries 651 
Fleuristes et centres de jardinage 652 
Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 653 
Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 654 
Magasins d'instruments de musiques et de disques 655 
Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 655 
Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 657 


Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 


Autres magasins de vente au détail 602,659 


TOTAL, TOUS LES MAGASINS 


NOUVEAU-BRUNSWICK 


Magasins d'alimentation 601 
Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 603 
Magasins de chaussures 611 
Magasins de vétements pour hommes 612 
Magasins de vétements pour dames 613 
Magasins de vétements n.c.a. 614 
Magasins de tissus et de filés 615 
Magasins de meubles de maison 621 
Magasins d'appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 622 
Magasins d'accessoires d'ameublement 623 
Concessionaires d'automobiles 631 
Marchands de véhicules de loisir 632 
Stations-service 633 
Magasins de pièces et d'accessoires pour vehicules automobiles 634 
Ateliers de réparation de véhicules automobiles 635 
Autres services pour véhicules automobiles 639 
Magasins de marchandises diverses 641 
Librairies et papeteries 651 
Fleuristes et centres de jardinage 652 
Magasins de quincaillerie, de peinture. de vitre et de papier peint 653 
Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 654 
Magasins d'instruments de musiques et de disques 655 
Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 656 
Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 657 
Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 
Autres magasins de vente au détail 602,659 


TOTAL, TOUS LES MAGASINS 
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TABLE 5. RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, BY PROVINCE AND INDUSTRY GROUP, 1985 - 1986 - CONTINUED 


1985/84 


Number of Sales & Sales 
Locations Receipts Change 
Sis Description Nombre de Ventes et Variation 


Locations Recettes des Ventes 


QUEBEC # $000,000 % 
601 Food Stores 14,400 9,992.5 29 
603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 1,100 le O Biss 902 
611 Shoe Stores 1,700 549.2 Gaal 
612 Men's Clothing Stores 1,200 383.8 THE 
613 Women’s Clothing Stores 3,400 876.3 1422 
614 Clothing Stores n.e.c. 2,350 929.5 14.9 
615 Fabric & Yarn Stores 1,000 134.1 1429 
621 Household Furniture Stores 1, 950 1,047.0 95 
622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 2450 1188 6.6 
623 Household Furnishings Stores 1150 397.6 1902 
631 Automobile Dealers 2,200 7TLSTP2 18.2 
632 Recreational Vehicle Dealers 600 376.9 Lhe 
633 Gasoline Service Stations 4,400 286902 374 
634 Automotive Parts & Accessories Stores 1150 866.3 LC] 
635 Motor Vehicle Repair Shops 6,900 IPB OE 922 
639 Other Motor Vehicle Services 510 5378 6.1 
641 General Merchandise Stores 15750 3,348.1 623 
651 Book & Stationery Stores 750 225.4 11.8 
652 Florists, Lawn & Garden Centres 1080 121 4.7 
653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 1,600 TS Z 8.9 
654 Sporting Goods & Bicycle Shops 1,300 360.2 4.2 
655 Musical Instrument & Record Stores 460 126.2 45 
656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 1,500 234.7 Soa 
657 Camera & Photographic Supply Stores 260 69.5 -0.5 
658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores 1,200 182.9 1.6 
659,602 Other Retail Stores 4,500 1,885.4 725 
TOTAL, ALL STORES 61,050 35,961.8 9.6 
ONTARIO 
601 Food Stores 12,650 1230160 PE 
603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores i 2,000 MO TOR 
611 Shoe Stores : 1,600 533.4 9.2 
612 Men's Clothing Stores 1,500 567.1 Dae 
613 Women's Clothing Stores 3,500 1,188.2 16.2 
614 Clothing Stores n.e.c. 2,050 887.1 24.5 
615 Fabric & Yarn Stores 890 172.8 8.8 
621 Household Furniture Stores 2,500 1,208.8 1246 
622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 4,050 112074 9.4 
623 Household Furnishings Stores 1,700 586.3 180 
631 Automobile Dealers 2,900 11,306.7 25.0 
632 Recreational Vehicle Dealers 950 607.1 8.4 
633 Gasoline Service Stations 5,400 MRSS 7 4.1 
634 Automotive Parts & Accessories Stores 1,250 ASC 8.1 
635 Motor Vehicle Repair Shops 7,100 1,417.6 8.7 
639 Other Motor Vehicle Services 1,050 128.3 0.0 
641 General Merchandise Stores 4,200 rien AE 
651 Book & Stationery Stores 1S ANTON) 39275 CORTE 
652 Florists, Lawn & Garden Centres 1,500 28872 1328 
653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 2,000 694.3 40 
654 Sporting Goods & Bicycle Shops 1,600 452.9 1382 
655 Musical Instrument & Record Stores 840 PENS |) 8.1 
656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 2,150 510109 110 
657 Camera & Photographic Supply Stores 460 205.0 6.8 
658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores 2,600 ASE] 164 
659,602 Other Retail Stores (e508 SO 2 4.5 
TOTAL, ALL STORES 75,400 53,492.6 155 
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TABLEAU 5. VENTES ET NOMBRE DE LOCATIONS, COMMERCE DE DETAIL, PAR PROVINCE ET GROUPE INDUSTRIEL, 1985 - 1986 - SUITE 


1986 1986/85 


Sales 
Change 


Number of Sales & 
Locations Receipts 


Variation Description SIC 


des Ventes 


Nombre de Ventes et 
Locations Recettes 


# $000,000 % QUÉBEC 

14,400 10,628.2 6.4 Magasins d'alimentation 601 
ele able 1625 Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 603 
1,800 578.9 54 Magasins de chaussures 611 
970 413.4 Tort Magasins de vétements pour hommes 612 
3,700 942.5 ate) Magasins de vétements pour dames 613 
250 983.7 5.8 Magasins de vêtements n.c.a. 614 
880 13170 SALE. Magasins de tissus et de filés 615 
15950 1,203.8 15.0 Magasins de meubles de maison 621 
2,850 760.7 6.6 Magasins d'appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 622 
1,450 457.9 15.2 Magasins d'accessoires d'ameublement 623 
2,450 7,992.5 10.4 Concessionaires d'automobiles 631 
700 401.2 6.4 Marchands de véhicules de loisir 632 
4,850 Cl O's 2 45 Stations-service 633 
OD) os 881.1 17 Magasins de pièces et d'accessoires pour véhicules automobiles 634 
6,750 1 SRE Vasa) Ateliers de réparation de véhicules automobiles 635 
380 5229 =1.6 Autres services pour véhicules automobiles 639 
1,600 3,460. 4 3.4 Magasins de marchandises diverses 641 
810 ZaZeS Ve 8 Librairies et papeteries 651 
870 136.8 12.8 Fleuristes et centres de jardinage 652 
1,600 806.6 1072 Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 653 
1,400 409.4 NOTA Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 654 
480 1332 556 Magasins d'instruments de musiques et de disques 655 
1,400 245.9 27 Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 656 
360 114.9 65°2 Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 657 
1,400 204.7 159 Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 
4,650 1,940.1 2,9 Autres magasins de vente au détail 602,659 

62,500 3073230 6.6 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 

ONTARIO 

12,300 13,098.5 625 Magasins d'alimentation 601 
26280 2, 4472780 16.2 Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetes 603 
1,700 56572 6.0 Magasins de chaussures 611 
1,600 637.4 122%) Magasins de vêtements pour hommes 612 
93-950 Wallets 15219 Magasins de vêtements pour dames 613 
2,200 1,027.25 15.9 Magasins de vétements n.c.a. 614 
390 18228 5 Magasins de tissus et de filés 615 
2,350 1,457.4 20.6 Magasins de meubles de maison 621 
3,900 1, 3067 TAPIE) Magasins d appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 622 
1,700 670.3 14.3 Magasins d'accessoires d'ameublement 623 
3,000 12,600.0 aba! Concessionaires d'automobiles 631 
900 726.6 RO Marchands de véhicules de loisir 632 
5250 41503291 350) Stations-service 633 
1250 1% 62805 8.4 Magasins de pièces et d'accessoires pour véhicules automobiles 634 
7,100 S535 9.6 Ateliers de réparation de véhicules automobiles 635 
960 144.8 11229 Autres services pour véhicules automobiles 639 
4,250 72407 heave Magasins de marchandises diverses 641 
1,400 414.8 eed Librairies et papeteries 651 
1,500 334.4 dizi Fleuristes et centres de jardinage 652 
2,000 787.4 1324 Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 653 
1,700 57520 MU eS) Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 654 
930 256.4 6 Magasins d'instruments de musiques et de disques 655 
2,100 572.0 lav Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 656 
560 243.5 8 Magasins d appareils et de fournitures photographiques 657 
2100 475.7 4 Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 
8,050 4,106.0 Whe dé Autres magasins de vente au détail 602,659 


76,850 58,506.0 9.4 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 
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TABLE 5. RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, BY PROVINCE AND INDUSTRY GROUP, 1985 - 1986 - CONTINUED 


1985/84 


Sales & 
Receipts 


Sales 
Change 


Number of 
Locations 


Variation 
des Ventes 


Ventes et 
Recettes 


Nombre de 
Locations 


SIC Description 


MANITOBA # $000,000 % 
601 Food Stores 1,350 ere Ors 8.8 
603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 270 176.6 0.6 
611 Shoe Stores 140 36.3 5 
612 Men's Clothing Stores 140 43.2 6-2 
613 Women's Clothing Stores 270 100.2 8.0 
614 Clothing Stores n.e.c. 240 HET ie 
615 Fabric & Yarn Stores 95 141.10 A 
621 Household Furniture Stores 230 109.1 TS 
622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 550 120.4 0.7 
623 Household Furnishings Stores ae 58.2 coal 
631 Automobile Dealers 320 1166-19 195 
632 Recreational Vehicle Dealers 150 70.5 14.2 
633 Gasoline Service Stations 700 4235 101 
634 Automotive Parts & Accessories Stores 180 116.6 10.6 
635 Motor Vehicle Repair Shops 850 138.3 6% 
639 Other Motor Vehicle Services 95 1374 7 
641 General Merchandise Stores 470 984.7 Sn 
651 Book & Stationery Stores 100 26.8 an 
652 Florists, Lawn & Garden Centres 220 LAVE, che 
653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores aye ate Be 
654 Sporting Goods & Bicycle Shops 200 43.5 25.0 
655 Musical Instrument & Record Stores se + an 
656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 210 60.0 8.6 
657 Camera & Photographic Supply Stores 25 8.9 we 
658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores 160 2607 11.5 
659,602 Other Retail Stores 590 TEETER 2.6 

TOTAL, ALL STORES 8,000 5,623-5 8.4 

SASKATCHEWAN 
601 Food Stores 1,400 1,130.0 6.4 
603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 320 aD) Siok 
611 Shoe Stores 110 30.8 6.8 
612 Men's Clothing Stores 140 47.8 =5.8 
613 Women's Clothing Stores 300 Sen 19.1 
614 Clothing Stores n.e.c. 270 90.8 Tiedt 
615 Fabric & Yarn Stores 95 14.8 Le 
621 Household Furniture Stores 230 94.1 ine 
622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 420 98.0 R26 
623 Household Furnishings Stores 190 50.4 06.9 
631 Automobile Dealers 410 12413951 1718 
632 Recreational Vehicle Dealers 130 105.6 Dive 
633 Gasoline Service Stations 830 447.0 4.5 
634 Automotive Parts & Accessories Stores 200 135.5 Bad 
635 Motor Vehicle Repair Shops 990 166.0 8,8 
639 Other Motor Vehicle Services Ja et: 
641 General Merchandise Stores 550 997.2 A0 
651 Book & Stationery Stores 110 PISE) ee 
652 Florists, Lawn & Garden Centres 170 30.9 6.4 
653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 310 9873 LIN 
654 Sporting Goods & Bicycle Shops 200 EH O38 
655 Musicai Instrument & Record Stores 95 230 ne 
656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 150 Bred 05 
657 Camera & Photographic Supply Stores se As a 
658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores 220 ohare 15.4 
659,602 Other Retail Stores 740 370.8 dict 


TOTAL, ALL STORES 8,750 5,510.4 HAL 
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TABLEAU 5. VENTES ET NOMBRE DE LOCATIONS, COMMERCE DE DÉTAIL, PAR PROVINCE ET GROUPE INDUSTRIEL, 1985 - 1986 - SUITE 


1986/85 


Sales 
Change 


Number of Sales & 
Locations Receipts 


Variation Description SIC 


des Ventes 


Nombre de Ventes et 
Locations Recettes 


# $000,000 % MANITOBA 
1,350 IMAGE 1225 Magasins d'alimentation 601 
300 194.4 10.1 Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 603 
180 36.3 SO Magasins de chaussures 611 
120 44.2 2.4 Magasins de Vêtements pour hommes 612 
390 MIS 130) Magasins de vêtements pour dames 613 
200 Mies! 6.1 Magasins de vétements n.c.a. 614 
60 16.4 SJ Magasins de tissus et de filés 615 
260 NB 2 35) Magasins de meubles de maison 621 
430 11672 Sos Magasins d'appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 622 
4 40.6 12.0 Magasins d'accessoires d'ameublement 623 
330 1707 0.3 Concessionaires d'automobiles 631 
100 ec el 852 Marchands de véhicules de loisir 632 
650 465.8 Sid Stations-service 633 
130 1205 34 Magasins de pièces et d'accessoires pour vehicules automobiles 634 
770 19216 10/5 Ateliers de réparation de véhicules automobiles 635 
90 Vibes 5 Autres services pour véhicules automobiles 633 
470 rer Ste Magasins de marchandises diverses 641 
150 3320 2278 Librairies et papeteries 651 
240 5520 45.0 Fleuristes et centres de jardinage 652 
sé 85.8 se Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 653 
200 are 60 Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 654 
85 35%5 mé Magasins d'instruments de musiques et de disques 655 
190 60.3 0.4 Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 656 
30 12.4 SOL Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 657 
220 ciel 7a esl) Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 
690 331710 14.0 Autres magasins de vente au détail 602,659 
8,100 Jr 6.0 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 
SASKATCHEWAN 
1,500 1227 8.3 Magasins d'alimentation 601 
3608 Ce eal fies Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 603 
14C 354 9.2 Magasins de chaussures 611 
180 Sorel IN Magasins de vêtements pour hommes 612 
350 106.8 16.0 Magasins de vêtements pour dames 613 
250 104.0 i455 Magasins de vêtements n.c.a. 614 
100 18.8 Zn Magasins de tissus et de filés 615 
190 83.6 hie Magasins de meubles de maison 621 
570 3820 OA Magasins d'appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 622 
130 51.0 1.2 Magasins d'accessoires d'ameublement 623 
470 1172224 2.9  Concessionaires d’ automobiles 631 
80 IE En 9.0 Marchands de véhicules de loisir 632 
800 405.7 Se Stations-service 633 
240 167.6 Sheol Magasins de pieces et d accessoires pour véhicules automobiles 634 
990 AGP USA) A Ateliers de réparation de véhicules automobiles 635 
ths ae a Autres services pour vehicules automobiles 639 
550 SZ Sieur =1.4 Magasins de marchandises diverses 641 
110 26.6 20 Librairies et papeteries 651 
200 SRE 4.0 Fleuristes et centres de jardinage 652 
330 104.6 ai Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 653 
140 5305 a Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 654 
110 30.0 PTE T Magasins d'instruments de musiques et de disques 655 
180 49.8 5,6 Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 656 
A che Se Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 657 
250 las An Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 
660 832722 = 10.4 Autres magasins de Vente au détail 602,659 


9,150 5,678.8 Seal TOTAL, TOUS LES MAGASINS 
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TABLE 5. RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, BY PROVINCE AND INDUSTRY GROUP, 1985 - 1986 - CONTINUED 


1985/84 


Number of Sales & Sales 
Locations Receipts Change 
SIC Description Nombre de Ventes et Variation 


Locations Recettes des Ventes 


ALBERTA # $000,000 ys 
601 Food Stores 2,650 2,860.3 721 
603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 730 59149 733 
611 Shoe Stores 350 SN Ge 
612 Men's Clothing Stores 360 173.9 =11.19 
613 Women’s Clothing Stores 870 304.3 20.4 
614 Clothing Stores n.e.c. 720 29922 LOL 
615 Fabric & Yarn Stores i fs ah 
621 Household Furniture Stores 580 32800 LA 
622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 1,050 328.1 6.5 
623 Household Furnishings Stores aie Se : 
631 Automobile Dealers 740 3,179.6 ZitNG 
632 Recreational Vehicle Dealers 250 189.0 4.1 
633 Gasoline Service Stations 1,450 1,040.5 1082 
634 Automotive Parts & Accessories Stores 570 449.5 11396 
635 Motor Vehicle Repair Shops 2,050 445.1 unre (0) 
639 Other Motor Vehicle Services 340 47.5 Sing. 
641 General Merchandise Stores 770 LNOLAE 329 
651 Book & Stationery Stores oe Le se 
652 Florists. Lawn & Garden Centres 350 (529 3 
653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 530 160.8 Shave 
654 Sporting Goods & Bicycle Shops 440 SZ ea’: 
655 Musical Instrument & Record Stores 230 76.6 6.6 
656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 560 150.0 ORO 
657 Camera & Photographic Supply Stores 120 3872 eve 
658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores 640 1112218 it 
659,602 Other Retail Stores 1,850 989.4 225 

TOTAL, ALL STORES 19,100 15141825 10.9 

BRITISH COLUMBIA 
601 Food Stores 4,650 4,042.8 5.8 
603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 690 1357 Sh 
611 Shoe Stores 390 113.9 9:8 
612 Men's Clothing Stores 380 135.8 Val 
613 Women's Clothing Stores 1,000 302.8 1525 
614 Clothing Stores n.e.c. 700 2499 Gein 
615 Fabric & Yarn Stores 340 62) SR 
621 Household Furniture Stores 730 268.2 5.8 
622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 1550 3561 4373 
623 Household Furnishings Stores 550 184.8 Lag 
631 Automobile Dealers 830 282610 V's 
632 Recreational Vehicle Dealers 410 205.6 4.7 
633 Gasoline Service Stations 1,750 1,498.6 16.6 
634 Automotive Parts & Accessories Stores 550 307.0 2223 
635 Motor Vehicle Repair Shops 2,650 443.5 4.2 
639 Other Motor Vehicle Services 340 SN oy Si) 
641 General Merchandise Stores 750 L'ALAES 3.0 
651 Book & Stationery Stores 430 92/41 8.8 
652 Florists, Lawn & Garden Centres 440 79.6 245 
653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 590 194.7 Fa 
654 Sporting Goods & Bicycle Shops 710 202.4 ao 
655 Musical Instrument & Record Stores 390 74.3 aie 
656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 750 14545 08 
657 Camera & Photographic Supply Stores 160 49.5 4.1 
658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores 940 142.8 2244 
659,602 Other Retail Stores 2,650 126554 TAC 


TOTAL, ALL STORES 25,350 1625251 


co 
, 
um 
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TABLEAU 5. VENTES ET NOMBRE DE LOCATIONS, COMMERCE DE DÉTAIL, PAR PROVINCE ET GROUPE INDUSTRIEL, 1985 - 1986  - SUITE 


1986 1986/85 


Sales 
Change 


Number of Sales & 
Locations Receipts 


Variation Description Sue 


des Ventes 


Nombre de Ventes et 
Locations Recettes 


# $000,000 % ALBERTA 

2,700 3,066.6 7.2 Magasins d'alimentation 601 
770 663.3 (SN Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 603 
350 123.0 653 Magasins de chaussures 611 
380 176.6 PAS Magasins de vêtements pour hommes 612 
840 VA at foo Magasins de vétements pour dames 613 
680 317.4 6.1 Magasins de vétements n.c.a. 614 
140 41.4 3 Magasins de tissus et de filés 615 
500 346.9 Le Magasins de meubles de maison 621 
1,250 345.2 522 Magasins d'appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 622 
490 238.8 ô Magasins d'accessoires d'ameublement 623 
810 3,296: 4 6.8 Concessionaires d'automobiles 631 
260 174.6 ta Marchands de véhicules de loisir 632 
1,350 1,000.6 Sere Stations-service 633 
520 450.0 0.1 Magasins de pièces et d'accessoires pour véhicules automobiles 634 
2,050 450.5 12 Ateliers de réparation de véhicules automobiles 635 
420 51.6 8.6 Autres services pour véhicules automobiles 639 
680 2,664.4 EC Magasins de marchandises diverses 641 
280 94.3 we Librairies et papeteries 651 
360 78.8 3.8 Fleuristes et centres de jardinage 652 
510 209385 26.6 Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 653 
550 Lone Hows Magasins d’articles de sport et de bicyclettes 654 
350 89.7 Nite Magasins d’instruments de musiques et de disques 655 
570 162.5 8.3 Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 656 
150 42.9 124 Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 657 
570 130.6 16.3 Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 
1,900 1,044.4 526 Autres magasins de vente au détail 602,659 

19,400 15,904.4 5.2 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 

COLOMBIE-BRITANNIQUE 

4,750 4,302.0 6.4 Magasins d'alimentation 691 
660 863.4 8.5 Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 603 
410 1262 10.8 Magasins de chaussures - 611 
350 145.6 Het Magasins de vétements pour hommes 612 
1,050 SOUS 114 Magasins de vêtements pour dames 613 
690 281 12.6 Magasins de vêtements n.c.a. 614 
280 61.6 208 Magasins de tissus et de filés 615 
770 301.2 123 Magasins de meubles de maison 621 
1,450 361.8 16 Magasins d'appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 622 
620 Ve War {i 15.1 Magasins d'accessoires d'ameublement 623 
840 32555 15.2  Concessionaires d'automobiles 631 
420 CLO ies Marchands de véhicules de loisir 632 
1,700 1,440.9 2329 Stations-service 633 
620 33758 10.0 Magasins de pièces et d'accessoires pour véhicules automobiles 634 
2,950 51226 1526 Ateliers de réparation de véhicules automobiles 635 
400 54.0 575 Autres services pour véhicules automobiles 639 
660 2,468.7 es Magasins de marchandises diverses 641 
460 SAN 5.4 Librairies et papeteries 651 
410 89.4 1264 Fleuristes et centres de jardinage 652 
610 G3 ive 21098 Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 653 
830 240.3 18.7 Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 654 
400 74.4 OZ Magasins d'instruments de musiques et de disques 655 
620 158.1 1510 Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 656 
230 60.3 21.8 Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 657 
1,100 Wes 24.6 Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 
2,650 1229224 2211 Autres magasins de vente au détail 6029688 


26,000 1747097 7.2 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 
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TABLE 5S. RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, BY PROVINCE AND INDUSTRY GROUP, 1985 - 1986 - CONCLUDED 


1985/84 


Number of Sales & Sales 
Locations Receipts Change 
SIC Description Nombre de Ventes et Variation 


Locations Recettes des Ventes 


YUKON AND NORTHWEST TERRITORIES # $000,000 % 
60 Food, beverage and drug industries 70 94.1 =H | 
61 Shoe, apparel, fabric and yarn industries 35 | 525 14.5 
62 Household furniture, appliances & furnishings 
industries 45 HORS 8.6 
63 Automobile vehicles, parts & accessories ; 
industries, sales & services 100 86.6 8.0 
64 General retail merchandising industries 110 156.9 4.3 
65 Other retail store industries 200 955 TON 


TOTAL, ALL STORES 550 389.2 0.4 
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TABLEAU 5. VENTES ET NOMBRE DE LOCATIONS, COMMERCE DE DÉTAIL, PAR PROVINCE ET GROUPE INDUSTRIEL, 1985 - 1986 - FIN 


1986 
Number of Sales & € Sales 
Locations Receipts Change 
Nombre de Ventes et Variation Description SIC 
Locations Recettes des Ventes CT 
Were $000,000 % YUKON ET TERRITOIRES DU NORD-OUEST 
75 98.8 50 Industries des aliments, boissons et médicaments 60 
35 NA SUEZ Industries des chaussures, vêtements, tissus et filés 61 
Industries des meubles, appareils et accessoires 62 
45 trs 1324 d'ameublement de maison 
Industries des véhicules automobiles, pièces et 63 
120 103.5 OP accessoires, vente et service 
95 165.1 5.2 Industries des magasins de marchandises diverses 64 
120 38.2 Wows Autre industries de magasins de détail 65 


480 425.2 9.3 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 


el 


DEFINITIONS 

Location. A business outlet (usually a store) 
in which the principal activity is the sale of 
merchandise and related services to the 
general public for household or personal 
consumption. 

Purchases. The total net purchases (gross 


value less returns, adjustments and discounts) 
at delivered price including freight, 
insurance and other related costs. 


Cost of goods sold. This value is obtained by 


calculating: opening inventory e total 
purchases - closing inventory. 

Gross margin. This value is obtained by 
Calcutating total sales = | COst ot = Goods 
sold. 

Employee earnings. The total payroll for the 


all employees (including head office 

personnel), before deductions 
tax, unemployment insurance, 
security contributions, etc. 


year for 
and warehouse 
for income 

employee social 


Sales & 
merchandise 
equipment 


The total sales of 
receipts from repairs, 
rental, restaurants and other 
services, less returns, adjustments and 
discounts. Trade-in allowances are not 
deducted. Commissions earned from the sale of 
goods owned by others and proprietors’ 
withdrawals of goods (at the retail level) for 
personal use are included. Non-trading 
revenues, bad debts recovered and direct sales 
taxes are excluded. 


Receipts. 
and 


Retail trade estimates exclude sales from any 
form of direct selling which bypasses the 
retail store, for example, house-to-house 


canvassing, sales of newspapers or magazines 
made directly by the printers or publishers, 
sales made by book and record clubs and sales 
made through automatic vending machines. 


Closing inventories. The value of goods held 
for resale at fiscal year end in stores and in 
warehouses including inventory in transit in 
Canada or on consignment to others in Canada. 
Excluded are goods consigned by others, store 
and office supplies and any other supplies not 
to be solid. Inventory data can be reported at 
cost price, market price (current replacement 
Cost). lower “of COST Of market pce nor 
selling price. 
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DEFINITIONS 
Point de vente. Un local] a’affaires 
(habituellement Un magasin) dont l’activité 


principale est la vente de marchandises et de 
services connexes au grand public pour la 
consommation ménagère ou personnelle. 


Achats. I1 s’agit du montant net des achats 
(leur valeur brute, diminuée des rendus, des 
ajustements et des rabais) livrés au magasin, 


les frais de transport et 


les autres frais connexes. 


y compris 
d’assurance et 


Prix de revient. On obtient cette donnée en 
calculant: les stocks d’ouverture + les achats 
totaux - les stocks de fermeture. 


Marge bénéficiaire. On obtient cette donnée en 


calculant: les ventes totales - le prix de 
revient. 
Rémunération des employes. C’est la 


rémunération globale de tous les employés ( y 
compris les -employes du siege social et des 
entrepôts) pour l’année, avant les déductions 
des impôts sur le revenu, de la prime 
d’assurance-chômage, Charges sociales de 
l’employe, etc. 


des 


recettes. Tat 
marchandises 
de réparations, 


Ventes et 
ventes de 
provenant 
matériel, 


s’agit du total des 
et des recettes 

de la location de 
de la vente de repas et d’autres 
services, moins les rendus, les ajustements et 
les rabais. La valeur des reprises n’est pas 
déduite. Les commissions sur la vente de 
marchandises appartenant à autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel sont 
comptées. Les recettes hors exploitation, les 
rentrées sur créances radiées et les taxes de 
vente directes sont exclues. 


Les estimations relatives du commerce de 
détail ne tiennent pas compte des ventes 
directes, c'est-à-dire les ventes qui ne sont 
pas faites par l'intermédiaire d’un point de 
vente au détail, par exemple, les ventes 
directes par solicitations les ventes de 
journaux ou de revues faites directement par 
les imprimeurs ou éditeurs, les ventes faites 
par les clubs du livre et de disques et les 
ventes par distributeurs automatiques. 


la valeur des 
fin de l’année 
dans les magasins 
compris les stocks en 
en consignation au 
cependant pas les 
consignation, ni les 
et de bureau, ni les 
destinées POUPEE 


fermeture. C'est 
marchandises détenues à la 
financière, pour la revente 
et les entrepôts, y 
transit au Canada ou 
Canada. On ne compte 
marchandises détenues en 
fournitures de magasin 
autres fournitures non 
revente. Les données sur les stocks peuvent 
être déclarées au prix coutant, au prix du 
marché (au coût courant de remplacement), plus 
bas que le prix coutant ou du marché et au 
prix de vente. 


Stocks de 


METHODOLOGY 
The annual estimates are compiled from both 
survey and non-survey data. 


Statistics Canada Survey Data 


The Annual Retail 
Store Survey: 
organizations 


(i) Chain and Department 
covers all retail chain 
which operate four or 
more outlets in the same kind of retail 
business, as well as all department 
stores. (Data are published under 


Catalogue number 63-210). 


(Aie) The Annual 
all known 
operate up 
and report 


million. 


Retail Trade Survey: covers 
independent retailers which 
to three retail locations 
total sales of at least $1 


(iii) Selected data from The Annual Survey of 
Wholesale Trade: retail sales reported 
by wholesale merchants who operate one 
or more retail outlets as a secondary 


business activity. 


Non-survey Data from Administrative Records 


Gi?) Corporations: data from corporation 
income tax returns (T2’s) of all retail 
enterprises with sales between $10,000 


and $1 million. 


Cii) Unincorporated businesses: data esti- 
mated from a sample of income tax 
returns CT Ais) of self-employed 
retailers which report gross business 


income between $10,000 and $1 million. 


Although the proportions vary by province and 


by type of business, the surveyed portion 
represented 75% of the retail estimates and 
the unsurveyed, 25%, in 1986. 


in the estimates are retail bus- 
income less than $10,000. 


Not included 
inesses with 


DATA RELIABILITY 


Surveyed data. The surveyed data 
to several kinds of non-sampling error, 
as errors in coverage, data response, 
response or processing. 


are subject 
such 
non- 
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METHODOLOGIE 


calculées a 
d’enquétes et 


Les estimations annuelles sont 
partir de données provenant 
d’autres données. 


Données provenant d'enquêtes de Statistique 
Canada 
(i) L'enquête annuelle sur Îles 
succursales et les grands 
cette enquête porte sur tous les 
magasins à succursales qui exploitent 
quatre points de vente ou plus du même 
type de commerce de détail et sur tous 
les grands magasins. (Les données sont 
diffusées dans la publication no 63-210 
au catalogue). 


magasins à 
magasins : 


(ri) L'enquête annuelle sur le commerce de 
détail: cette enquête porte sur tous 
les détaillants indépendants connus qui 
exploitent jusqu'à trois points de 
vente au détail et déclarent des ventes 
totales d’au moins $1 million. 


(iii) Certaines données de l'enquête 
annuelle sur le commerce de gros: il 
s’agit des ventes au détail déclarées 
par des commerçants en gros dont 
l'activité commerciale secondaire 
consiste à exploiter un ou plusieurs 


points de vente au détail. 


Autres données provenant de dossiers 
administratifs 


(i) Sociétés: Les données sont tirées des 
déclaration d’impét (T2) de toutes les 
sociétés de commerce de détail dont 
les ventes varient entre $10,000 et $ 1 
million. 

(5) Entreprises non constituées en 


société: les données sont estimées à 
partir d’un échantillon de déclara- 
tions d'impôt (T1) des détaillants 
autonomes déclarant un revenu brut 
tiré d'un entreprise variant entre 
$10,000 et $1 million. 

Bien que les pourcentages varient selon la 

province et le type d’entreprise, les données 

provenant des enquêtes représentent, en 1986, 


75 % des estimations du commerce de détail, et 


les autres, 25 %. 


estimations, 
dont les 


On ne tient pas compte dans les 
des entreprises de commerce de détail 
recettes sont inférieures a $10,000. 


FIABILITÉ DES DONNÉES 


Données provenant des enquêtes. Ces données 
sont sujettes à plusieurs types d’erreurs non 
liées à 1’@chantillonnage, se rapportant 
notamment au champ de 1’enquéte, à la 
reponse, à la non-reponse ou au traitement. 


made to minimize 
includes the areas 
location definition 
for all stages of 


All attempts have been 
non-sampling errors. This 
of questionnaire design, 
and acceptance testing 
editing and processing. 


Non-survey data (Administrative Records). 
Statistics Canada is very conscious of the 
burden its surveys pose on the business 
community and therefore makes use of Revenue 
Canada’s tax records in order to reduce 
response burden. However, since income tax 
forms are not designed for survey purposes, 
the use of taxation data necessarily involves 
a compromise. Problems include difficulties 
in classification (to retail or non-retail, or 
to particular type of retail business), as 
well as a lack of information from which to 
extract only the retail sales from gross 
business income. There is no follow-up with 
tax filers, as there is with survey 
respondents, to clarify or verify data. The 
data for unincorporated businesses are subject 
to sampling error, as weil as various other 
problems which are involved in the estimation 
process. 


tables tete Ride 
that reliable 
of problems 


The symbol the 
publication usually indicates 
data are not available because 


with the unsurveyed portion. 


on 


Statistics Canada staff work closely with 
Revenue Canada on a continuing basis to 
improve the statistical use of administrative 
data. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law from 
publishing any statistics which would divulge 


information relating to any identifiable 
business without the previous consent in 
writing of that business. The disclosure of 


data likely to reveal specific information on 


thew activity, .of. a particular company is 
therefore systematically and rigorously 
controlled and regulated to prevent the 
publication or disclosure of any information 


deemed confidential. The rules regarding the 
confidentiality of parts of the results of 
merchandising surveys are therefore applied in 
such a way that no data are shown for cells 
(or statistical units) composed of fewer than 
three companies or of three or more, if these 


are dominated by one or two companies. 
Information is withheld on this designated 
cell by entering an "X" in the appropiate 
boxes. 


Another way of preserving data confidentiality 
without having to enter an "X" is to combine 
(consolidate) the information for selected 
regions or selected kinds of business. The 
aggregated data can then be published. 
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Toutes les mesures ont été prises pour 
minimiser les erreurs non liées à 
l’échantillonnage, notamment ce qui a trait à 
la conception des questionnaires, à la 
définition de l'emplacement et à 1’essai de 
réception à toutes les étapes de la mise en 
formes et du traitement. 


Autres données (dossiers administratifs). 


Statistique Canada sait fort bien que ses 
enquêtes constituent un fardeau pour les gens 
d’affaires et, pour le réduire, il se sert 
donc des dossiers fiscaux de Revenu Canada. 


Toutefois, l’utilisation des données fiscales 
nous oblige à un compromis car les formulaires 
de déclaration d'impôt ne sont pas conçus a 


des fins d'enquête. 11 y a notamment des 


difficultés au niveau de la classification 
(commerce de détail ou autre, types 
particuliers de commerce de détail), et un 
manque de renseignements à partir desquels 
nous pourrions extraire les ventes au détail 
du revenu brut tiré d’une entreprise. Les 
déclarants ne font l’objet d’aucun suivi, 
comme cela est le cas pour les répondants, 


afin de clarifier ou de vérifier les données. 
Les données relatives aux entreprises non 
constituées en société peuvent être entachées 
d’erreurs liées à l’échantillonnage, et il 
peut également y avoir d’autres problèmes liés 
à l’estimation. 


Le symbole qu'on retrouve dans les 
tableaux de la présente publication indique 
généralement qu’il n’est pas possible d’avoir 
accès à des données fiables en raison de 
problèmes posés par les données de 
l'échantillon qui ne découlent pas d'enquêtes. 
Le personnel de Statistique Canada collabore 
étroitement, en permanence, avec celui de 
Revenu Canada afin d'améliorer l’utilisation 
statistique des données administratives. 


CONFIDENTIALITÉ DES DONNÉES 


Lao" interdit à Statistique Canada de 
diffuser au grand public des données qui 
pourraient servir a identifier une entreprise 
ou certaines de ses caractéristiques, sans 
avoir obtenu au préalable 1’autorisation 
écrite de cette dernière. Ainsi, le 


dévoilement de données susceptibles de révéler 


des renseignements précis sur l’activité 
d’une entreprise particulière est 
systématiquement contrôlé suivant des 


dispositons strictes de telle sorte qu'aucun 


renseignement jugé secret ne soit publié ou 
divulgue. L'application des règles sur le 
caractère secret d’une partie des résultats 


des enquêtes sur le commerce s'établit donc de 
manière a ce qu'aucune donnée ne soit révélée 
pour des cellules (ou unités statistiques) 
composées de moins de trois compagnies, ou 
encore de trois ou plus lorsque celles-ci sont 
dominees par une ou deux compagnies. 
L’ information concernant ces cellules est 
dissimulée en inscrivant un "X" aux differents 
postes visés. 

Une autre façon de préserver le caractère 
confidentiel de 1’ information sans pour 
autant avoir a mettre un "X", consiste a 
grouper (consolider) les données pour 
certaines régions ou certains genres de 
commerce. Les données ainsi agréger peuvent 
par la suite être publiées. 


STANDARD INDUSTRIAL CLASSIFICATION 1980 


60 


6011 
6012 
6013 
6014 
6015 
6016 
6019 


6021 
6022 
6023 
6031 
6032 


61 


6111 
6121 
6131 
6141 
6142 
6149 
6151 


62 


6211 


6212 


6213 
6221 
6222 
6223 
6231 
6232 
6239 


63 


6311 
6312 
6321 


6322 
6323 
6329 
6331 
6341 
6342 
6351 


6352 
6353 


Food Beverage and Drug Industries 


Supermarkets 

Grocery stores (except supermarkets) 
Bakery products stores 

Candy and nut stores 

Fruit and vegetable stores 

Meat markets 

Other specialty food stores, n.e.c. 


Liquor stores 

Wine stores 

Beer stores 

Pharmacies 

Patent medicine and toiletries stores 


Shoe, Apparel, Fabric and Yarn Industries 


Shoe stores 

Men’s clothing stores 
Women’s clothing stores 
Children’s clothing stores 
Fur goods stores 

Other clothing stores, n.e.c. 
Fabric and yarn stores 


Household Furniture, Appliances and 
Furnishings Industries 


Household furniture stores (with 
appliances and furnishings) 


Household furniture stores (without 
appliances and furnishings) 


Furniture refinishing and repair shops 
Appliance, television, radio and stereo 
stores 


Television, radio and stereo stores 
radio and stereo 


Appliance, television, 
repair shops 


Floor covering stores 
Drapery stores 
Other household furnishings stores 


Automotive Vehicles, Parts and 
Accessories Industries, Sales and 
Services 


Automobile(new) dealers 
Automobile(used) dealers 
Motor home and travel trailer dealers 


Boats, outboard motors and boating 
accessories dealers 
Motorcycle and snowmobile dealers 


Other recreational vehicle dealers 
Gasoline service stations 
Home and auto supply stores 


Tire, 
stores 
Garages(general repairs) 
Paint and body repair shops 
Muffler replacement shops 


battery, parts and accessories 


CLASSIFICATION TYPE DES INDUSTRIES, 


60 


6011 
6012 
6013 
6014 
6015 
6016 
6019 


6021 
6022 
6023 
6031 
6032 


61 


can 
6121 
6131 
6141 
6142 
6149 
6151 


62 


6211 


6212 


6213 
6221 
6222 
6223 
6231 
6232 


6239 


63 


6311 
6312 
6321 


6322 
6323 
6329 
6331 
6341 
6342 
6351 


6352 
6353 


1980. 


Industries des aliments, 
médicaments 


boissons, 


Supermarchés d’alimentation 
Epiceries (sauf les supermarchés) 
Boulangeries-pâtisseries 
Confiseries et magasins de noix 
Magasins de fruits et légumes 
Marchés de viandes 

Autres magasins d'alimentation 
spécialisés, n.c.a. 

Magasins de spiritueux 

Magasins de vin 

Magasins de bière 

Pharmacies 
Magasins de 
produits de 


medicaments brevetes et de 
toilette 
Industries des chaussures, Vêtements, 
tissus et filés 


Magasins de 
Magasins de 
Magasins de 


chaussures 

vetements pour hommes 
vêtements pour dames 
Magasins de vêtements pour enfants 
Magasins d'articles de fourrure 
Autres magasins de vêtements, n.c.a. 
Magasins de tissus et de files 


Industries de meubles, appareils et 
accessoires d'ameublement de maison 


Magasins de meubles de maison 

(avec appareils ménagers et accessoires 
d'ameublement) 

Magasins de meubles de maison 

(sans appareils ménagers ni accessoires 
d'ameublement) 

Ateliers de réparation de meubles 
Magasins d'appareils ménagers, de postes 
de télévision et de radio et d'appareils 
stéréophoniques 

Magasins de postes de télévision et de 
radio et d’appareils stéréophoniques 
Ateliers de réparation d'appareils 
ménagers, de postes de télévision et de 
radio et d’appareils stéréophoniques 
Magasins de revêtements de sol 

Magasins de tentures 

Autres magasins d'ameublement de maison 


Industries des véhiclules automobiles, 
pieces et accessoires, vente et service - 


Concessionnaires d’automobiles neuves 
Concessionnaires d’automobiles d’occasion 
Marchands de roulottes motorisees et de 
roulottes de voyage 

Marchands de bateaux, de moteurs hors- 
bord et d’acessoires pour bateaux 
Marchands de motocyclettes et de 
motoneiges 

Autres marchands de vehicules de 
Stations-services 

Magasins de fournitures pour 
pour 1’automobile 

Magasins de pneus, d’accumlateurs, de 
pieces et d’accessoires 
Garages(reparations générales) 
Ateliers de peinture et de carosserie 
Ateliers de remplacement de silencieux 


loisir 


la maison et 


63 


6354 


6355 


6359 


6391 


6399 


64 


6411 
6412 
6413 


65 


6511 
6521 
6522 
6531 
6532 


6541 
6542 
6551 
6552 


6561 
6562 


6574 


658 1 


6582 


6591 


6592 
6593 


6594 
6595 


6596 
6597 


6598 
6599 


Parts and 
Sales and 


Automotive Vehicles, 
Accessories Industries, 
Services - continued 


Motor vehicle glass replacement shops 


Motor vehicle transmission repair and 
replacement shops 


Other motor vehicle repair shops 
Car washes 
Other motor vehicle services, n.e.c. 


General Retail Merchandising Industries 


Department stores 
General stores 
Other general 

(variety and general 


merchandise stores 
merchandise stores) 


Other Retail Stores Industries 


Book and stationery stores 
Florist shops 

Lawn and garden centres 

Hardware stores 

Paint, glass and wallpaper stores 


Sporting goods stores 
Bicycle shops 

Musical instrument stores 
Record and tape stores 


Jewellery stores 
Watch and jewellery repair shops 


Camera and photographic supply stores 
Toy and hobby stores 
Gift, novelty and souvenir stores 


Second-hand merchandise stores, n.e.c. 


Opticians’ shops 

Art galleries and artists’ supply stores 
Luggage and leather goods stores 
Monument and tombstone dealers 


Pet stores 
Coin and stamp dealers 


Mobile home dealers 
Other retail stores, n.e.c. 
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63 


6354 


6355 


6359 


6391 


6399 


64 


6411 
6412 
6413 


65 


6511 
6521 
6522 
6531 
6532 


6541 
6542 
6551 
6552 


6561 
6562 


6571 


6581 


6582 


6591 


6592 
6593 


6594 
6595 


6596 
6597 


6598 
6599 


Industries des véhiclules automobiles, 
pieces et accessoires, vente et service - 
suite 


Ateliers de remplacement de glaces pour 
vehicules automobiles 

Ateliers de réparation et de 
remplacement de boites de vitesse de 
vehicules automobiles 

Autres ateliers de réparation de 
vehicules automobiles 

Lave-autos 

Autres services pour vehicules 
automobiles, n.c.a. 


Industries des magasins de marchandises 
diverses 


Magasins a rayons 

Magasins généraux 

Autres magasins de marchandises diverses 
(bazars et magasins de marchandises 
diverses) 

Autres industries de magasins de détail 
Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Centres de jardinage 
Quincailleries 
Magasins de peinture, 
papier peint 

Magasins d'articles de sport 
Magasins de bicyclettes 

Magasins d'instruments de musique 
Magasins de disques et de bandes 
magnétiques 
Bijouteries 
Ateliers de 
bijoux 
Magasins d'appareils et de founitures 
photographiques 

Magasins de jouets et d’articles de 
LOWS we 

Magasins de cadeaux, d'articles de 
fantaisie et de souvenirs 

Magasins de marchandises d'occasion, 
nec ar 

Opticiens 

Galeries d’art et magasins de 
fournitures pour artistes 

Magasins de bagages et de maroquinerie 
Magasins de monuments funéraires et de 
pierres tombales 

Magasins d'animaux de maison 

Marchands de pièces de monnaie et de 
timbres 

Marchands de maisons mobiles 

Autres magasins de vente au détail, 
nrcrar 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety of forms. In 
addition to publications, both standard and special tabulations 
are offered on computer print-outs, microfiche and microfilm, 
and magnetic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. Direct access 
to aggregated information is possible through CANSIM, 
Statistics Canada’s machine-readable data base and 
retrieval system. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related statistics or 
services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 951-9236) 
or to the Statistics Canada reference centre in: 


St. John’s (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces and territories, 
for users who reside outside the local dialing area of 
any of the regional reference centres. 


Newfoundland and Labrador 1-800-563-4255 


Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Southern Alberta 


British Columbia (South 
and Central) 


Yukon and Northern B.C. 
(area served by 
NorthwesTel Inc.) 


1-800-472-9708 


1-800-663-1551 


Zenith 0-8913 


Northwest Territories 
(area served by 


NorthwesTel Inc.) Call collect 403-495-2011 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications may be 
purchased from local authorized agents and other community 
bookstores, through the local Statistics Canada offices, or by 
mail order to Publication Sales, Statistics Canada, Ottawa, 
K1A OT6. 

1(613)951-7277 


Facsimile number 1(613)951-1584 
National toll free order line 1-800-267-6677 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Des données sous plusieurs formes ... 


Statistique Canada diffuse les données sous diverses formes. Outre 
les publications, des totalisations habituelles et spéciales sont offertes 
sur imprimés d’ordinateur, sur microfiches et microfilms et sur bandes 
magnétiques. Des cartes et d’autres documents de référence 
géographiques sont disponibles pour certaines sortes de données. 
L'accès direct à des données agrégées est possible par le 
truchement de CANSIM, la base de données ordinolingue et le 
système d'extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette publication ou 
de statistiques et services connexes doivent être adressées à: 


Section du commerce de détail, 
Division de l’industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6 (téléphone: 951-9236) ou au 
centre de consultation de Statistique Canada à: 


St. John's (772-4073) Winnipeg (983-4020) 
Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
Montréal (283-5725) Edmonton (495-3027) 
Ottawa (951-8116) Calgary (292-6717) 
Toronto (973-6586) Vancouver (666-3691) 


Un service d’appel interurbain sans frais est offert, dans toutes les 
provinces et dans les territoires, aux utilisateurs qui habitent à 
l'extérieur des zones de communication locale des centres 
régionaux de consultation. 


Terre-Neuve et Labrador 1-800-563-4255 


Nouvelle-Écosse, Nouveau-Brunswick 


et lle-du-Prince-Edouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Manitoba 1-800-542-3404 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Alberta 1-800-282-3907 


Sud-de l’Alberta 


Colombie-Britannique (sud 
et centrale) 


Yukon et nord de la C.-B. 
(territoire desservi par la 
NorthwesTel Inc.) 


1-800-472-9708 


1-800-663-1551 


Zenith 0-8913 


Territoires du Nord-Ouest 
(territoire desservi par la 


NorthwesTel Inc.) Appelez à frais virés au 403-495-2011 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres publications de 
Statistique Canada auprès des agents autorisés et des autres 
librairies locales, par l’entremise des bureaux locaux de Statistique 
Canada, ou en écrivant à la Section des ventes des publications, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 

1(613)951-7277 


Numéro du bélinographe 1(613)951-1584 
Commandes: 1-800-267-6677 (sans frais partout au Canada) 


Toronto 
Carte de crédit seulement (973-8018) 
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SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


figures not available. 
appropriate or not 


figures not 
applicable. 


- nil or zero. 

- amount too small to be expressed. 
p preliminary figures. 
r revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements 
of the Statistics Act. 


NOTE 
Percentages and totals are calculated before 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


Statistics in this 
available from Statistics Canada computerized 
data bank CANSIM (Canadian Socio-Economic 
Information Management System). Some current 
and historical statistics on Department store 
sales and stocks (Matrix No. 112) as well as 
other retail trade series are accessible on 
CANSIM via terminal, on computer printouts, or 
in machine readable form. For further 
information contact the CANSIM staff, Current 
Economic Analysis Division, Statistics Canada; 
Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 613-951-8200), or 
the regional advisors at Statistics Canada 
offices located across Canada. 


publication are not 


This publication was under the 


direction of 


prepared 


© P.N. Triandafillou, 
Division 


Director, Industry 


e G. Snyder, Associate Director, Distribu- 
tional Trades Sub-division, Industry 
Division 

e R. Rasia, Chief, Retail Trade Section, 


Industry Division 


SIGNES CONVENTIONNELS 


Les signes suivants sont employés dans cette 
publication de Statistique Canada: 


nombres indisponibles. 


n'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 

p nombres provisoires. 

r nombres rectifiés. 

x confidentiel en vertu des dispositions de 
la Loi sur la statistique relatives au 
secret. 

NOTA 


Les pourcentages et les totaux sont calculés 


avant l'arrondissage. 
NOTE AU SUJET DE CANSIM 


Les statistiques sur cette publication ne 
sont pas disponibles sur la banque de données 


informatisées de Statistique Canada CANSIM 
(Systéme canadien d'information socio- 
économique). Cependant, certaines statisti- 


ques actuelles et historiques sur les ventes 
et stocks des grands magasins (matrice no 112) 
ainsi que de nombreuses autres séries sont 
accessibles sur CANSIM par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou sous une 
forme lisible par une machine. Pour plus de 
renseignements, s'adresser au personnel de 
CANSIM, Division de l'analyse de conjoncture; 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (téléphone 
613-951-8200), ou aux conseillers régionaux 
des bureaux de Statistique Canada situés a 
travers le Canada. 


Cette publication a été 
direction de: 


® P.N. Triandafillou, 
de l'industrie 


directeur, Division 


associé, Sous- 
la distribution, 


e G. Snyder ; directeur 
division du commerce de 
Division de l'industie 


© R. Rasia; chef, Section du commerce de 
détail, Division de l'industrie 
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Introduction 


This publication provides a comprehensive pic- 
ture of retailing in Canada for the years 1986 
and 1987. This information is necessary for 
businesses to gauge and improve their market- 
ing practices, for trade associations to mea- 
sure their performance and for all levels of 
government to develop national and regional 
economic programmes and policies. Retail trade 
is a Key economic indicator used to measure 
the growth of our economy and gauge its per- 
formance. Retail trade represented approxi- 
mately 527 of total consumer expenditure on 
goods and services in 1987 and over 31% of 
Canada's gross domestic product. 


The annual retail trade estimates for 1986- 
1987 are not directly comparable with data for 
the similar period in the monthly publication, 
Retail Trade (Catalogue 63-005). In general, 
the annual estimates are considered to provide 
a more comprehensive, but less timely coverage 
of the retail sector than does the present 
monthly sample. There are also differences in 
classification, and significant improvement in 
coverage in some SIC's. 


The current monthly survey has been replaced 
by a new sample survey. The results for 1990 
and future years will be more comparable be- 
tween the new monthly survey and this survey. 


special tabula- 
available on a cost recovery 


If users require more detail, 
tions may be 
basis. 


Users may feel that this publication was re- 
leased later than they would have preferred. 
-Consideration should be given to the fact that 
administrative records of Revenue Canada were 
used to supplement the survey data, in order 
to reduce response burden on the business com- 
munity. However, administrative returns are 
not normally available until approximately 15 
months after the end of the reference year. 
Additional time was also required for the pro- 
cessing » analysis and preparation of the pub- 
lication. Every effort will be made to improve 
the timeliness of future releases of this 
publication. 


Introduction 


Cette publication présente un tableau complet 
du commerce de détail pour les années 1986 et 
1987. Ces reseignements sont utilisés par les 


entreprises pour évaluer et améliorer leurs 
techniques de commercialisation, par les as- 
sociations de marchands pour mesurer leurs 


rendements; et par les divers niveaux de gou- 
vernement afin d'élaborer des programmes éco- 
nomiques nationaux et régionaux et formuler 
des politiques. Le commerce de détail est un 
indicateur économique important permettant de 
mesurer la croissance de notre économie et 
d'évaluer sa performance. En 1987 le commerce 
de détail au Canada a représenté environ 527 
de l'ensemble des dépenses en biens et servi- 
ces de consommation et plus de 31% du produit 
intérieur brut. 


On ne peut pas comparer directement les esti- 
mations annuelles du commerce de détail de 
1986-1987 aux données se rapportant à la même 
période et figurant dans la publication men- 
suelle intitulée Commerce de détail (no 63-005 
au catalogue). En régle générale, on considére 
que les estimations annuelles sont plus ex- 
haustives mais moins actuelles que les données 
mensuelles. On a également relevé des diver- 
gences au niveau de la classification ainsi 
qu'une amélioration importante du champs d'en- 
quête pour certains CTI. 


L'enquête mensuelle courante a été remplacée 
par une nouvelle enquête-échantillon. A partir 
de 1990 il sera plus facile d'effectuer la 
comparaison entre les données de cette enquéte 
et celles de la nouvelle enquéte mensuelle. 


Des tabulations spéciales peuvent être dispo- 
nible sur une base de frais recouvrables, si 
les utilisateurs nécessitent de plus amples 


renseignements. 


Les utilisateurs peuvent noter un retard dans 
la date de diffusion de la publication. Afin 
de réduire le fardeau d'enquéte sur la commu- 
nauté des entreprises, des records administra- 
tifs de Revenue Canada sont utilisés comme 
suppléments aux données d'enquête. Toutefois 
les relevés administratifs ne sont disponibles 
qu'environ 15 mois après la fin de l'année de 
référence. Le traitement, l'analyse et la pré- 
paration de la publication nécessitent un dé- 
lai additionel. Tous les efforts seront faits 
pour améliorer la date de diffusion des pro- 
chains numéros. 
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Highlights, 1986-1987 


estimated 
increase of 


Annual retail trade totaled an 
$169.9 billion in 1987, an 
10.1% over 1986. 


The year-over-year increase in sales rep- 
resented an acceleration over the revised 
increase of 7.2%, recorded for the year 


1986. 


retail locations increased 
to approximately 225,000 


The number of 
by nearly 4,000 
stores. 


The automotive industries continued to be 
the largest of the six major trade groups 


with an annual growth rate of 12.27 com- 
pared to 6.7Z% in 1986. The second largest 
trade group, the food, beverage and drug 


industries category, increased by 8.0% in 
1987 compared to 7.17 in 1986. 


As a proportion of total retail trade, 
the automotive group accounted for 35.473 
the food, beverage and drug group, 31.123 
the general retail merchandising group, 


which includes department stores, 11.723 
the shoe, apparel, fabric and yarn group; 
6.7/3 and household furniture and 


appliances group, 5.7%. All other retail 
stores accounted for the remaining 9.47 
of total retail trade in 1987. 


All provinces and territories registered 


sales increases in 1987, ranging from 
12.6% in Ontario and Quebec to 3.3% in 
Manitoba and Alberta. 

In each province, retail sales as a per- 
centage of the Canada total corresponded 
closely with demographic size. The three 
largest provinces, Ontario, Quebec and 
British Columbia, accounted for 38.72; 


25.47% and 11.3% respectively of all the 
retail trade in 1987. Ontario had the 
highest retail sales per capita at $6,981, 
followed by Alberta at $6,812 and Quebec 
at $6,500. Of the remaining provinces,» an- 


nual per capita retail sales ranged from 
$6,415 in British Columbia to $5,070 in 
Newfoundland. The national per capita 


average was $6,560 in 1987. 


It is important to note that the data for 
some locations may have been slightly 
understated due to changes in sampling as 
the lower threshold for selection was 
increased from $10,000 to $25,000 in 1987. 
Please refer to the section on 
methodology for further informat.on. 


Faits saillants 1986-1987 


On estime que l'ensemble du commerce de 


détail s'est chiffré à $169.9 milliards 
en 1987, une hausse de 10.1% par rapport 
à 1986. 


L'augmentation d'une année à l'autre des 
ventes indique une accélération par rap- 
port au niveau revisé de 1986, alors que 
le commerce de détail avait progressé de 
Tiers 


Le nombre de points de vente au détail a 
augmenté de près de 4,000 pour se chiffrer 
à environ 225,000 magasins. 


Le secteur de l'automobile est toujours le 
plus important des six groupes du commerce 


de détail avec une augmentation du taux 
annuel de croissance, passant de 6.7/7 en 
1986 à 12.2%. Le deuxième groupe de com- 


merce en importance, soit celui des ali- 
ments, boissons et médicaments demeure 
stable alors que les ventes ont augmenté 
de 8.07 en 1987 comparativement à 7.17 en 


1986. 


Par rapport à l'ensemble de commerce de 
détail; le groupe de l'automobile repré- 
sente 35.4%, le groupe des aliments, bois- 
sons et médicaments, 31.1%, le groupe des 
magasins de marchandises diverses compre- 
nant les grands magasins, 11.7%, le groupe 
des chaussures, vêtements, tissus et fi- 
lés, 6.7%, des magasins de meubles et 
d'appareils ménagers, 5.7%. Les autres ma- 
sins de vente au détail tiennent compte 
des 9.47 restant de l'ensemble du commerce 
de détail de 1987. 

En 1987, les ventes se sont accrues dans 
toutes les provinces et territoires; 
s'échelonnant de 12.6% en Ontario et au 
Québec, à 3.3% au Manitoba et en Alberta. 


en pourcentage de 
chacune des 


Les ventes au détail 
l'ensemble du Canada, de 
provinces, correspondent de près a la 
population de la province. Les trois 
plus grandes provinces, l'Ontario; le 
Québec et la Columbie-Britannique, ont 
respectivement 38.7%, 25.47 et 11.37 du 
total des ventes au détail pour 1987. 
L'Ontario a enregistré les ventes au 
détail par habitant les plus élevées; 
soit $6,981, suivi par l'Alberta avec des 
ventes de l'ordre de $6,812 et du Québec 
avec $6,500. Dans les autres provinces, 
les ventes au détail annuelles par 
habitant s'échelonnaient de $6,415 en 
Colombie-Britannique à $5,070 à Terre- 
Neuve. La moyenne nationale par habitant 
en 1987 était de $6,560. 


L'utilisateur se doit de noter que les 
données pour certains points de vente 
peuvent être sous-estimées en raison d'un 
accroissement du seuil inférieure pour 
fins d'echantillonage qui a passé de 
$10,000 à $25,000 en 1987. Veuillez 
référer à la section 'méthodologie' pour 


de plus amples renseignements. 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 
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TABLE 1. RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, CANADA, BY MAJOR GROUP, 1986 - 1987 


1986/85 


Number of Sales & Sales 
Locations Receipts Change 
SIC Description Nombre de Ventes et Variation 
GT point de recettes des ventes 


ventes 


CANADA # $000,000 VA 
60 Food, Beverage and Drug Industries 50,250 48,896.8 Th 
61 Shoe, Apparel, Fabric and Yarn Industries 29,650 10,254.8 10.2 
62 Household Furniture, Appliances & Furnishings 
Industries 22,400 8,538.9 10.9 
63 Automobile Vehicles, Parts & Accessories 
Industries, Sales & Services 57,000 53,667.1 Gar 
64 General Retail Merchandising Industries 9,800 19,503.7 2.5 
65 Other Retail Store Industries 52,050 13,515.8 13.0 
TOTAL, ALL STORES 221,150 156,377.1 7.8 


TABLE 2. RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, CANADA, BY INDUSTRY GROUP, 1986 - 1987 


1986/85 


Number of Sales & Sales 
Locations Receipts Change 


SIC Description Nombre de Ventes et Variation 
CTI point de recettes des ventes 
ventes 


CANADA # $000,000 Z 
601 Food Stores 41,450 36,849.4 6.8 
603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 6,150 6,401.3 14.0 
611 Shoe Stores 5,000 1,649.3 12.6 
612 Men's Clothing Stores 3,950 1,697.4 70 
613 Women's Clothing Stores 11,050 3,405.7 M2 
614 Clothing Stores n.e.c. 7,000 3,023.7 10.4 
615 Fabric & Yarn Stores 2,650 478.6 3.3 
621 Household Furniture Stores 6,550 3,715.3 1352 
622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 11,200 3,150.2 6.8 
623 Household Furnishings Stores 4,650 1,673.4 13.9 
631 Automobile Dealers 8,600 32,249.4 11.0 
632 Recreational Vehicle Dealers 2,650 1,799.8 8.5 
633 Gasoline Service Stations 16,700 11,156.2 -4.2 
634 Automotive Parts & Accessories Stores 4,050 3,883.4 6.1 
635 Motor Vehicle Repair Shops 22,400 4,239.1 6.3 
639 Other Motor Vehicle Services 2,600 339.3 5.0 
641 General Merchandise Stores 9,800 19,503.7 2.5 
651 Book & Stationery Stores 3,450 968.5 9.7 
652 Florists, Lawn & Garden Centres 3,800 744.0 117 
653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 5,850 2,389.3 14.4 
654 Sporting Goods & Bicycle Shops 5,150 1,624.7 17.9 
655 Musical Instrument & Record Stores 2,500 648.2 8.8 
656 Jewellery Steres & Jewellery Repair Shops 5,400 1,342.2 7.6 
657 Camera & Photographic Supply Stores 1,500 508.5 26.6 
658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores 6,850 1,111.6 14.7 
659,602 Other Retail Stores 20,200 9,824.9 6.0 


TOTAL, ALL STORES 221,150 156,377.1 7.2 


-3- 
TABLEAU 1. VENTES ET NOMBRE DE POINT DE VENTES, COMMERCE DE DÉTAIL, CANADA, PAR GRAND GROUPE, 1986 - 1987 


1987 1987/86 


Sales 
Change 


Number of Sales & 
Locations Receipts 


Nombre de Ventes et 
point de recettes 
ventes 


Description SIC 
CTI 


Variation 
des ventes 


# $000,000 Z CANADA 
49,950 52,826.9 8.0 Industries des aliments, boissons et médicaments 60 
30,050 11,325.4 10.4 Industries des chaussures, vétements, tissus et filés 61 
Industries des meubles, appareils et accessoires 62 
20,150 9657.1 13.1 d'ameublement de maison 
Industries des véhicules automobiles, pièces et 63 
58,200 60 ,238.2 252 accessoires, vente et service 
10,400 19,856.7 1.8 Industries des magasins de marchandises diverses 64 
56,550 16,039.5 18.7 Autre industries de magasins de détail 65 
225,250 169,966.6 10.1 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 


TABLEAU 2. VENTES ET NOMBRE DE POINT DE VENTES, COMMERCE DE DÉTAIL, CANADA, PAR GROUPE INDUSTRIEL, 1986 - 1987 


1987 1987/86 


Sales 
Change 


Number of Sales & 
Locations Receipts 


Description SIC 
GET 


Variation 
des ventes 


Nombre de Ventes et 
point de recettes 
ventes 


# $000,000 % CANADA 
40,850 39 ,352.8 6.8 Magasins d'alimentation 601 
6,550 7,618.0 19.0 Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 603 
5,000 177554 7.6 Magasins de chaussures 611 
3,900 1,945.8 14.6 Magasins de vêtements pour hommes 612 
11,350 3,765.3 10.6 Magasins de vêtements pour dames 613 
7,300 3,328.9 10.1 Magasins de vêtements n.c.a. 614 
2,500 510.3 6.6 Magasins de tissus et de filés 615 
5,550 4,115.3 10.8 Magasins de meubles de maison 621 
9,700 3,473.3 10.3 Magasins d'appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 622 
4,900 2,068.4 23.6 Magasins d'accessoires d'ameublement 623 
8,750 35,024.8 8.6 Concessionaires d'automobiles 631 
2,750 2,167.1 17.1 Marchands de véhicules de loisir 632 
18,650 13,600.4 21.9 Stations-service 633 
4,400 4,283.4 10.3 Magasins de pièces et d'accessoires pour véhicules automobiles 634 
21,500 4,828.9 13.9 Ateliers de réparation de véhicules automobiles 635 
2,150 393.6 16.0 Autres services pour véhicules automobiles 639 
10,400 19,856.7 1.8 Magasins de marchandises diverses 641 
3,550 1,114.8 15.1 Librairies et papeteries 651 
4,400 866.6 16.5 Fleuristes et centres de jardinage 652 
5,650 2,641.6 10.6 Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 653 
5,000 1,931.3 18.9 Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 654 
2,350 743.0 14.6 Magasins d'instruments de musiques et de disques 655 
5,250 1,434.7 6.9 Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 656 
1,700 583.0 14.6 Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 657 
6,300 1,382.1 24.3 Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 


24,800 11,198.6 14.0 Autres magasins de vente au détail 602,659 


225,850 169 ,944.6 10.1 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 
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TABLE 3. RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, CANADA, BY INDUSTRY CLASS, 1986 - 1987 


1986/85 


Sales 
Change 


Number of Sales & 
Locations Receipts 


Variation 
des ventes 


Nombre de Ventes et 
point de recettes 
ventes 


SIC Description 
CTI 


CANADA # $000,000 Z 
6010 Food Stores 41,450 36,849.4 6.8 
6020 Liquor, Wine and Beer Stores 2,650 5,646.1 2.0 
6031 Pharmacies 5,000 6,048.8 13.5 
6032 Patent Medicine and Toiletries Stores 1,150 352.5 cou 
6111 Shoe Stores 5,000 1,649.3 12.6 
6121 Men's Clothing Stores 3,950 1,697.4 7.8 
6131 Women's Clothing Stores 11,050 3,405.7 15 re 
6140 Clothing Stores n.e.c. 7,000 S,023:7 10.4 
6151 Fabric and Yarn Stores 2,650 478.6 BAER) 
6211 Household Furniture Stores with Appliances and Furnishings 1,700 2501922 17.5 
6212 Household Furniture Stores without Appliances and Furnishings 2,000 1,274.0 Tia. 
6213 Furniture Refinishing and Repair Shops 2,850 222.2 8.9 
6221 Appliance, Television, Radio and Stereo Stores 1,900 746.3 9.7 
6222 Television, Radio, and Stereo Stores 5,800 2,066.6 6.6 
6223 Appliance, Television, Radio and Stereo Repair Shops 3,500 337.3 2.0 
6231 Floor Covering Stores 1,350 860.5 13.5 
6232 Drapery Stores 1,450 235.4 Ces 
6239 Other Household Furnishings Stores 1,800 577.6 11.3 
6311 Automobile (New) Dealers 4,950 30,871.4 pal Aly 
6312 Automobile (Used) Dealers 3,650 1,378.0 11.5 
6321 Motor Home and Travel Trailer Dealers 610 539.5 21.0 
6322 Boats, Outboard Motors and Boating Accessories Dealers 880 518.3 7.8 
6323 Motorcycle and Snowmobile Dealers 1,050 672.5 150 
6329 Other Recreational Vehicle Dealers 110 69.4 35329 
6331 Gasoline Service Stations 16,700 11,156.2 -4.2 
6341 Home and Auto Supply Stores 660 2,568.6 9.0 
6342 Tire, Battery, Parts and Accessories Stores 3,400 1,314.8 0.9 
6351 Garages (General Repairs) 11,500 1,928.0 6.5 
6352 Paint and Body Repair Shops 7,200 1,305.6 SA 
6353 Muffler Replacement Shops 640 . 317.4 13.4 
6354 Motor Vehicle Glass Replacement Shops 710 229.2 15.0 
6355 Motor Vehicle Transmission Repair and Replacement Shops 440 95.8 Sel 
6359 Other Motor Vehicle Repair Shops 1,950 363.2 2.5 
6391 Car Washes 1,150 109.4 11.8 
6399 Other Motor Vehicle Services n.e.c. 1,500 229.9 real 
6410 General Merchandise Stores 9,800 19,503.7 2.5 
6511 Book and Stationery Stores 3,450 968.5 LISTE 
6521 Florist Shops 3,200 537.2 5.2 
6522 Lawn and Garden Centres 610 206.8 32.8 
6531 Hardware Stores 4,600 1,992.1 14.5 
6532 Paint, Glass and Wallpaper Stores 1,300 397.2 14.0 
6541 Sporting Goods Stores 4,600 1,496.3 18.1 
6542 Bicycle Shops 580 128.4 15.8 
6551 Musical Instrument Stores 1,550 370.4 1124 
6552 Record and Tape Stores 910 277.8 6.0 
6560 Jewellery Stores and Watch and Jewellery Repair Shops 5,400 1,342.2 7.6 
6571 Camera and Photographic Supply Stores 1,500 508.5 26.6 
6580 Toy, Hobby, Novelty and Souvenir Stores 6,850 1,111.6 14.7 
6591 Second Hand Merchandise Stores n.e.c. 3,550 292.4 15.2 
6592 Opticians’ Shops 1,600 421.2 17.0 
6593 Art Galleries and Artists’ Supply Stores ae oe Bc 
6594 Luggage and Leather Goods Stores 590 129.5 6.7 
6595 Monument and Tombstone Dealers 190 SERRE 0.7 
6596 Pet Stores 1,050 202.0 16.9 
6597 Coin and Stamp Dealers LA ee its 
6598 Mobile Home Dealers 290 160.6 -2.0 
6599 Other Retail Stores n.e.c. 8,650 2,675.7 11.6 


TOTAL, ALL STORES 221,150 154,377.1 7.2 
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TABLEAU 3. VENTES ET NOMBRE DE POINT DE VENTES, COMMERCE DE DÉTAIL, CANADA, PAR CLASSE INDUSTRIELLE, 1986 - 1987 


1987 1987/86 


Sales 
Change 


Number of Sales & 
Locations Receipts 


Nombre de Ventes et 
point de recettes 
ventes 


Description SIC 
CTI 


Variation 
des ventes 


# $000,000 7 CANADA 
40,850 39,352.8 6.8 Magasins d'alimentation 6010 
2,550 5,856.2 3.7 Magasins de spiritueux, de vin et de bière 6020 
5,600 Tree. 9 19.4 Pharmacies 6031 
940 395.1 LL Magasins de médicaments brevetés et de produits de toilette 6032 
5,000 1,775.1 7.6 Magasins de chaussures 6111 
3,900 1,945.8 14.6 Magasins de vêtements pour hommes 6121 
11,350 3,765.3 10.6 Magasins de vêtements pour dames 6131 
7,300 3,328.9 10.1 Magasins de vêtements n.c.a. 6140 
2,500 510.3 6.6 Magasins de tissus et de filés 6151 
1,850 2,529.4 14.0 Magasins de meubles de maison (avec appareils ménagers) 6211 
1,850 1,363.8 7.0 Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers) 6212 
ve 22200 0.0 Ateliers de réparation de meubles 6213 
1,950 833.5 164374 Magasins d'appareils ménagers, de postes de T.V. et de radio 6221 
he 2,287.2 10.7 Magasins de postes de T.V. et de radio 6222 
2,850 352.6 4.6 Ateliers de réparation d'appareils ménagers, de postes et de T.V. 6223 
1,500 1,066.9 24.0 Magasins de revêtements de sol 6231 
1,350 300.5 27.6 Magasins de tentures 6232 
2,050 701.1 21.4 Autres magasins d'accessoires d'ameublement 6239 
5,250 33,428.1 -8.3 Concessionnaires d'automobiles (neuves) 6311 
3,500 1,596.7 15.9 Concessionnaires d'automobiles d'occasion 6312 
550 656.5 rake rf Marchands de roulottes motorisées et de roulottes de voyage 6321 
970 650.7 25.5 Marchands de bateaux, de moteurs hors-bord et d'accessoires 6322 
1,050 707.7 LS Marchands de motocyclettes et de motoneiges 6323 
150 92.2 32.8 Autres marchands de véhicules de loisir 6329 
18,650 13,600.4 21.9 Stations-service 6331 
620 2,739.4 6.7 Magasins de fournitures pour la maison et pour l'automobile 6341 
3,800 1,544.0 17.4 Magasins de pneus, d’accumulateurs, de pièces et d'accessoires 6342 
10,850 2,140.2 11.0 Garages (réparations générales) 6351 
6,750 1,523.5 15.9 Ateliers de peinture et de carrosserie 6352 
670 342.5 7.9 Ateliers de remplacement de silencieux 6353 
730 263.1 14.8 Ateliers de remplacement de glaces pour véhicules automobiles 6354 
# aie we Ateliers de réparation et de remplacement de boites de vitesses 6355 
Se oie a Autres ateliers de réparation de véhicules automobiles 6359 
ore 120.2 9.8 Lave-autos 6391 
ae 273.4 18.9 Autres services pour véhicules automobiles n.c.a. 6399 
10,400 19 ,856.7 1.8 Magasins de marchandises diverses 6410 
3,550 1,114.8 15.1 Librairies et papeteries 6511 
3,850 638.2 18.8 Fleuristes 6521 
580 228.4 10.4 Centres de jardinage 6522 
4,450 2,165.8 8.7 Quincailleries 6531 
1,200 475.8 19.8 Magasins de peintures, de vitre et de papier peint 6532 
oD 1,778.1 18.8 Magasins d'articles de sport 6541 
540 153.2 19.3 Magasins de bicyclettes 6542 
1,350 600.4 8.1 Magasins d'instruments de musique 6551 
1,050 342.6 23:53 Magasins de disques et de bandes magnétiques 6552 
5,250 1,434.7 6.9 Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 6560 
1,700 583.0 14.6 Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 6571 
6,300 1,382.1 24.3 Magasins de jouets, d'articles de loisir et de fantaisie 6580 
a5 357.0 Zeek Magasins de marchandises d'occasion n.c.a. 6591 
1,900 513.4 21.9 Opticiens 6592 
te oe On Galeries d'art et magasins de fournitures pour artistes 6593 
580 163.2 26.0 Magasins de bagages et de maroquinerie 6594 
Go ae As Marchands de monuments funéraires et de pierres tombales 6595 
970 242.9 20.3 Magasins d'animaux de maison 6596 
56 AG Ae Marchands de pieces de monnaie et de timbres 6597 
290 188.6 17.4 Marchands de maisons mobiles 6598 
13,700 3,484.6 ae Autres magasins de vente au détail n.c.a. 6599 


225 ,250 169 ,944.6 10.1 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 
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TABLE 4. RETAIL SALES AND SELECTED FINANCIAL RATIOS, CANADA, BY INDUSTRY CLASS, 1987 


Percentage of Sales & Receipts 


Sales & Closing 

Receipts Purchases Inventory 
SIC Description Ventes et Stocks de 

recettes Achats fermeture 


CANADA $000,000 7 % 
6010 Food Stores 39,352.8 Th 5 
6020 Liquor, Wine and Beer Stores 5,856.2 ea ae 
6031 Pharmacies PÉNALES) 73 16 
6032 Patent Medicine and Toiletries Stores 395.1 75 14 
6111 Shoe Stores 1,775.1 62 28 
6121 Men's Clothing Stores 1,945.8 69 30 
6131 Women's Clothing Stores 3,765.3 56 17 
6140 Clothing Stores n.e.c. 3,328.9 60 23 
6151 Fabric and Yarn Stores 510.3 58 25 
6211 Household Furniture Stores with Appliances and Furnishings 2,529.4 71 2 
6212 Household Furniture Stores without Appliances and Furnishings 1,363.8 69 25 
6213 Furniture Refinishing and Repair Shops Ceci 58 18 
6221 Appliance, Television, Radio and Stereo Stores 833.5 74 19 
6222 Television, Radio, and Stereo Stores 2,287.2 70 21 
6223 Appliance, Television, Radio and Stereo Repair Shops 352.6 60 18 
6231 Floor Covering Stores 1,066.9 61 18 
6232 Drapery Stores 300.5 57 16 
6239 Other Household Furnishings Stores 701.1 59 ce 
6311 Automobile (New) Dealers 33,428.1 83 17 
6312 Automobile (Used) Dealers 1,596.7 81 15 
6321 Motor Home and Travel Trailer Dealers 656.5 85 31 
6322 Boats, Outboard Motors and Boating Accessories Dealers 650.7 80 28 
6323 Motorcycle and Snowmobile Dealers 797.7 79 29 
6329 Other Recreational Vehicle Dealers 92.2 81 29 
6331 Gasoline Service Stations 13,600.4 79 3 
6341 Home and Auto Supply Stores 2,739.4 73 18 
6342 Tire, Battery, Parts and Accessories Stores 1,544.0 66 19 
6351 Garages (Generai Repairs) 2,140.2 50 9 
6352 Paint and Body Repair Shops 1,513.5 44 8 
6353 Muffler Replacement Shops 342.5 42 11 
6354 Motor Vehicle Glass Replacement Shops 263.1 45 10 
6355 Motor Vehicle Transmission Repair and Replacement Shops an 46 9 
6359 Other Motor Vehicle Repair Shops aie 46 10 
6391 Car Washes 120.2 36 8 
6399 Other Motor Vehicle Services n.e.c. 273.4 37 9 
6410 General Merchandise Stores 19,856.7 69 19 
6511 Book and Stationery Stores 1,114.8 63 22 
6521 Florist Shops 638.2 48 10 
6522 Lawn and Garden Centres 228.4 57 12 
6531 Hardware Stores 2,165.8 69 22 
6532 Paint, Glass and Wallpaper Stores 475.8 68 19 
6541 Sporting Goods Stores 1,778.1 67 28 
6542 Bicycle Shops 153.2 71 31 
6551 Musical Instrument Stores 600.4 62 27 
6552 Record and Tape Stores 342.6 68 pes 
6560 Jewellery Stores and Watch and Jewellery Repair Shops 1,434.7 54 44 
6571 Camera and Photographic Supply Stores 583.0 62 18 
6580 Toy, Hobby, Novelty and Souvenir Stores 1,382.1 59 28 
6591 Second Hand Merchandise Stores n.e.c. 357.0 47 18 
6592 Opticians" Shops 513.4 52 17 
6593 Art Galleries and Artists" Supply Stores ac 58 el 
6594 Luggage and Leather Goods Stores 163.2 59 20 
6595 Monument and Tombstone Dealers AG 55 19 
6596 Pet Stores 242.9 61 17 
6597 Coin and Stamp Dealers AE 73 16 
6598 Mobile Home Dealers 188.6 71 18 
6599 Other Retail Stores n.e.c. 3,484.6 69 18 


TOTAL, ALL STORES 169 ,944.6 73 14 


TABLEAU 4. VENTES ET RATIOS D' EXPLOITATION, 


Cost of 
Goods Sold 


Prix de 
revient 


Gross 
Margin 


Marge 
bénéficiaire 


Pourcentage des Ventes et Recettes 


Employee 
Earnings 


Rémunération 
des employés 
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COMMERCE DE DETAIL, CANADA, PAR CLASSE INDUSTRIELLE, 1987 


Description 


CANADA 


Magasins d'alimentation 

Magasins de spiritueux, de vin et de bière 

Pharmacies 

Magasins de médicaments brevetés et de produits de toilette 
Magasins de chaussures 


Magasins de vêtements pour hommes 

Magasins de vêtements pour dames 

Magasins de vêtements n.c.a. 

Magasins de tissus et de filés 

Magasins de meubles de maison (avec appareils ménagers) 


Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers) 
Ateliers de réparation de meubles 

Magasins d'appareils ménagers, de postes de T.V. et de radio 
Magasins de postes de T.V. et de radio 


Ateliers de réparation d'appareils ménagers, de postes et de T.V. 


Magasins de revêtements de sol 

Magasins de tentures 

Autres magasins d'accessoires d'ameublement 
Concessionnaires d'automobiles (neuves) 
Concessionnaires d'automobiles d'occasion 


Marchands de roulottes motorisées et de roulottes de voyage 
Marchands de bateaux, de moteurs hors-bord et d'accessoires 
Marchands de motocyclettes et de motoneiges 

Autres marchands de véhicules de loisir 

Stations-service 


Magasins de fournitures pour la maison et pour l'automobile 
Magasins de pneus, d'accumulateurs, de pièces et d'accessoires 
Garages (réparations générales) 

Ateliers de peinture et de carrosserie 

Ateliers de remplacement de silencieux 


Ateliers de remplacement de glaces pour véhicules automobiles 
Ateliers de réparation et de remplacement de boîtes de vitesses 
Autres ateliers de réparation de véhicules automobiles 
Lave-autos 

Autres services pour véhicules automobiles n.c.a. 


Magasins de marchandises diverses 
Librairies et papeteries 
Fleuristes 

Centres de jardinage 
Quincailleries 


Magasins de peintures, de vitre et de papier peint 
Magasins d'articles de sport 

Magasins de bicyclettes 

Magasins d'instruments de musique 

Magasins de disques et de bandes magnétiques 


Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 
Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 
Magasins de jouets, d'articles de loisir et de fantaisie 
Magasins de marchandises d'occasion n.c.a. 

Opticiens 


Galeries d'art et magasins de fournitures pour artistes 
Magasins de bagages et de maroquinerie 

Marchands de monuments funéraires et de pierres tombales 
Magasins d'animaux de maison 

Marchands de pièces de monnaie et de timbres 


Marchands de maisons mobiles 
Autres magasins de vente au détail n.c.a. 


TOTAL, TOUS LES MAGASINS 


SIC 
CTI 


6010 
6020 
6031 
6032 
6111 


6121 
6131 
6140 
6151 
6211 


6212 
6213 
6221 
6222 
6223 


6231 
6232 
6239 
6311 
6312 


6321 
6322 
6323 
6329 
6331 


6341 
6342 
6351 
6352 
6353 


6354 
6355 
6359 
6391 
6399 


6410 
6511 
6521 
6522 
6531 


6532 
6541 
6542 
6551 
6552 


6560 
6571 
6580 
6591 
6592 


6593 
6594 
6595 
6596 
6597 


6598 
6599 
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TABLE 5. RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, BY PROVINCE AND INDUSTRY GROUP, 1986 - 1987 


1986/85 


Number of Sales & Sales 
Locations Receipts Change 
SIC Description Nombre de Ventes et Variation 
CTI point de recettes des ventes 


ventes 


NEWFOUNDLAND # $000,000 Z 
601 Food Stores 1,650 770.8 5.5 
603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 180 147.7 15.9 
611 Shoe Stores 50 18.1 117202 
612 Men's Clothing Stores 25 16.1 Se 
613 Women's Clothing Stores 95 55:68 8.4 
614 Clothing Stores n.e.c. 130 80.9 15.2 
615 Fabric & Yarn Stores 50 10.0 8.3 
621 Household Furniture Stores 100 51.5 25.8 
622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 120 22.2 229 
623 Household Furnishings Stores 45 19.0 -5.8 
631 Automobile Dealers 120 456.7 11.8 
632 Recreational Vehicle Dealers 55 17.2 2151 
633 Gasoline Service Stations 420 229.4 D 74 
634 Automotive Parts & Accessories Stores 55 71.9 ar 
635 Motor Vehicle Repair Shops 390 49.9 A 
639 Other Motor Vehicle Services 15 4.6 ae 
641 General Merchandise Stores 510 429.6 1.9 
651 Book & Stationery Stores 25 5.1 117 
652 Florists, Lawn & Garden Centres 25 5.2 FAO 
653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 95 35743 10.8 
654 Sporting Goods & Bicycle Shops 55 11e) 2.9 
655 Musical Instrument & Record Stores 10 6.2 -9.5 
656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 45 14.2 -8.5 
657 Camera & Photographic Supply Stores 15 (AA 4 ate 
658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores 65 6.8 Hic 
659,602 Other Retail Stores 220 128.6 11.9 

TOTAL, ALL STORES 6,550 2,653.3 7.8 


PRINCE EDWARD ISLAND 


60 Food, Beverage and Drug Industries 250 182.7 3.8 
61 Shoe, Apparel, Fabric and Yarn Industries 100 28.8 21.1 
62 Household Furniture, Appliances & Furnishings 

Industries 85 23.4 18.0 
63 Automobile Vehicles, Parts & Accessories 

Industries, Sales & Services 300 235.7 21.4 
64 General Retail Merchandising Industries 95 W722 -5.8 
65 Other Retail Store Industries 240 48.5 50.9 


TOTAL, ALL STORES 1,050 646.3 11.2 
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TABLEAU 5. VENTES ET NOMBRE DE POINT DE VENTES, COMMERCE DE DÉTAIL, PAR PROVINCE ET GROUPE INDUSTRIEL, 1986 - 1987 


1987 1987/86 


Sales 
Change 


Number of Sales & 
Locations Receipts 


Nombre de Ventes et 
point de recettes 
ventes 


Description SIC 
CTI 


Variation 
des ventes 


# $000,000 Z TERRE "NEUVE 
1,450 777.2 0.8 Magasins d'alimentation 601 
170 157.0 6.3 Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 603 
45 17:5 3.3 Magasins de chaussures 611 
25 16.4 Zee Magasins de vétements pour hommes 612 
130 42.9 19.6 Magasins de vétements pour dames 613 
as 93.7 15.9 Magasins de vétements n.c.a. 614 
35 11.4 14.0 Magasins de tissus et de filés 615 
75 55.5 7.4 Magasins de meubles de maison 621 
80 19.0 -14.3 Magasins d'appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 622 
65 252 22.0 Magasins d'accessoires d'ameublement 623 
140 521.8 14.3 Concessionaires d'automobiles 631 
50 19.8 14.8 Marchands de véhicules de loisir 632 
480 277.6 21.0 Stations-service 633 
65 74.6 3.8 Magasins de pièces et d'accessoires pour véhicules automobiles 634 
ae 53.8 7:9 Ateliers de réparation de véhicules automobiles 635 
10 a ie Autres services pour véhicules automobiles 639 
570 460.8 hes Magasins de marchandises diverses 641 
25 5.8 14.4 Librairies et papeteries 651 
35 6.4 22.6 Fleuristes et centres de jardinage 652 
100 38.3 2.9 Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 653 
60 as SO Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 654 
20 5 a Magasins d'instruments de musiques et de disques 655 
45 16.6 16.3 Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 656 
15 sis Ss Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 657 
75 7.5 10.4 Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 
320 144.9 12.6 Autres magasins de vente au détail 602,659 
6,500 2,879.5 8.5 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 
fLE-DU-PRINCE- ÉDOUARD 
230 203.4 11.3 Industries des aliments, boissons et médicaments 60 
120 33.4 15.9 Industries des chaussures, vétements, tissus et filés 61 
Industries des meubles, appareils et accessoires 62 
70 26.8 14.6 d'ameublement de maison 
Industries des véhicules automobiles, piéces et 63 
360 262.3 JS accessoires, vente et service 
90 137.0 7.7 Industries des magasins de marchandises diverses 64 
270 54.9 13.2 Autre industries de magasins de détail 65 


1,150 717.7 11.0 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 
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TABLE 5. RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, BY PROVINCE AND INDUSTRY GROUP, 1986 - 1987 - CONTINUED 


1986/85 


Number of Sales & Sales 


Locations Receipts Change 
SIC Description Nombre de Ventes et Variation 
CTI point de recettes des ventes 
ventes 

NOVA SCOTIA # $000,000 74 
601 Food Stores ° 1,400 1,154.2 7.9 
603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 85 237.6 . 2.4 
611 Shoe Stores 140 Sat 19.6 
612 Men's Clothing Stores 140 49.8 3.7 
613 Women's Clothing Stores 280 86.2 4.9 
614 Clothing Stores n.e.c. 160 60.9 19.7 
615 Fabric & Yarn Stores 65 1252 oa 
621 Household Furniture Stores 210 100.1 -4.4 
622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 340 81.8 16.8 
623 Household Furnishings Stores 80 37.0 217: 
631 Automobile Dealers 350 1,040.1 6.9 
632 Recreational Vehicle Dealers 75 39.0 12.2 
633 Gasoline Service Stations 730 502.1 =0.5 
634 Automotive Parts & Accessories Stores 90 122.4 ET AÈT A 
635 Motor Vehicle Repair Shops 660 75.1 569 
639 Other Motor Vehicle Services 75 6.3 Acs 
641 General Merchandise Stores 510 778.3 4.6 
651 Book & Stationery Stores 110 29.6 1.0 
652 Florists, Lawn & Garden Centres 70 12.8 Jr 
653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 120 67.9 3.9 
654 Sporting Goods & Bicycle Shops 140 31.9 17 
655 Musical Instrument & Record Stores 55 18.3 0.7 
656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 160 49.8 29.0 
657 Camera & Photographic Supply Stores 45 17.0 AE 
658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores 270 25.9 6.3 
659,602 Other Retail Stores 610 339.8 4.8 
TOTAL, ALL STORES 7,100 5,055.0 6.1 

NEW BRUNSWICK 
601 Food Stores 1,200 907.4 11.9 
603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 140 187.5 13.6 
611 Shoe Stores 120 S155 19.6 
612 Men's Clothing Stores 70 34.1 6.8 
613 Women's Clothing Stores 280 76.2 73 
614 Clothing Stores n.e.c. 160 63.1 3.0 
615 Fabric & Yarn Stores 60 7.4 177 
621 Household Furniture Stores 210 87.6 LISE 
622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 220 49.0 RE 
623 Household Furnishings Stores 60 25.5 SE 
631 Automobile Dealers 230 696.8 7.6 
632 Recreational Vehicle Dealers 70 41.0 19.9 
633 Gasoline Service Stations 560 333.3 22:53 
634 Automotive Parts & Accessories Stores 100 102.7 10.3 
635 Motor Vehicle Repair Shops 590 85.6 CET 
639 Other Motor Vehicle Services 60 5.9 AG 
641 General Merchandise Stores 400 616.5 -2.0 
651 Book & Stationery Stores 75 19.4 -8.9 
652 Florists, Lawn & Garden Centres 130 15.8 13.4 
653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 200 47.9 Bors 
654 Sporting Goods & Bicycle Shops 120 26.1 Zero 
655 Musical Instrument & Record Stores 50 10.8 18.6 
656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 95 28.6 5.1 
657 Camera & Photographic Supply Stores 25 5.0 -26.1 
658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores 170 173 Ag 
659,602 Other Retail Stores 470 236.0 637 


TOTAL, ALL STORES 5,850 3,757.6 6.2 


TABLEAU 5. VENTES ET NOMBRE DE POINT DE VENTES, COMMERCE DE DÉTAIL, PAR PROVINCE ET GROUPE INDUSTRIEL, 1986 - 1987 


- SUITE 


-ll- 


1987 


Number of Sales & 
Locations Receipts 


Nombre de Ventes et 
point de recettes 
ventes 


# $000,000 
1,350 1,269.6 
200 285.6 
150 39.0 
110 54.9 
230 88.5 
160 58.8 
60 127 
ee 100.0 
ee 81.0 
75 30.9 
360 1,153:5 
85 40.1 
810 517.3 
85 147.6 
os 9327 
70 5.8 
530 804.1 
130 31.0 
120 67.2 
150 43.2 
he) 227 
150 42.1 
40 .. 
260 31:1 
690 382.3 
6,900 5,435.3 
1,150 963.9 
170 228.5 
130 31.4 
75 37.4 
240 79.6 
150 64.9 
60 D 
ee 81.9 
190 55.1 
65 27.0 
210 751.0 
70 40.7 
640 337.9 
130 117.9 
510 86.7 
65 6.4 
420 636.6 
80 23.2 
95 16.3 
we 50.9 
130 31.3 
60 11.8 
140 33.4 
45 .… 
130 17.7 
440 235.5 


5,600 3,979.6 


1987/86 


Sales 
Change 


Variation 
des ventes 
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Description 


NOUVELLE ÉCOSSE 


Magasins d'alimentation 


Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 


Magasins de chaussures 
Magasins de vêtements pour hommes 
Magasins de vêtements pour dames 


Magasins de vêtements n.c.a. 
Magasins de tissus et de filés 
Magasins de meubles de maison 


Magasins d'appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 


Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionaires d'automobiles 
Marchands de véhicules de loisir 
Stations-service 


Magasins de pièces et d'accessoires pour véhicules automobiles 
Ateliers de réparation de véhicules automobiles 


Autres services pour véhicules automobiles 
Magasins de marchandises diverses 
Librairies et papeteries 

Fleuristes et centres de jardinage 


Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 


Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 

Magasins d'instruments de musiques et de disques 

Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 
Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 


SIC 
CTI 


601 
603 
611 
612 
613 


614 
615 
621 
622 
623 


631 
632 
633 
634 
635 


639 
641 
651 
652 
653 


654 
655 
656 
657 


Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 


Autres magasins de vente au détail 


TOTAL, TOUS LES MAGASINS 


NOUVEAU -BRUNSWICK 


Magasins d'alimentation 


Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 


Magasins de chaussures 
Magasins de vêtements pour hommes 
Magasins de vêtements pour dames 


Magasins de vêtements n.c.a. 
Magasins de tissus et de filés 
Magasins de meubles de maison 


Magasins d'appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 


Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionaires d'automobiles 
Marchands de véhicules de loisir 
Stations-service 


Magasins de pieces et d'accessoires pour véhicules automobiles 
Ateliers de réparation de véhicules automobiles 


Autres services pour véhicules automobiles 
Magasins de marchandises diverses 
Librairies et papeteries 

Fleuristes et centres de jardinage 


Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 


Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 

Magasins d'instruments de musiques et de disques 

Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 
Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 


602,659 


601 
603 
611 
612 
613 


614 
615 
621 
622 
623 


631 
632 
633 
634 
635 


639 
641 
651 
652 
653 


654 
655 
656 
657 


Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 


Autres magasins de vente au détail 


TOTAL, TOUS LES MAGASINS 


602,659 
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TABLE 5. RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, BY PROVINCE AND INDUSTRY GROUP, 1986 - 1987 - CONTINUED 


1986/85 


Number of Sales & Sales 


Locations Receipts Change 
SIC Description Nombre de Ventes et Variation 
CE point de recettes des ventes 


ventes 


QUÉBEC # $000,000 % 
601 Food Stores 14,350 10,610.4 6.2 
603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 1,250 1,258.4 15.5 
611 Shoe Stores 1,800 598.5 8.9 
612 Men's Clothing Stores 1,000 462.2 TABES 
613 Women's Clothing Stores 3,700 942.0 Fes 
614 Clothing Stores n.e.c. 2,550 991.4 6.7 
615 Fabric & Yarn Stores 880 130.8 PRE 
621 Household Furniture Stores 1,950 1,194.3 14.1 
622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 2,850 753.3 5.5 
623 Household Furnishings Stores 1,400 453.2 14.0 
631 Automobile Dealers 2,450 8,098.0 1129 
632 Recreational Vehicle Dealers 700 399.9 6.1 
633 Gasoline Service Stations 4,800 2,717.0 25:53 
634 Automotive Parts & Accessories Stores 1,000 875.6 be 
635 Motor Vehicle Repair Shops 6,750 1,175.1 13 
639 Other Motor Vehicle Services 380 51.9 -3.4 
641 General Merchandise Stores 1,600 3,994.5 2.8 
651 Book & Stationery Stores 810 242.7 7.7 
652 Florists, Lawn & Garden Centres 880 138.0 13.9 
653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 1,600 805.1 10.1 
654 Sporting Goods & Bicycle Shops 1,400 409.4 157 
655 Musical Instrument & Record Stores 480 133.3 5.6 
656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 1,400 245.5 4.6 
657 Camera & Photographic Supply Stores 360 11379 63.8 
658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores 1,400 204.9 11.9 
659,602 Other Retail Stores 4,650 1,940.6 2.2 

TOTAL, ALL STORES 62,500 38,320.1 6.6 

ONTARIO 
601 Food Stores 12,300 13,097.0 6.4 
603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 2,250 2,504.5 16.1 
611 Shoe Stores 1,750 606.6 12.6 
612 Men's Clothing Stores 1,650 685.3 LL 
613 Women's Clothing Stores 4,000 1,367.4 15.0 
614 Clothing Stores n.e.c. 2,200 1,014.8 14.4 
615 Fabric & Yarn Stores 990 178.1 3.0 
621 Household Furniture Stores 2,350 1,426.9 18.0 
622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 3,900 1,309.1 11.9 
623 Household Furnishings Stores 1,700 668.1 14.0 
631 Automobile Dealers 2,950 12,684.3 1222 
632 Recreational Vehicle Dealers 890 719.3 18.5 
633 Gasoline Service Stations 5,550 3,984.4 -G.1 
634 Automotive Parts & Accessories Stores 1,250 1,632.0 8.7 
635 Motor Vehicle Repair Shops 7,100 1,542.2 8.8 
639 Other Motor Vehicle Services 960 140.5 9.5 
641 General Merchandise Stores 4,250 7,096.1 6.6 
651 Book & Stationery Stores 1,400 415.0 17.7 
652 Florists, Lawn & Garden Centres 1,500 334.4 Les] 
653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 2,000 788.2 13.5 
654 Sporting Goods & Bicycle Shops 1,700 565.1 24.8 
655 Musical Instrument & Record Stores 940 256.4 8.2 
656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 2,100 571.3 11.6 
657 Camera & Photographic Supply Stores 570 243.7 18.9 
658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores 2,700 477.3 12.4 
659,602 Other Retail Stores 8,100 4,124.0 yin Mes 


TOTAL, ALL STORES 77,000 58,431.9 9.2 
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TABLEAU 5. ere NOMBRE DE POINT DE VENTES, COMMERCE DE DÉTAIL, PAR PROVINCE ET GROUPE INDUSTRIEL, 1986 - 1987 


1987 1987/86 


Sales 
Change 


Number of Sales & 
Locations Receipts 


Variation 
des ventes 


Nombre de Ventes et 
point de recettes 
ventes 


Description SIC 
CTI 


# $000,000 % QUEBEC 

14,200 11,300.8 6.5 Magasins d'alimentation 601 
1,850 1,675.4 33.1 Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 603 
1,750 629.7 5.2 Magasins de chaussures 611 
1,150 531.2 20.1 Magasins de vêtements pour hommes 612 
3,700 1,083.3 15.0 Magasins de vêtements pour dames 613 
2,700 1,119.2 12.9 Magasins de vêtements n.c.a. 614 
770 134.9 Sad: Magasins de tissus et de filés 615 
1,750 1,325.9 11.0 Magasins de meubles de maison 621 
2,150 832.4 10.5 Magasins d'appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 622 
1,250 560.3 23.6 Magasins d'accessoires d'ameublement 623 
2,450 8,992.3 11.0 Concessionaires d'automobiles 631 
740 466.3 16.6 Marchands de véhicules de loisir 632 
5,500 3,442.2 26.7 Stations-service 633 
1,050 1,007.5 15.1 Magasins de pièces et d'accessoires pour véhicules automobiles 634 
6,050 1,347.3 16.7 Ateliers de réparation de véhicules automobiles 635 
390 68.3 31.5 Autres services pour véhicules automobiles 639 
1,650 3,501.0 3.1 Magasins de marchandises diverses 641 
740 258.5 6.5 Librairies et papeteries 651 
960 158.0 14.5 Fleuristes et centres de jardinage 652 
1,600 933.9 16.0 Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 653 
1,350 485.9 18.7 Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 654 
530 160.0 20.1 Magasins d'instruments de musiques et de disques 655 
1,450 272.4 11.0 Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 656 
570 139.8 CT AT 4 Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 657 
1,150 257.0 25.4 Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 
7,050 2,464.4 27.0 Autres magasins de vente au détail 602,659 

64,450 63,167.9 12.6 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 

ONTARIO 

12,500 14,072.3 7.4 Magasins d'alimentation 601 
2,200 2,992.7 19.5 Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 603 
1,750 679.2 12.0 Magasins de chaussures 611 
1,450 785.7 14.7 Magasins de vêtements pour hommes 612 
4,050 1,507.6 10.3 Magasins de vétements pour dames 613 
2,250 1,120.5 10.4 Magasins de vétements n.c.a. 614 
830 193.6 8.7 Magasins de tissus et de filés 615 
1,950 1,631.9 14.4 Magasins de meubles de maison 621 
3,750 1,538.9 17.6 Magasins d'appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 622 
2,200 886.9 32.7 Magasins d'accessoires d'ameublement 623 
3,050 13,991.2 10.3 Concessionaires d'automobiles 631 
960 878.4 DE Marchands de véhicules de loisir 632 
5,900 5,142.2 29.1 Stations-service 633 
1,400 1,792.4 9.8 Magasins de pièces et d'accessoires pour véhicules automobiles 634 
7,050 1,809.8 17.4 Ateliers de réparation de véhicules automobiles 635 
830 17326 23.3 Autres services pour véhicules automobiles 639 
4,700 7,662.1 8.0 Magasins de marchandises diverses 641 
1,450 491.2 18.4 Librairies et papeteries 651 
1,750 412.0 23e Fleuristes et centres de jardinage 652 
2,050 935.3 18.7 Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 653 
1,700 696.3 e5.2 Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 654 
830 303.5 18.3 Magasins d'instruments de musiques et de disques 655 
1,950 610.1 6.8 Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 656 
660 272.9 11.9 Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 657 
2,450 569.8 19.4 Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 
9,000 4,655.7 12.9 Autres magasins de vente au détail 602,659 


78,550 65,805.4 12.6 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 
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TABLE 5. RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, BY PROVINCE AND INDUSTRY GROUP, 1986 - 1987 - CONTINUED 


1986/85 
Number of Sales & Sales 
Locations Receipts Change 
SIC Description Nombre de Ventes et Variation 
CTI point de recettes des ventes 
ventes 
MANITOBA # $000,000 TA 
601 Food Stores 1,350 1,496.0 7.8 
603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 300 194.2 10.0 
611 Shoe Stores 180 42.9 18.0 
612 Men's Clothing Stores 130 53.7 1,1 
613 Women's Clothing Stores 390 MSS 13.0 
614 Clothing Stores n.e.c. 200 97.1 5.9 
615 Fabric & Yarn Stores 60 16.4 5.5 
621 Household Furniture Stores 260 116.6 6.9 
622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 420 113.8 -5.5 
623 Household Furnishings Stores 2 40.0 10.3 
631 Automobile Dealers 330 1,192.3 FAN 
632 Recreational Vehicle Dealers 100 71.4 185 
633 Gasoline Service Stations 640 458.5 2.9 
634 Automotive Parts & Accessories Stores 130 118.1 1.3 
635 Motor Vehicle Repair Shops 770 153.4 10.8 
639 Other Motor Vehicle Services 90 11:35 -15.5 
641 General Merchandise Stores 460 940.4 -3.0 
651 Book & Stationery Stores 150 33.0 22.8 
652 Florists, Lawn & Garden Centres 240 35.0 45.0 
653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores bt 85.7 FAG 
654 Sporting Goods & Bicycle Shops 200 57.6 32.5 
655 Musical Instrument & Record Stores 85 29.2 Ac. 
656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 190 60.3 0.4 
657 Camera & Photographic Supply Stores 30 12.4 38.7 
658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores 220 32.6 21.4 
659,602 Other Retail Stores 700 312.3 12.7 
TOTAL, ALL STORES 8,100 5,887.1 4.7 
SASKATCHEWAN 
601 Food Stores 1,500 1,231.8 9.0 
603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 330 262.0 8.5 
611 Shoe Stores 140 38.4 24.6 
612 Men's Clothing Stores 180 61.1 14,7 
613 Women's Clothing Stores 350 106.8 16.0 
614 Clothing Stores n.e.c. 250 104.0 14.5 
615 Fabric & Yarn Stores $ 100 18.8 Chak 
621 Household Furniture Stores 190 80.8 -14.2 
622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 570 99.0 1.0 
623 Household Furnishings Stores 130 55.7 10.5 
631 Automobile Dealers 470 1,177.4 3.4 
632 Recreational Vehicle Dealers 80 107.8 ook 
633 Gasoline Service Stations 810 405.3 =9.5 
634 Automotive Parts & Accessories Stores 240 167.6 (AT | 
635 Motor Vehicle Repair Shops 990 182.5 9.9 
639 Other Motor Vehicle Services = À aE 
641 General Merchandise Stores 550 900.0 ae) 
651 Book & Stationery Stores 110 26.6 -2.8 
652 Florists, Lawn & Garden Centres 200 Sec 4.1 
653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 330 102.8 10.2 
654 Sporting Goods & Bicycle Shops 140 53.5 4.1 
655 Musical Instrument & Record Stores 110 30.3 28.2 
656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 180 49.8 5.5 
657 Camera & Photographic Supply Stores Ae a oe 
658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores 260 Ze. 4.4 
659,602 Other Retail Stores 670 ae wild =i. 0 


TOTAL, ALL STORES 9,150 5,677.2 3.0 
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TABLEAU 5. Ne a NOMBRE DE POINT DE VENTES, COMMERCE DE DETAIL, PAR PROVINCE ET GROUPE INDUSTRIEL, 1986 - 1987 


1987 1987/86 


Number of Sales & Sales 

Locations Receipts Change 

Nombre de Ventes et Variation 

point de recettes des ventes 
ventes : 


# $000,000 Z 
1,300 1,556.2 4.0 
230 205.2 507 
140 44.0 2.6 
120 62.5 16.6 
360 126.1 11e 
240 107.1 10.2 
75 18.3 11.4 
260 117.2 0.5 
390 111.0 -2.4 
150 44.9 12.4 
390 1,194.8 0.2 
95 81.0 13.4 
670 521.9 13.8 
130 L225 3.8 
710 175.0 14.1 
85 15.4 36.0 
470 919.2 SE 
110 32.8 0.4 
240 30.8 Se. 
160 64.2 11.5 
170 63.3 5.0 
35 13°1 59 
150 Sisk -4.5 
750 Scowe 5.5 
7,700 6,083.0 3.3 
1,350 1,293.1 5.0 
350 381.3 45.5 
130 40.6 5.8 
160 64.8 6.1 
310 108.4 1.5 
250 106.9 2.8 
210 92.8 15.0 
DE 111.3 12.5 
130 73.2 31.4 
420 1,129.6 “4.1 
85 103.4 -4.2 
920 512.5 26.5 
280 158.5 -5.4 
890 185.9 1.9 
520 871.9 =3.1 
120 30.3 14.1 
180 35.7 11.0 
270 96.6 -6.1 
180 66.7 24.7 
100 31.0 3.1 
180 56.3 13.1 
oe 12.9 22.8 
210 29.3 31.5 
840 362.5 9.0 
8,750 5,987.2 5.5 


Description 


MANITOBA 


Magasins d'alimentation 

Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vêtements pour hommes 

Magasins de vêtements pour dames 


Magasins de vêtements n.c.a. 

Magasins de tissus et de filés 

Magasins de meubles de maison 

Magasins d'appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionaires d'automobiles 

Marchands de véhicules de loisir 

Stations-service 

Magasins de pièces et d'accessoires pour véhicules automobiles 
Ateliers de réparation de véhicules automobiles 


Autres services pour véhicules automobiles 
Magasins de marchandises diverses 
Librairies et papeteries 

Fleuristes et centres de jardinage 


Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 


Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 

Magasins d'instruments de musiques et de disques 

Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 
Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 


SIC 
CTI 


601 
603 
611 
612 
613 


614 
615 
621 
622 
623 


631 
632 
633 
634 
635 


639 
641 
651 
652 
653 


654 
655 
656 
657 


Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 


Autres magasins de vente au détail 
TOTAL, TOUS LES MAGASINS 


SASKATCHEWAN 


Magasins d'alimentation 

Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vêtements pour hommes 

Magasins de vêtements pour dames 


Magasins de vêtements n.c.a. 

Magasins de tissus et de filés 

Magasins de meubles de maison 

Magasins d'appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionaires d'automobiles 

Marchands de véhicules de loisir 

Stations-service 

Magasins de pièces et d'accessoires pour véhicules automobiles 
Ateliers de réparation de véhicules automobiles 


Autres services pour véhicules automobiles 
Magasins de marchandises diverses 
Librairies et papeteries 

Fleuristes et centres de jardinage 


Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 


Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 

Magasins d'instruments de musiques et de disques 

Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 
Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 


602,659 


601 
603 
611 
612 
613 


614 
615 
621 
622 
623 


631 
632 
633 
634 
635 


639 
641 
651 
652 
653 


654 
655 
656 
657 


Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 


Autres magasins de vente au détail 


TOTAL, TOUS LES MAGASINS 


602,659 
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TABLE 5. RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, BY PROVINCE AND INDUSTRY GROUP, 1986 - 1987 - CONTINUED 


1986/85 


Number of Sales & Saies 


Locations Receipts Change 
SIC Description Nombre de Ventes et Variation 
CTE point de recettes des ventes 


ventes 


ALBERTA # $000,000 1 
601 Food Stores 2,650 3,067.6 Tee 
603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 770 666.1 12.5 
611 Shoe Stores 360 134.8 16.5 
612 Men's Clothing Stores 390 193542 1.0 
613 Women's Clothing Stores 840 Sete lee 
614 Clothing Stores n.e.c. 680 316.0 5.6 
615 Fabric & Yarn Stores 140 41.5 te, 
621 Household Furniture Stores 500 347.1 5.6 
622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 1,250 339.2 3.4 
623 Household Furnishings Stores 480 154.5 ane 
631 Automobile Dealers 800 3,418.4 725 
632 Recreational Vehicle Dealers 250 175.9 -6.9 
633 Gasoline Service Stations 1,350 989.2 4.7 
634 Automotive Parts & Accessories Stores 510 446.4 Spor 
635 Motor Vehicle Repair Shops 2,050 438.7 1-4 
639 Other Motor Vehicle Services 420 47.4 204 
641 General Merchandise Stores 680 2,621.8 seed 
651 Book & Stationery Stores 280 92.6 Bac 
652 Florists, Lawn & Garden Centres 360 78.5 3.5 
653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 510 204.1 27.0 
654 Sporting Goods & Bicycle Shops 560 224.1 16.7 
655 Musical Instrument & Record Stores 350 87.8 14.7 
656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 570 160.2 6.8 
657 Camera & Photographic Supply Stores 150 43.1 12.4 
658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores 580 132.2 17.1 
659,602 Other Retail Stores 1,900 1,039.1 4.1 

TOTAL, ALL STORES 19,350 15 ,787.2 6.6 


BRITISH COLUMBIA 


601 Food Stores 4,750 4,322.7 6.9 
603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 670 867.6 9.0 
611 Shoe Stores 420 136.2 19.6 
612 Men's Clothing Stores 360 156.4 5.8 
613 Women's Clothing Stores 1,050 338.3 Lee 
614 Clothing Stores n.e.c. 690 284.0 1327 
615 Fabric & Yarn Stores 280 61.5 -0.9 
621 Household Furniture Stores 770 302.7 12.9 
622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 1,450 363.5 Zell 
623 Household Furnishings Stores 620 212.3 14.9 
631 Automobile Dealers 840 3,288.6 16.3 
632 Recreational Vehicle Dealers 420 221.0 7.4 
633 Gasoline Service Stations 1,700 1,439.2 -4.0 
634 Automotive Parts & Accessories Stores 620 336.3 9.5 
635 Motor Vehicle Repair Shops 2,950 513.0 Sy 
639 Other Motor Vehicle Services 400 52.9 3.4 
641 General Merchandise Stores 660 2,434.4 1.3 
651 Book & Stationery Stores 470 98.5 5.4 
652 Florists, Lawn & Garden Centres 410 88.4 11.0 
653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 610 HEI! | 19.7 
654 Sporting Goods & Bicycle Shops 830 232.9 15.0 
655 Musical Instrument & Record Stores 400 74.4 0.2 
656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 610 154.9 -0.4 
657 Camera & Photographic Supply Stores 230 59.3 19.4 
658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores 1,100 178.9 24.8 
659,602 Other Retail Stores 2,700 1,288.0 ES 


TOTAL, ALL STORES 26,050 17,739.0 7.3 
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TABLEAU 5. peace NOMBRE DE POINT DE VENTES, COMMERCE DE DETAIL, PAR PROVINCE ET GROUPE INDUSTRIEL, 1986 - 1987 


1987 


1987/86 


Number of Sales & 
Locations Receipts 


Sales 
Change 


Description SIC 
CTI 


Variation 
des ventes 


Nombre de Ventes et 
point de recettes 
ventes 


# $000,000 Z ALBERTA 
2,700 3,272.8 6.7 Magasins d'alimentation 601 
640 707.9 6.3 Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 603 
440 135.9 0.8 Magasins de chaussures 611 
430 212.4 10.0 Magasins de vétements pour hommes 612 
990 339.5 3.6 Magasins de vêtements pour dames 613 
660 320.3 1.4 Magasins de vêtements n.c.a. 614 
se 47.1 13.5 Magasins de tissus et de filés 615 
460 362.4 4.4 Magasins de meubles de maison 621 
oe 328.0 =5.5 Magasins d'appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 622 
Ke ats = Magasins d'accessoires d'ameublement 623 
800 3,451.7 1.0 Concessionaires d'automobiles 631 
220 214.6 22.0 Marchands de vehicules de loisir 632 
1,600 1,129.0 14.1 Stations-service 633 
560 467.2 4.6 Magasins de pièces et d'accessoires pour véhicules automobiles 634 
2,200 480.6 9.6 Ateliers de réparation de véhicules automobiles 635 
de 49.6 4.7 Autres services pour véhicules automobiles 639 
700 2,431.4 SUEE Magasins de marchandises diverses 641 
310 103.3 11.5 Librairies et papeteries 651 
400 83.1 5.8 Fleuristes et centres de jardinage 652 
530 191.5 26.6 Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 653 
540 244.4 9.1 Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 654 
330 94.8 8.0 Magasins d'instruments de musiques et de disques 655 
500 as 5 Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 656 
140 45.8 672 Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 657 
540 130.1 = 1-6 Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 
2,400 1,142.8 10.0 Autres magasins de vente au détail 602,659 
20,050 16,315.2 3.3 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 
COLOMBIE -BRITANNIQUE 
4,650 G 644.4 7.4 Magasins d'alimentation 601 
700 936.3 7.9 Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 603 
460 150.4 10.4 Magasins de chaussures 611 
350 174.6 11.7 Magasins de vêtements pour hommes 612 
1,300 373.8 10.5 Magasins de vêtements pour dames 613 
730 323.5 13.9 Magasins de vêtements n.c.a. 614 
330 69.4 12.8 Magasins de tissus et de filés 615 
sé 340.9 12.6 Magasins de meubles de maison 621 
1,400 377.2 3.8 Magasins d'appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 622 
540 237.0 11.7 Magasins d'accessoires d'ameublement 623 
900 3,628.3 10.3 Concessionaires d'automobiles 631 
410 256.6 16.1 Marchands de véhicules de loisir 632 
2,000 1,615.2 122 Stations-service 633 
740 380.7 13.2 Magasins de pieces et d'accessoires pour véhicules automobiles 634 
3,100 565.1 10.1 Ateliers de réparation de véhicules automobiles 635 
ae 54.7 3.3 Autres services pour véhicules automobiles 639 
680 2,261.5 7.1 Magasins de marchandises diverses 641 
560 132.4 34.4 Librairies et papeteries 651 
600 100.6 13.9 Fleuristes et centres de jardinage 652 
630 232.4 -0.3 Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 653 
700 265.1 13.8 Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 654 
350 80.7 8.4 Magasins d'instruments de musiques et de disques 655 
610 175.1 13.0 Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 656 
Sa 71.9 21.4 Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 657 
1,300 295.8 65.3 Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 
3,100 1,396.2 8.4 Autres magasins de vente au détail 602,659 


27,100 19,139.9 7.9 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 
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TABLE 5, RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, BY PROVINCE AND INDUSTRY GROUP, 1986 - 1987 - CONCLUDED 


1986/85 


Number of Sales & Sales 


Locations Receipts Change 
SIC Description Nombre de Ventes et Variation 
CTI point de recettes des ventes 


ventes 


YUKON AND NORTHWEST TERRITORIES # $000,000 % 
60 Food, Beverage and Drug Industries 80 101.5 7.9 
61 Shoe, Apparel, Fabric and Yarn Industries 30 755 31.0 
62 Household Furniture, Appliances & Furnishings 2 
Industries 45 DUST, 19 
63 Automobile Vehicles, Parts & Accessories 
Industries, Sales & Services 110 100.9 16.5 
64 General Retail Merchandising Industries 90 164.9 5.1 
65 Other Retail Store Industries 120 3529 Lol 


TOTAL, ALL STORES 480 422.2 8.5 
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TABLEAU 5. VENTES ET NOMBRE DE POINT DE VENTES, COMMERCE DE DETAIL, PAR PROVINCE ET GROUPE INDUSTRIEL, 1986 - 1987 


« FI 


1987 1987/86 


Number of Sales & Sales 
Locations t Receipts Change 


Nombre de Ventes et Variation Description SIC 
point de recettes des ventes CTI 
ventes 


# $000,000 % YUKON ET TERRITOIRES DU NORD-OUEST 
70 108.5 6.9 Industries des aliments, boissons et médicaments 60 
35 10.9 49.5 Industries des chaussures, vêtements, tissus et filés 61 
Industries des meubles, appareils et accessoires 62 
35 1229 10.4 d'ameublement de maison 
Industries des véhicules automobiles, pièces et 63 
100 105.6 4.6 accessoires, vente et service 
100 Alt 3.7 Industries des magasins de marchandises diverses 64 
140 45.0 25.3 Autre industries de magasins de détail 65 


680 454.0 7.5 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 


DEFINITIONS 


Location. A business outlet (usually a store) 
in which the principal activity is the sale of 
merchandise and related services to the gener- 
al public for household or personal consump- 
tion. The sales values of chain store outlets 
which operated as concessions in department 
stores can be found in retail outlet sales and 
not in the department store sales. 


Purchases. The total net purchases (gross 
value less returns, adjustments and discounts) 
at delivered price including freight, insur- 
ance and other related costs. 


Cost of goods sold. This value is obtained by 
calculating: opening inventory + total pur- 
chases - closing inventory. 


Gross margin. This value is obtained by calcu- 
lating: total sales - cost of goods sold. 


Employee earnings. The total payroll for the 
year for all employees (including head office 
and warehouse personnel), before deductions 
for income tax, unemployment insurance, em- 
ployee social security contributions, etc. 


Sales & Receipts. The total sales of merchan- 


dise and receipts from repairs, equipment 
rental, restaurants and other services, less 
returns, adjustments and discounts. Trade-in 


allowances are not deducted. Commissions earn- 


ed from the sale of goods owned by others and 
proprietors' withdrawals of goods (at the 
retail level) for personal use are included. 
Non-trading revenues, bad debts recovered and 


direct sales taxes are excluded. 


Retail trade estimates exclude 
form of direct selling 
retail store; for example, house-to-house 
canvassing, sales of newspapers or magazines 
made directly by the printers or publishers, 
sales made by book and record clubs and sales 
made through automatic vending machines. 


sales from any 
which bypasses the 


Closing inventories. The value of goods held 
for resale at fiscal year end in stores and in 
warehouses including inventory in transit in 
Canada or on consignment to others in Canada. 
Excluded are goods consigned by others, store 
and office supplies and any other supplies not 
to be sold. Inventory data can be reported at 
cost price, market price (current replacement 
cost), lower of cost or market price, or 
selling price. 
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DEFINITIONS 


Point de vente. Un local d'affaires (habituel- 
lement un magasin) dont l'activité principale 
est la vente de marchandises et de services 
connexes au grand public pour la consommation 
ménagère ou personnelle. Les ventes par les 
locaux d'affaires des magasins à succursales 
situés dans les grands magasins peuvent être 
répérées dans les ventes des locaux d'affaires 
et non dans les ventes des grands magasins. 


du montant net des achats 
(leur valeur brute, diminuée des rendus, des 
ajustements et des rabais) livrés au magasin; 
y compris les frais de transport et d'assuran- 
ce et les autres frais connexes. 


Achats. Il s'agit 


Prix de revient. On obtient cette valeur en 
calculant: les stocks d'ouverture + les achats 
totaux - les stocks de fermeture. 


On obtient cette valeur en 
totales le prix de 


Marge bénéficiaire. 
calculant: les ventes 
revient. 


Rémunération des employés. C'est la rémunéra- 
tion globale de tous les employés ( y compris 
les employés du siège social et des entrepôts) 
pour l'année, avant les déductions des impôts 
sur le revenu, de la prime d'assurance-chôma- 
ge» des charges sociales de l'employé, etc. 


Ventes et recettes. Il s'agit du total des 
ventes de marchandises et des recettes prove- 
nant de réparations, de la location de maté- 


riel, de la vente de repas et d'autres servi- 
ces, moins les rendus, les ajustements et les 
rabais. La valeur des reprises n'est pas dé- 
duite. Les commissions sur la vente de mar- 
chandises appartenant à autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel sont 
comptées. Les recettes hors exploitation, les 
rentrées sur créances radiées et les taxes de 
vente directes sont exclues. 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail ne tiennent pas compte des ventes direc- 
tes, c'est-à-dire les ventes qui ne sont pas 


faites par l'intermédiaire d'un point de vente 
au détail, par exemple, les ventes directes 
par solicitations les ventes de journaux ou de 
revues faites directement par les imprimeurs 
éditeurs; les ventes faites par les clubs de 
livre et de disques et les ventes par distri- 
buteurs automatiques. 


Stocks de fermeture. C'est la valeur des mar- 
chandises détenues à la fin de l'année finan- 
ciére, pour la revente dans les magasins et 
les entrepôts; y compris les stocks en transit 
au Canada ou en consignation au Canada. On ne 
compte cependant pas les marchandises détenues 
en consignation, ni les fournitures de magasin 
et de bureau, ni les autres fournitures non 
destinées pour la revente. Les données sur les 
les stocks peuvent être déclarées au prix coû- 
tant, au prix du marché (au coût courant de 
remplacement); le plus bas du prix coûtant ou 
du prix du marché et au prix de vente. 


METHODOLOGY 


The annual estimates are compiled from both 
survey and non-survey data. 


Statistics Canada Survey Data 


(1) The Annual Retail Chain and Department 
Store Survey: covers all retail chain 
organizations which operate four or 
more outlets in the same Kind of retail 
business, as well as all department 
stores. (Data are published under Cata- 


logue number 63-210). 


The Annual Retail Trade Survey: covers 
all Known independent retailers which 
operate up to three retail locations 
and report total sales above thresholds 
which may vary from province to prov- 
ince. 


(11) 


Selected data from The Annual Survey of 
Wholesale Trade: retail sales reported 
by wholesale merchants who operate one 
or more retail outlets as a secondary 
business activity. 


(111) 


Non-survey Data from Administrative Records 


(1) from corporation 
(T2's) of all retail 
enterprises with sales between $25,000 
and thresholds which may vary from 


province to province. 


Corporations: data 
income tax returns 


(11) Unincorporated businesses: data esti- 
mated from a sample of income tax 
returns (T1's) of self-employed retail- 
ers which report gross business income 
between $25,000 and thresholds’ which 


may vary from province to province. 


Although the proportions vary by province and 

by type of business, the surveyed portion rep- 
resented 757 of the retail estimates and the 
unsurveyed, 252%, in 1987. 


Not included in the estimates are retail busi- 
nesses with income less than $25,000 for 1987. 


DATA RELIABILITY 


Surveyed data. The surveyed data are subject 
to several Kinds of non-sampling error, such 
as errors in coverage, data response, non- 
response or processing. 
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METHODOLOGIE 
Les estimations annuelles sont calculées à 
partir de données provenant d'enquêtes et 


d'autres données. 


Données provenant d'enquêtes de Statistique 
Canada 
(1) L'enquête annuelle sur les magasins à 
succursales et les grands magasins: 
cette enquête porte sur tous les maga- 
sins à succursales qui exploitent qua- 
tre points de vente ou plus du même 
type de commerce de détail et sur tous 
les grands magasins. (Les données sont 
diffusées dans la publication no 63-210 
au catalogue). 


L'enquête annuelle sur le commerce de 
détail: cette enquête porte sur tous 
les détaillants indépendants connus qui 
exploitent jusqu'à trois points de ven- 
te au détail et déclarent des ventes 
totales au-dessus des différents seuils 
provinciaux pré-déterminés. 


(11) 


(111) Certaines données de l'enquête annuelle 
sur le commerce de gros: il s'agit des 
ventes au détail déclarées par des com- 
mercants en gros dont l'activité com- 
merciale secondaire consiste à exploi- 
ter un ou plusieurs points de vente au 


détail. 


Autres données provenant de dossiers 
administratifs 


Sociétés: Les données sont tirées des 
déclarations d'impôts(T2) de toutes les 
sociétés de commerce de détail dont les 
ventes varient entre $25,000 et diffé- 
rents seuils provinciaux pré-détermi- 
nés. 


(1) 


(11) Entreprises non constituées en société: 
les données sont estimées à partir d'un 


échantillon de déclarations d'impôt(T1) 


des détaillants autonomes déclarant un 
revenu brut tiré d'un entreprise va- 
riant entre $25,000 et différents 


seuils provinciaux pré-déterminés. 


pourcentages varient selon la 
le type d'entreprise, les données 
en 1987; 
et 


Bien que les 
province et 
provenant des enquêtes représentent, 
754 des estimations du commerce de détail, 
les autres, 25%. 


On ne tient pas compte dans les estimations; 
des entreprises de commerce de détail dont les 
recettes sont inférieures à $25,000 en 1987. 


FIABILITÉ DES DONNÉES 


Données provenant des enquêtes. Ces données 
sont sujettes à plusieurs types d'erreurs non 
liées à l'échantillonnage, se rapportant no- 
tamment au champ de l'enquête, à la réponse, à 
la non-réponse ou au traitement. 


made to minimize 
includes the areas 
location definition 
edi- 


All attempts have been 
non-sampling errors. This 
of questionnaire design; 
and acceptance testing for all stages of 
ting and processing. 


Non-survey data (Administrative Records). 
Statistics Canada is very conscious of the 
burden its surveys pose on the business commu- 
nity and therefore makes use of Revenue Cana- 
da's tax records in order to reduce response 
burden. However, since income tax forms are 
not designed for survey purposes, the use of 
taxation data necessarily involves a compro- 
mise. Problems include difficulties in classi- 
fication (to retail or non-retail, or toa 
particular type of retail business), as well 
as a lack of information from which to extract 
only the retail sales from gross business in- 
come. There is no follow-up with tax filers, 
as there is with survey respondents, to clari- 
fy or verify data. The data for unincorporated 
businesses are subject to sampling error, as 
well as various other problems which are in- 
volved in the estimation process. 


The symbol ".." on the tables in this publica- 
tion usually indicates that reliable data are 
not available because of problems with the un- 
surveyed portion. 


Statistics Canada staff work closely with 
Revenue Canada on a continuing basis to 
improve the statistical use of administrative 
data. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law from 
publishing any statistics which would divulge 
information relating to any identifiable busi- 
ness without the previous consent in writing 
of that business. The disclosure of data like- 
ly to reveal specific information on the ac- 
tivity of a particular company is therefore 
systematically and rigorously controlled and 
regulated to prevent the publication or dis- 
closure of any information deemed confiden- 
tial. The rules regarding the confidentiality 


of parts of the results of merchandising sur- 
veys are therefore applied in such a way that 
no data are shown for cells (or statistical 


units) composed of fewer than three companies 
or of three or more, if these are dominated by 
one or two companies. Information is withheld 
on this designated cell by entering an "X" in 
the appropiate boxes. 


Another way of preserving data confidentiality 


without having to enter an "X" is to combine 
(consolidate) the information for selected 
regions or selected kinds of business. The 


aggregated data can then be published. 


Som 


Toutes les mesures ont été prises pour minimi- 
ser les erreurs non liées à l'échantillonnage; 


notamment ce qui a trait à la conception des 
questionnaires, à la définition de l'emplace- 
ment et à l'essai de réception à toutes les 


étapes de la mise en formes et du traitement. 


Autres données (dossiers administratifs). 
Statistique Canada sait fort bien que ses en- 
quêtes constituent un fardeau pour les gens 
d'affaires et, pour le réduire, il se sert 
donc des dossiers fiscaux de Revenu Canada. 
Toutefois, l'utilisation des données fiscales 
nous oblige à un compromis car les formulaires 
de déclaration d'impôt ne sont pas conçus à 
des fins d'enquête. Il y a notamment des dif- 
ficultés au niveau de la classification (com- 
merce de détail ou autre, types particuliers 
de commerce de détail); et un manque de ren- 
seignements à partir desquels nous pourrions 
extraire les ventes au détail du revenu brut 
tiré d'une entreprise. Les déclarants ne font 
l'objet d'aucun suivi; comme cela est le cas 
pour les répondants, afin de clarifier ou de 
vérifier les données. Les données relatives 
aux entreprises non constituées en société 
peuvent être entachées d'erreurs liées à 1'é- 
chantillonnage, et il peut également y avoir 
d'autres problèmes liés à l'estimation. 

-" qu'on retrouve dans les 
présente publication indique 
généralement qu'il n'est pas possible d'avoir 
accès à des données fiables en raison de 
problèmes posés par les données de l'échantil- 
lon qui ne découlent pas d'enquêtes. 


Le symbole CPS 
tableaux de la 


Le personnel de Statistique Canada collabore 
étroitement, en permanence, avec celui de 
Revenu Canada afin d'améliorer l'utilisation 
statistique des données administratives. 
CONFIDENTIALITÉ DES DONNÉES 

La loi interdit à Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir à identifier une entreprise ou certai- 
nes de ses caractéristiques, sans avoir obtenu 
au préalable l'autorisation écrite de cette 
dernière. Ainsi, le dévoilement de données 
susceptibles de révéler des renseignements 
précis sur l'activité d'une entreprise parti- 
culière est systématiquement contrôlé suivant 
des dispositions strictes de telle sorte 
qu'aucun renseignement jugé secret ne soit pu- 
blié ou divulgué. L'application des règles sur 
le caractère secret d'une partie des résultats 
des enquêtes sur le commerce s'établit donc de 
manière à ce qu'aucune donnée ne soit révélée 
pour des cellules (ou unités statistiques) 
composées de moins de trois compagnies; ou en- 
core de trois ou plus lorsque celles-ci sont 
dominées par une ou deux compagnies. L'infor- 
mation concernant ces cellules est dissimulée 
en inscrivant un "X" aux différents postes vi- 
sés. 


Une autre façon de préserver le caractère con- 
fidentiel de l'information sans pour autant 
avoir à mettre un "X", consiste à grouper 
(consolider) les données pour certaines ré- 
gions ou certains genres de commerce. 
nées ainsi agréger peuvent par la suite 
publiées. 


être 


Les don- — 


STANDARD INDUSTRIAL CLASSIFICATION 1980 


60 


6011 
6012 
6013 
6014 
6015 
6016 
6019 


6021 
6022 
6023 
6031 
6032 


61 


Food Beverage and Drug Industries 


Supermarkets 

Grocery stores (except supermarkets) 
Bakery products stores 

Candy and nut stores 

Fruit and vegetable stores 

Meat markets 

Other specialty food stores, n.e.c. 


Liquor stores 

Wine stores 

Beer stores 

Pharmacies 

Patent medicine and toiletries stores 


Shoe, Apparel, Fabric and Yarn Industries 


Shoe stores 

Men's clothing stores 
Women's clothing stores 
Children's clothing stores 
Fur goods stores 

Other clothing stores, n.e.c. 
Fabric and yarn stores 


Household Furniture, Appliances and 
Furnishings Industries 


Household furniture stores (with 
appliances and furnishings) 
Household furniture stores (without 


appliances and furnishings) 


Furniture refinishing and repair shops 
Appliance, television, radio and stereo 
stores 


Television, radio and stereo stores 


Appliance, television, radio and stereo 
repair shops 


Floor covering stores 
Drapery stores 
Other household furnishings stores 


Automotive Vehicles, Parts and 
Accessories Industries, Sales and 
Services 


Automobile(new) dealers 
Automobile(used) dealers 
Motor home and travel trailer dealers 


Boats, outboard motors and boating 
accessories dealers 
Motorcycle and snowmobile dealers 


Other recreational vehicle dealers 
Gasoline service stations 
Home and auto supply stores 


Tire, battery, parts and accessories 
stores 

Garages(general repairs) 

Paint and body repair shops 

Muffler replacement shops 


CLASSIFICATION TYPE DES INDUSTRIES, 


60 


6011 
6012 
6013 
6014 
6015 
6016 
6019 


6021 
6022 
6023 
6031 
6032 


1980. 


Industries des aliments, boissons, 
médicaments 


Supermarchés d'alimentation 
Epiceries (sauf les supermarchés) 
Boulangeries-pâtisseries 
Confiseries et magasins de noix 
Magasins de fruits et légumes 
Marchés de viandes 

Autres magasins d'alimentation 
spécialisés, n.c.a. 

Magasins de spiritueux 

Magasins de vin 

Magasins de bière 

Pharmacies 
Magasins de 
produits de 


médicaments brevetés et de 
toilette 


Industries des chaussures, vêtements, 
tissus et filés 


chaussures 

vêtements pour hommes 
Magasins de vêtements pour dames 
Magasins de vêtements pour enfants 
Magasins d'articles de fourrure 
Autres magasins de vêtements, n.c.a. 
Magasins de tissus et de filés 


Magasins de 
Magasins de 


Industries de meubles, appareils et 
accessoires d'ameublement de maison 


Magasins de meubles de maison 

(avec appareils ménagers et accessoires 
d'ameublement) 

Magasins de meubles de maison 

(sans appareils ménagers ni accessoires 
d'ameublement) 

Ateliers de réparation de meubles 
Magasins d'appareils ménagers, de postes 
de télévision et de radio et d'appareils 
stéréophoniques 

Magasins de postes de télévision et de 
radio et d'appareils stéréophoniques 
Ateliers de réparation d'appareils 
ménagers, de postes de télévision et de 
radio et d'appareils stéréophoniques 
Magasins de revêtements de sol 

Magasins de tentures 

Autres magasins d'ameublement de maison 


Industries des véhiclules automobiles, 
pièces et accessoires, vente et service - 


Concessionnaires d'automobiles neuves 
Concessionnaires d'automobiles d'occasion 
Marchands de roulottes motorisées et de 
roulottes de voyage 

Marchands de bateaux, de moteurs hors- 
bord et d'acessoires pour bateaux 
Marchands de motocyclettes et de 
motoneiges 

Autres marchands de véhicules de loisir 
Stations-services 

Magasins de fournitures pour la maison et 
pour l'automobile 

Magasins de pneus, d'accumlateurs, de 
pièces et d'accessoires 
Garages(réparations générales) 

Ateliers de peinture et de carosserie 
Ateliers de remplacement de silencieux 


6411 
6412 
6413 


65 


6511 
6521 
6522 
6531 
6532 


6541 
6542 
6551 
6552 


6561 
6562 


6571 


6581 


6582 


6591 


6592 
6593 


6594 
6595 


6596 
6597 


6598 
6599 


Automotive Vehicles, 


Accessories Industries, 


Services - continued 


Parts 


Sales and 


Motor vehicle glass replacement shops 


Motor vehicle transmission repair and 


replacement shops 


Other motor vehicle repair shops 


Car washes 


Other motor vehicle services, n.e.c. 


Boa 


General Retail Merchandising Industries / 


Department stores 
General stores 


Other general merchandise stores 
(variety and general merchandise stores) 


Other Retail Stores Industries 


Book and stationery s 
Florist shops 

Lawn and garden centr 
Hardware stores 


tores 


es 


Paint, glass and wallpaper stores 


Sporting goods stores 
Bicycle shops 
Musical instrument st 


ores 


Record and tape stores 


Jewellery stores 


Watch and jewellery repair shops 


Camera and photographic supply stores 


Toy and hobby stores 


Gift, novelty and souvenir stores 


Second-hand merchandise stores, n.e.c. 


Opticians' shops 
Art galleries and art 


ists' 


supply stores 


Luggage and leather goods stores 
Monument and tombstone dealers 


Pet stores 
Coin and stamp dealer 


Mobile home dealers 
Other retail stores, 


s 


n.e.c. 


6411 
6412 
6413 


65 


6511 
6521 
6522 
6531 
6532 


6541 
6542 
6551 
6552 


6561 
6562 


6571 


6581 


6582 


6591 


6592 
6593 


6594 
6595 


6596 
6597 


6598 
6599 


Industries des véhiclules automobiles, 
piéces et accessoires, vente et service - 
suite 


Ateliers de remplacement de glaces pour 
véhicules automobiles 

Ateliers de réparation et de 
remplacement de boîtes de vitesse de 
véhicules automobiles 

Autres ateliers de réparation de 
véhicules automobiles 

Lave-autos 

Autres services pour véhicules 
automobiles, n.c.a. 


Industries des magasins de marchandises 
diverses 


Magasins a rayons 

Magasins généraux 

Autres magasins de marchandises diverses 
(bazars et magasins de marchandises 
diverses) 


Autres industries de magasins de détail 


Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Centres de jardinage 

Quincailleries 

Magasins de peinture, de vitre et de 
papier peint 

Magasins d'articles de sport 

Magasins de bicyclettes 

Magasins d'instruments de musique 
Magasins de disques et de bandes 
magnétiques 

Bijouteries 

Ateliers de réparation de montres et de 
bijoux 

Magasins d'appareils et de founitures 
photographiques 

Magasins de jouets et d'articles de 
loisir 

Magasins de cadeaux, d'articles de 
fantaisie et de souvenirs 

Magasins de marchandises d'occasion: 
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Introduction 


This publication provides a comprehensive 
picture of retailing in Canada for the years 
1987 and 1988. This information is necessary 
for businesses to gauge and improve their 
marketing practices, for trade associations to 
measure their performance and for all levels 
of government to develop national and regional 
economic programmes and policies. Retail trade 


is a Key economic indicator used to measure 
the growth of our economy and gauge its per- 
formance. Retail trade represented approxi- 


mately 517 of total consumer 
goods and services in 1988 and 
Canada's gross domestic product. 


expenditure on 
over 307% of 


The annual retail trade estimates for 1987- 
1988 are not directly comparable with data for 
the similar period in the monthly publication, 
Retail Trade (Catalogue 63-005). In general, 
the annual estimates are considered to provide 
a more comprehensive, but less timely coverage 
of the retail sector than does the present 
monthly sample. There are also differences in 
classification, and significant improvement in 
coverage in some SIC's. 


been replaced 
for 1990 
comparable 
this sur- 


monthly survey has 
sample survey. The results 
years will be more 

new monthly survey and 


The current 
by a new 

and future 
between the 


vey. 

If users require more detail, special tabula- 
tions may be available on a cost recovery 
basis. 

Users may feel that this publication was re- 
leased later than they would have preferred. 


Consideration should be given to the fact that 
administrative records of Revenue Canada were 
used to supplement the survey data, in order 
to reduce response burden on the business 
community. However, administrative returns are 
not normally available until approximately 15 
months after the end of the reference year. 
Additional time was also required for the 
processing, analysis and preparation of the 
publication. Every effort will be made to 
improve the timeliness of future releases of 
this publication. 


Introduction 


Cette publication présente un tableau complet 
du commerce de détail pour les années 1987 et 
1988. Ces renseignements sont utilisés par les 
entreprises pour évaluer et améliorer leurs 
techniques de commercialisation, par les asso- 
ciations de marchands pour mesurer leurs ren- 
dements, et par les divers niveaux de gouver- 
nement afin d'élaborer des programmes économi- 
ques nationaux et régionaux et formuler des 
politiques. Le commerce de détail est un indi- 
cateur économique important permettant de 
mesurer la croissance de notre économie et 
d'évaluer sa performance. En 1988, le commerce 
de détail au Canada a représenté environ 51% 
de l'ensemble des dépenses en biens et servi- 
ces de consommation et plus de 30% du produit 
intérieur brut. 


On ne peut pas comparer directement les esti- 
mations annuelles du commerce de détail de 
1987-1988 aux données se rapportant a la méme 
période et figurant dans la publication men- 
suelle intitulée Commerce de détail (no 63-005 
au catalogue). En régle générale, on considére 
que les estimations annuelles sont plus ex- 
haustives mais moins actuelles que les données 
mensuelles. On a également relevé des diver- 
gences au niveau de la classification ainsi 
qu'une amélioration importante du champs d'en- 
quéte pour certains CTI. 


L'enquéte mensuelle courante a été remplacée 
par une nouvelle enquéte-échantillon. A partir 
de 1990 il sera plus facile d'effectuer la 
comparaison entre les données de cette enquéte 
et celles de la nouvelle enquéte mensuelle. 


Des tabulations spéciales peuvent étre dispo- 
nible sur une base de frais recouvrables, si 
les utilisateurs nécessitent de plus amples 
renseignements. 


Les utilisateurs peuvent noter un retard dans 
la date de diffusion de la publication. Afin 
de réduire le fardeau d'enquête sur la commu- 
nauté des entreprises, des records administra- 
tifs de Revenue Canada sont utilisés comme 
suppléments aux données d'enquête. Toutefois 
les relevés administratifs ne sont disponibles 
qu'environ 15 mois après la fin de l'année de 
référence. Le traitement, l'analyse et la 
préparation de la publication nécessitent un 
délai additionel. Tous les efforts seront 
faits pour améliorer la date de diffusion des 
prochains numéros. 
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Highlights, 1987-1988 


Annual retail trade totalled an estimated 
181.6 billion in 1988, an increase of 7.07 
over 1987. 


The year-over-year increase in sales indi- 
cated a decline in growth rate from the 
revised level of 9.17 recorded in 1987. 


The number of retail locations increased by 
nearly 5,000 to approximately 227,000 
stores. 


The automotive industries continued to be 
the largest of the six major trade groups 
with an annual growth rate increase of 8.27 
compared to 12.7Z in 1987. The second 
largest trade group,» the food, beverage and 
drug industries category, increased by 6.32 
in 1988 compared to 7.17 in 1987. 


As a proportion of total retail trade, the 
automotive group accounted for 36.423; the 
food, beverage and drug group, 30.823 the 
general retail merchandising group», which 
includes department stores, 11.1%; the shoe 
apparel, fabric and yarn group, 6.5/3; and 
household furniture and appliances group; 
5.72. All other retail stores accounted for 
the remaining 9.57 of total retail trade in 
1988. 


All provinces and territories registered 
sales increases in 1988, ranging from 11.72 
in Newfoundland to 0.1% in Saskatchewan. 


In each province, retail sales as a percen- 
tage of the Canada total corresponded close- 
ly with demographic size. The three largest 
provinces, Ontario, Quebec and British Col- 
umbia, accounted for 38.6%, 25.27 and 11.62% 
respectively of all the retail trade in 
1988. Alberta had the highest retail sales 
per capita at $7,443 followed by Ontario at 
$7,439 and British Columbia at $7,047. Of 
the remaining provinces, annual per capita 
retail sales ranged from $6,883 in Quebec to 
$5,565 in Newfoundland. The national per 
capita average was $7,009 in 1988. 


Faits saillants 1987-1988 


On estime que l'ensemble du commerce de 
détail s'est chiffré à $181.6 milliards en 
1988, une hausse de 7.0% par rapport à 1987. 


L'augmentation d'une année à l'autre des 
ventes indique une diminution du taux de 
croissance par rapport au niveau révisé de 
9.17 enregistré en 1987. 


Le nombre de points de vente au détail a 
augmenté de près de 5,000 pour se chiffrer 
à environ 227,000 magasins. 


Le secteur de l'automobile est toujours le 
plus important des six groupes du commerce 
de détail avec une augmentation du taux 
annuel de croissance, passant de 12.7% en 
119872218727 Le deuxième groupe de com- 
merce en importance, soit celui des ali- 
ments, boissons et médicaments, a augmenté 
de 6.3% en 1988, comparativement à 7.17 en 
1987. 


Par rapport à l'ensemble du commerce de 
détail, le groupe de l'automobile représente 
36.47, le groupe des aliments, boissons et 
médicaments, 30.8/, celui des magasins de 
marchandises diverses comprenant les grands 
magasins» 11.1%, le groupe des chaussures, 
vêtements, tissus et filés, 6.5%, et celui 
des magasins de meubles et d'appareils ména- 
gers, 5.7/7. Les autres magasins de vente au 
détail tiennent compte des 9.57 demeurant de 
l'ensemble du commerce de détail de 1988. 


En 1988; les ventes se sont accrues dans 
toutes les provinces et territoires, s'éche- 
lonnant de 11.7Z à Terre-Neuve à 0.17 en 
Saskatchewan. 


Les ventes au détail en pourcentage de l'en- 
semble du Canada, de chacune des provinces, 
correspondent de près à la population de la 
province. Les trois plus grosses provinces; 
l'Ontario, le Québec et la Colombie-Britan- 
nique, ont respectivement 38.6%, 25.27 et 
11.6% du total des ventes au détail de 1988. 
L'Alberta a enregistré les ventes au détail 
par habitant les plus élevées, soit $7,443 
suivi par l'Ontario avec des ventes de l'or- 
dre de $7,439 et de la Colombie-Britannique 
avec $7,047. Dans les autres provinces, les 
ventes au détail annuelles par habitant 
s'échelonnaient de $6,883 au Québec à $5,565 
à Terre-Neuve. La moyenne nationale par 
habitant en 1988 était de $7,009. 


i \ , Y a : | : 
re echieenns ob @dcheddrte ' we ‘hed 1 vet 
ny” gh Liti= dt € 49 arta fens é Liat 
tae; EN, Te wey, Ai LS » &) de aot arn ¥ 10 
: =! 
eats | s ort hit not DIS eat alee WE adewtond, “ 


" % + reer? Fur nv 7 eri ort LA - my =. #4 he 44 ‘at ! nitarig ni en 
; Beiven ‘rider la de: Trente sey dore s En en ares ete 


Nae , a\ ra 
= | | A i ~ 


; J i - Le 
| TRI Thay mit (ering ab wenoy MEN." NE IR di weet ant Liste 
ei vb 5) wage - O00. 5S) Ghekenixcevwnw ©} 


‘ a! 


A 4; ere à listés ut: | VE Oo Gianni «ten A 
na ewe RET VONT, A1: 
vb ' Tru CR ‘ERT? bare ne pew. lee art? vere. 

27 of 2000 Yee - AS. à 0. See bompsicaey à ve En à og + 


‘ . ' t - g L | ‘ L il | . va : , 
‘ 
‘ ‘ ‘Bt ? t ns" 
e+ cel 
i : A : 
pl ' d tu) TE ET (4 & is DE sia? 9 IA RL'2i 
1€ ‘ ral à 1+ eX Ok. bea Ÿ 
' ‘ À », 4 | vel a a. 04 lel 
' i é s mass le lost <img dois ile 
eae Lb vache wipe ath OF). VT omeyos 

‘ ‘ (erie we À TE eh a à } nant 4 
. N'a 


a ~ SRE cae Say Oty Ronde AL: mud trust. 
‘» te a VIT | + & HU * Pees Prete | 
in di ane avoid bal |) UE sé bas. Cinta luted te hd. geieviaee 


k we | ? dl Î Ù f ih ver 
ñ J tu . ‘ | 


“se 


; : a. ye | 
nog où os ree « | 5 * Leorefeines amindiinnnt, hee aeonive 
FE VA V8 we 14 14 OA 08707 ' RATE arr? genes «ROSE Dr DELLE 

ny Be wi LR “OQ? ‘ dE d } Le el By y na Vue n j x! -9 0? una le i 


= ‘ it wi or ‘ pas ng PA À LATE 
a | | | + ND ay 
é ra he it L i . “rmyaen*ted # ea LATE d phate sont ives 
; pares ot > ¥ i sie buels “ui UNE: [ Jot ébenna : Ni } 
Mérite nu eh à adeq ob tavlmagenripn "Stengel sew At anie sie LUE 


+ . DT 7 Œ De ‘he: oe “Lod He FFE. ‘lie pDadeuy ] LEP 
r | ico oo e 107.4 “6. + Lime “5 LT «Xe. 82 ot ‘eres 

a¥ qi ws 6. : webbed “" @b ‘bat ‘hd ie tw ti Elsa 7 

Li | , t ¢ , Aa ; nea las Clete angie bat od? Ps 

n touts. at intiss "3j te ciretnt : vd bawella? £ee. te ta 


ù 4 Ova stèle BE Laas? See .. | ae) . 80: Te ia" i À amt Gi “an lPi 
- etme ag Th j A | (Pied !'1 #4 the | ittori à vote 
di ; rep À ot: Po ‘es ats ‘end inf seca ses À Ve “air 4? bopres 
| À és “a danive ‘owl's LAU e® sey “ga. Lantos Je her an Storer? am 
Prat 1 " fA seve à inh ‘we LA; L . ¥ 4387 ae de ches ven 
! pet He fallout wa’ ts > the! ehininliadod’ à Sie Wit in Vit) Wee oan 
üttan qin ee | ee) EPL LE at 4 : rs Vat À | | À 


:800,TA ob woh S80) mae. tratiden 


Statistical Tables Tableaux statistiques 


oo 


TABLE 1. 


SIC Description 
CTI 


CANADA 
60 Food, Beverage and Drug Industries 
61 Shoe, Apparel, Fabric and Yarn Industries 
62 Household Furniture, Appliances & Furnishings 


Industries 


63 Automobile Vehicles, Parts & Accessories 
Industries, Sales & Services 


64 General Retail Merchandising Industries 


65 Other Retail Store Industries 


TOTAL, ALL STORES 


TABLE 2. RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, CANADA, BY INDUSTRY GROUP, 
SIC Description 
CTI 
CANADA 
601 Food Stores 
603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 
611 Shoe Stores 
612 Men's Clothing Stores 
613 Women's Clothing Stores 
614 Clothing Stores n.e.c. 
615 Fabric & Yarn Stores 
621 Household Furniture Stores 
622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 
623 Household Furnishings Stores 
631 Automobile Dealers 
632 Recreational Vehicle Dealers 
633 Gasoline Service Stations 
634 Automotive Parts & Accessories Stores 
635 Motor Vehicle Repair Shops 
639 Other Motor Vehicle Services 
641 General Merchandise Stores 
651 Book & Stationery Stores 
652 Florists, Lawn & Garden Centres 
653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 
654 Sporting Goods & Bicycle Shops 
655 Musical Instrument & Record Stores 
656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 
657 Camera & Photographic Supply Stores 
658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores 


659,602 Other Retail Stores 


TOTAL, ALL STORES 


RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, CANADA, BY MAJOR GROUP, 1987 = 


1988 


Number of 
Locations 


Nombre de 


point de 
ventes 


19,900 


56,850 
10,300 


55,900 


222,350 


1987 = 1988 


1987 


Sales & 
Receipts 


Number of 
Locations 


Nombre de 
point de 
ventes 


40,500 
6,500 
4,950 
3,800 

11,300 


7,250 
2,450 
5,450 
3,600 
4,850 


8,950 
2,750 
17,550 
4,400 
21,200 


2,100 
10,300 
3,550 
4,350 
5,600 


4,950 
2,350 
5,150 
1,700 
6,300 


24,550 


222,350 


Sales & 
Receipts 


Ventes et 
recettes 


$000,000 


52,657.3 


11,127.4 


3,431.6 


61,021.1 
19,814.2 


15,681.4 


169,732.9 


Ventes et 
recettes 


$000,009 


39,313.9 
7,982.8 
1,733.1 
1,905.9 
3,710.6 


3,279.4 

498.4 
4,048.1 
3,322.1 
2,061.4 


36,861.6 
2,125.9 
12,708.9 
4,287.0 
4,652.9 


385.3 
13,81%.2 
1,077.3 
841.8 
2,591.5 


1,889.7 
740.6 
1,397.5 
584.4 
1,371.4 


11,052.8 


169,732.9 


1987786 


Sales 
Change 


Variation 
des ventes 


1387786 


Sales 
Change 


Variation 
des ventes 


ee 


TABLEAU 1. VENTES ET NOMBRE DE POINT DE VENTES, COMMERCE DE DETAIL, CANADA, PAR GRAND GROUPE, 1987 - 1988 


1988/67 


Sales 
Change 


Number of Sales & 
Locations Receipts 


Variation 
des ventes 


Nombre de Ventes et 
point de recettes 
ventes 


Description SIC 
CTI 


# $000,000 % CANADA 
48,850 55,961.2 6.3 Industries des aliments, boissons et médicaments 60 
30,350 11,774%.3 5.8 Industries des chaussures, vétements, tissus et filés 61 
Industries des meubles, appareils et accessoires 62 
20,950 10,345.7 37 d'ameublement de maison 
Industries des véhicules automobiles, piéces et 63 
58,600 66,050.6 8.2 accessoires, vente et service 
9,700 20,123.0 1.6 Industries des magasins de marchandises diverses 64 
58,750 17,339.4 10.6 Autre industries de magasins de détail 65 
227,200 181,594.2 7.0 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 


TABLEAU 2. VENTES ET NOMBRE DE POINT DE VENTES, COMMERCE DE DETAIL, CANADA, PAR GROUPE INDUSTRIEL, 1987 - 1988 


1988 1988/87 


Sales 
Change 


Number of Sales & 
Locations Receipts 


Variation 
des ventes 


Nombre de Ventes et 
point de recettes 
ventes 


Description SIC 
CTI 


# $000,000 % CANADA 
39,500 41,420.4 5.4 Magasins d'alimentation 601 
6,800 8,322.8 11.2 Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 603 
4,800 1,809.2 4.4 Magasins de chaussures 611 
4,150 2,094.1 3.9 Magasins de vétements pour hommes 612 
11,850 3,969.0 7.0 Magasins de vétements pour dames 613 
7,900 3,382.5 3.1 Magasins de vétements n.c.a. 614 
2,150 519.5 4.2 Magasins de tissus et de filés 615 
6,100 4,927.9 3.4 Magasins de meubles de maison 621 
9,750 3,658.3 10.1 Magasins d'appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 622 
5,100 2,260.0 9.6 Magasins d'accessoires d'ameublement 623 
9,150 40,207.7 9.1 Concessionaires d’ automobiles 631 
2,900 Ceres 7.8 Marchands de véhicules de loisir 632 
17,850 13,238.5 4.2 Stations-service 633 
4,250 4,654.5 8.6 Magasins de piéces et d'accessoires pour véhicules automobiles 634 
21,800 5,149.0 10.7 Ateliers de réparation de véhicules automobiles 635 
2,600 508.7 32.0 Autres services pour véhicules automobilos 639 
9,700 20,123.0 1.6 Magasins de marchandises diverses 641 
3,350 1,216.4 12.9 Librairies et papeteries 651 
4,000 925.6 10.0 Fleuristes et centres de jardinage 652 
6,050 2,802.3 8.1 Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 653 
5,500 er it? oo 12.4 Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 654 
2,450 830.3 12.1 Magasins d'instruments de musiques et de disques 655 
5,450 1,506.9 7.8 Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 656 
1,600 611.9 4.7 Magasins d’appareils et de fournitures photographiques 657 
6,450 1,489.7 8.6 Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 
26,450 12,056.8 9.1 Autres magasins de vente au détail 602,659 
227,200 181,594.2 7.0 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 


oo 
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TABLE 3. RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, CANADA, BY INDUSTRY CLASS, 1987 - 1988 


1987786 


Number of Sales & Sales 


Locations Receipts Change 
SIC Description Nombre de Ventes et Variation 
CTI point de recettes des ventes 


ventes 


CANADA # $000,000 % 
6010 Food Stores 40,500 SI Aa ate) 6.0 
6020 Liquor, Wine and Beer Stores 2,550 5,860.6 3.8 
6031 Pharmacies 5,600 7,089.6 16.4 
6032 Patent Medicine and Toiletries Stores 930 S95 ee 10.0 
6111 Shoe Stores 4,950 Lr es 4) 4.4 
6121 Men's Clothing Stores 3,800 1,305.9 itt 
6131 Women’s Clothing Stores 11,300 3571006 eee) 
6140 Clothing Stores n.e.c. 7,250 3,279.4 Vie 
6151 Fabric and Yarn Stores 2,450 498.4 3.5 
6211 Household Furniture Stores with Appliances and Furnishings 1,800 2,503.6 4 | 
6212 Household Furniture Stores without Appliances and Furnishings 1,850 1,344.0 4.5 
6213 Furniture Refinishing and Repair Shops ee 200.4 -10.8 
6221 Appliance, Television, Radio and Stereo Stores 1,900 833.0 10.8 
6222 Television, Radio, and Stereo Stores oe 2,199.5 - 1.3 
6223 Appliance, Television, Radio and Stereo Repair Shops 2,800 339.5 0.0 
6231 Floor Covering Stores 1,500 1,074.4 23.9 
6232 Drapery Stores 1,350 292.8 21.0 
6239 Other Household Furnishings Stores 2,050 694,3 18.3 
6311 Automobile (New) Dealers 5,500 35,268.5 13.6 
6312 Automobile (Used) Dealers 3,450 1292301 13.9 
6321 Motor Home and Travel Trailer Dealers 550 671.1 23.8 
6322 Boats, Outboard Motors and Boating Accessories Dealers 970 663.8 27.4 
6323 Motorcycle and Snowmobile Dealers 1,050 696.2 2.6 
6329 Other Recreational Vehicle Dealers 160 949.7 28.6 
6331 Gasoline Service Stations 17,550 12,708.9 12.7 
6341 Home and Auto Supply Stores 620 2,761.1 6.9 
6342 Tire, Battery, Parts and Accessories Stores 3,750 1,525.8 13.0 
6351 Garages (General Repairs) 10,700 2,056.7 4.6 
6352 Paint and Body Repair Shops 6,700 1,961.1 10.2 
6353 Muffler Replacement Shops 660 335.6 4.7 
6354 Motor Vehicle Glass Replacement Shops 720 256.7 10.3 
6355 Motor Vehicle Transmission Repair and Replacement Shops ee oe oe 
6359 Other Motor Vehicle Repair Shops ee ee oe 
6391 Car Washes oe 118.4 7.6 
6399 Other Motor Vehicle Services n.e.c. ee 267.0 12.6 
6410 General Merchandise Stores 10,300 19,814.2 1.5 
6511 Book and Stationery Stores 3,550 170773 10.2 
6521 Florist Shops 3,750 615.0 13.0 
6522 Lawn and Garden Centres 570 226.8 8.7 
6531 Hardware Stores 4,900 2,140.4% 5.9 
6532 Paint, Glass and Wallpaper Stores 15150 451.1 12.1 
6541 Sporting Goods Stores eo 1573008 14.0 
6542 Bicycle Shops 530 146.8 13.0 
6551 Musical Instrument Stores 1,300 399.6 7.0 
6552 Record and Tape Stores 1,000 341.0 CA PE) 
6560 Jewellery Stores and Watch and Jewellery Repair Shops 5,150 1539702 2.9 
6571 Camera and Photographic Supply Stores 1,700 584.4 132 
6580 Toy, Hobby, Novelty and Souvenir Stores 6,300 1,371.4 21.2 
6591 Second Hand Merchandise Stores n.e.c. ee 359.8 22.0 
6592 Opticians’ Shops 1,850 492.3 153 
6593 Art Galleries and Artists’ Supply Stores ee ae ee 
6594 Luggage and Leather Goods Stores 580 159.2 19.0 
6595 Monument and Tombstone Dealers ee oe ee 
6596 Pet Stores 970 235.7 15.1 
6597 Coin and Stamp Dealers . Ho) ee 
6598 Mobile Home Dealers 290 196.3 21.7 
6599 Other Retail Stores n.e.c. 13,500 3,370.5 eo 


TOTAL, ALL STORES 222,350 169,732.9 9.1 


=s= 


TABLEAU 3. VENTES ET NOMBRE DE POINT DE VENTES, COMMERCE DE DETAIL, CANADA, PAR CLASSE INDUSTRIELLE, 1987 = 1988 


1988 1988/87 


Sales 
Change 


Number of Sales & 
Locations Receipts 


Variation 
des ventes 


Nombre de Ventes et 
point de recettes 
ventes 


Description SIC 
CTI 


# $000,000 % CANADA 
39,500 41,920.49 5.4 Magasins d'alimentation 6010 
2,600 6,218.0 6.1 Magasins de spiritueux, de vin et de bière 6020 
5,850 7,997.0 12.1 Pharmacies 6031 
920 375.7 —-4.4% Magasins de médicaments brevetés et de produits de toilette 6032 
4,800 1,809.2 4.4 Magasins de chaussures 6111 
4,150 2,094.1 9.9 Magasins de vêtements pour hommes 6121 
11,850 3,969.0 7.0 Magasins de vêtements pour dames 6131 
7,400 3,382.5 3.1 Magasins de vêtements n.c.a. 6140 
Zon o0 52952 4.2 Magasins de tissus et de filés 6151 
2,000 20679: 7.0 Magasins de meubles de maison (avec appareils ménagers) 6211 
2,050 151013 12.4 Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers) 6212 
2,050 236.2 17.9 Ateliers de réparation de meubles 6213 
2150 858.5 3.1 Magasins d'appareils ménagers, de postes de T.V. et de radio 6221 
4,650 2,907.2 12.0 Magasins de postes de T.V. et de radio 6222 
2,950 392,9 15.6 Ateliers de réparation d'appareils ménagers, de postes et de T.V. 6223 
1,500 1,191.7 6.3 Magasins de revétements de sol 6231 
1,600 351.9 20.2 Magasins de tentures 6232 
2,050 766.5 10.4 Autres magasins d'accessoires d'ameublement 6239 
5,550 38,455.2 9.0 Concessionnaires d'automobiles (neuves) 6311 
3,600 1,752.5 10.0 Concessionnaires d'automobiles d'occasion 6312 
570 761.7 13.5 Marchands de roulottes motorisées et de roulottes de voyage 6321 
1,000 763.2 15.0 Marchands de bateaux, de moteurs hors-bord et d'accessoires 6322 
1,150 672.3 -3.4 Marchands de motocyclettes et de motoneiges 6323 
180 95.0 0.3 Autres marchands de véhicules de loisir 6329 
17,850 13,238.5 4.2 Stations-service 6331 
580 2,984.3 8.1 Magasins de fournitures pour la maison et pour l'automobile 6341 
3,700 1,670.2 9.5 Magasins de pneus, d’accumulateurs, de pièces et d'accessoires 6342 
10,750 Granese 9.5 Garages (réparations générales) 6351 
6,800 1,641.0 12.3 Ateliers de peinture et de carrosserie 6352 
720 360.5 7.4 Ateliers de remplacement de silencieux 6353 
860 ee.) 14.1 Ateliers de remplacement de glaces pour véhicules automobiles 6354 
550 125.9 ee Ateliers de réparation et de remplacement de boites de vitesses 6355 
2,150 475.9 ee Autres ateliers de réparation de véhicules automobiles 6359 
oe oe ee Lave-autos 6391 
eo oe oe Autres services pour véhicules automobiles n.c.a. 6399 
9,700 20 laste 1.6 Magasins de marchandises diverses 6410 
3,350 1,216.4 12.9 Librairies et papeteries 6511 
oe 661.7 7.6 Fleuristes 6521 
540 263.9 16.4 Centres de jardinage 6522 
4,450 2,267.7 5.9 Quincailleries 6531 
ee 534.6 18.5 Magasins de peintures, de vitre et de papier peint 6532 
4,950 1,957.0 12.6 Magasins d'articles de sport 6541 
570 160.5 9.3 Magasins de bicyclettes 6542 
1,500 445.1 11.4 Magasins d'instruments de musique 6551 
oe 385.2 13.0 Magasins de disques et de bandes magnétiques 6552 
5,450 1,506.9 728 Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 6560 
1,600 611.9 4.7 Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 6571 
6,450 1,989.7 8.6 Magasins de jouets, d'articles de loisir et de fantaisie 6580 
3,100 413.3 14.9 Magasins de marchandises d'occasion n.c.a. 6591 
1,950 549.7 11.7 Opticiens 6592 
1,400 2 315.7 ee Galeries d'art et magasins de fournitures pour artistes 6593 
600 176.1 10.6 Magasins de bagages et de maroquinerie 6594 
210 41.2 oe Marchands de monuments funéraires et de pierres tombales 6595 
1,150 275.6 16.9 Magasins d'animaux de maison 6596 
310 71.5 oe Marchands de piéces de monnaie et de timbres 6597 
300 202.6 Sie Marchands de maisons mobiles 6598 
14,850 379394 12.5 Autres magasins de vente au détail n.c.a. 6599 

227,200 181,594.2 7.0 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 


i 
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TABLE 4. RETAIL SALES AND SELECTED FINANCIAL RATIOS, CANADA, BY INDUSTRY CLASS, 1988 


Percentage of Sales & Receipts 


Sales & Closing 
Receipts Purchases Inventory 
SIC Description Ventes et Stocks de 


recettes Achats fermeture 


CANADA ; $000,000 % % 
6010 Food Stores 41,920.4% 76 5 
6020 Liquor, Wine and Beer Stores 6,218.0 ets als 
6031 Pharmacies 7,997.90 71 15 
6032 Patent Medicine and Toiletries Stores 375.7 73 14 
6111 Shoe Stores 1,809.2 64 31 
6121 Men's Clothing Stores 2,094.1 66 27 
6131 Women's Clothing Stores 3,969.0 56 18 
6140 Clothing Stores n.e.c. 3,382.5 58 22 
6151 Fabric and Yarn Stores 519.5 57 26 
6211 Household Furniture Stores with Appliances and Furnishings 2,679.9 69 22 
6212 Household Furniture Stores without Appliances and Furnishings Lip oll tor: 66 24 
6213 Furniture Refinishing and Repair Shops 236.2 53 1174 
6221 Appliance, Television, Radio and Stereo Stores 858.5 7e 18 
6222 Television, Radio, and Stereo Stores 2,907.2 71 21 
6223 Appliance, Television, Radio and Stereo Repair Shops 392.5 59 17 
6231 Floor Covering Stores 1,191.7 64 17 
6232 Drapery Stores : SNe? 58 Lied 
6239 Other Household Furnishings Stores 766.5 64 22 
6311 Automobile (New) Dealers 38,455.2 89 15 
6312 Automobile (Used) Dealers 17525 80 15 
6321 Motor Home and Travel Trailer Dealers 761.7 82 28 
6322 Boats, Outboard Motors and Boating Accessories Dealers 763.2 83 30 
6323 Motorcycle and Snowmobile Dealers 672.3 79 29 
6329 Other Recreational Vehicle Dealers 95.0 79 32 
6331 Gasoline Service Stations 13,238.5 80 a 
6341 Home and Auto Supply Stores 2,984.3 73 18 
6342 Tire, Battery, Parts and Accessories Stores 1,670.2 65 19 
6351 Garages (General Repairs) 2,e5ec7 50 9 
6352 Paint and Body Repair Shops 1,641.0 45 9 
6353 Muffler Replacement Shops 360.5 40 - 11 
6354 Motor Vehicle Glass Replacement Shops 292.9 45 10 
6355 Motor Vehicle Transmission Repair and Replacement Shops 125.9 45 10 
6359 Other Motor Vehicle Repair Shops 475.9 45 10 
6391 Car Washes oe 37 à 
6399 Other Motor Vehicle Services n.e.c. oe 46 C4 
6410 General Merchandise Stores 29,123.0 66 18 
6511 Book and Stationery Stores 1,216.4 65 22 
6521 Florist Shops 661.7 47 9 
6522 Lawn and Garden Centres 263.9 56 12 
6531 Hardware Stores 2,267.7 68 22 
6532 Paint, Glass and Wallpaper Stores 534.6 67 19 
6541 Sporting Goods Stores 1,957.0 66 29 
6542 Bicycle Shops 160.5 69 29 
6551 Musical Instrument Stores 495.1 65 30 
6552 Record and Tape Stores 385.2 72 26 
6560 Jewellery Stores and Watch and Jewellery Repair Shops 1,506.9 53 42 
6571 Camera and Photographic Supply Stores 611.9 62 20 
6580 Toy, Hobby, Novelty and Souvenir Stores 1,989.7 60 30 
6591 Second Hand Merchandise Stores n.e.c. 413.3 48 16 
6592 Opticians’ Shops 549.7 52 16 
6593 Art Galleries and Artists’ Supply Stores 315,7 59 17 
6594 Luggage and Leather Goods Stores 176.1 58 18 
6595 Monument and Tombstone Dealers 41.2 57 16 
6596 Pet Stores 275.6 60 16 
6597 Coin and Stamp Dealers 71.5 72 17 
6598 Mobile Home Dealers 202.6 68 18 
6599 Other Retail Stores n.e.c. 35793041 69 16 


TOTAL, ALL STORES 181,594.2 73 14 
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TABLEAU 4. VENTES ET RATIOS D' EXPLOITATION, COMMERCE DE DETAIL, CANADA, PAR CLASSE INDUSTRIELLE, 1988 


Pourcentage des Ventes et Recettes 


Cost of Gross Employee 
Goods Sold Margin. Earnings 


Prix de Marge Rémunération 
revient bénéficiaire des employés 


Deseription SIC 
CTI 


% % % CANADA 
76 24 10 Magasins d'alimentation 6010 
ee oe 8 Magasins de spiritueux, de vin et de bière 6020 
70 30 re Pharmacies 6031 
74 26 13 Magasins de médicaments brevetés et de produits de toilette 6032 
61 39 20 Magasins de chaussures 6111 
66 34 16 Magasins de vêtements pour hommes 6121 
Sz 43 16 Magasins de vétements pour dames 6131 
58 42 15 Magasins de vêtements n.c.a. 6140 
55 45 16 Magasins de tissus et de filés 6151 
69 31 11 Magasins de meubles de maison (avec appareils ménagers) 6211 
65 35 12 Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers) 6212 
53 47 13 Ateliers de réparation de meubles 6213 
71 29 10 Magasins d'appareils ménagers, de postes de T.V. et de radio 6221 
70 30 11 Magasins de postes de T.V. et de radio 6222 
59 41 11 Ateliers de réparation d'appareils ménagers, de postes et de-T.V. 6223 
63 37 14 Magasins de revêtements de sol 6231 
57 43 14 Magasins de tentures 6232 
63 ae 14 Autres magasins d'accessoires d'ameublement 6239 
88 12 7 Concessionnaires d'automobiles (neuves) 6311 
79 21 7 Concessionnaires d'automobiles d'occasion 6312 
78 22 7 Marchands de roulottes motorisées et de roulottes de voyage 6321 
79 21 111 Marchands de bateaux, de moteurs hors-bord et d'accessoires 6322 
78 22 14 Marchands de motocyclettes et de motoneiges 6323 
76 24 15 Autres marchands de véhicules de loisir 6329 
80 20 8 Stations-service 6331 

0 0 0 Magasins de fournitures pour la maison et pour l'automobile 6341 
64 36 15 Magasins de pneus, d'accumulateurs, de piéces et d'accessoires 6342 
49 51 19 Garages (réparations générales) 6351 
45 55 23 Ateliers de peinture et de carrosserie 6352 
40 60 27 Ateliers de remplacement de silencieux 6353 
45 55 23 Ateliers de remplacement de glaces pour véhicules automobiles 6354 
CL 56 24 Ateliers de réparation et de remplacement de boîtes de vitesses 6355 
45 55 23 Autres ateliers de réparation de véhicules automobiles 6359 
37 63 23 Lave-autos 6391 
46 54 21 Autres services pour véhicules automobiles n.c.a. 6399 
66 34 13 Magasins de marchandises diverses 6410 
63 ar 14 Librairies et papeteries 6511 
G7 53 21 Fleuristes 6521 
55 45 19 Centres de jardinage 6522 
68 32 14 Quincailleries 6531 
65 35 15 Magasins de peintures, de vitre et de papier peint 6532 
64 36 14 Magasins d'articles de sport 6541 
69 31 13 Magasins de bicyclettes 6542 
62 38 14 Magasins d'instruments de musique 6551 
70 30 13 Magasins de disques et de bandes magnétiques 6552 
51 49 17 Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 6560 
59 41 20 Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 6571 
58 42 113 Magasins de jouets, d'articles de loisir et de fantaisie 6580 
47 53 18 Magasins de marchandises d'occasion n.c.a. 6591 
50 50 26 Opticiens 6592 
58 42 16 Galeries d'art et magasins de fournitures pour artistes 6593 
57 - G3 16 Magasins de bagages et de maroquinerie 6594 
56 GG 20 Marchands de monuments funéraires et de pierres tombales 6595 
59 G1 15 Magasins d'animaux de maison 6596 
72 28 11 Marchands de piéces de monnaie et de timbres 6597 
66 34 12 Marchands de maisons mobiles 6598 
69 31 14 Autres magasins de vente au détail n.c.a. 6599 
73 27 11 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 


oo 
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TABLE 5. RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, BY PROVINCE AND INDUSTRY GROUP, 1987 - 1988 


1987/86 


Sales 
Change 


Number of Sales & 
Locations Receipts 


Variation 
des ventes 


Nombre de Ventes et 
point de recettes 
ventes 


SIC Description 
CTI 


NEWFOUNDLAND # $000,000 % 
601 Food Stores 1,450 764.3 -1.2 
603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 170 153.9 2.1 
611 Shoe Stores 45 Weare -2.3 
612 Men's Clothing Stores 25 16.3 1.4 
613 Women's Clothing Stores 140 42.9 18.9 
614 Clothing Stores n.e.c. ee 90.1 11.0 
615 Fabric & Yarn Stores 30 9.6 -4.1 
621 Household Furniture Stores 75 54.5 5.0 
622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 75 18.0 -19.4 
623 Household Furnishings Stores 65 22.3 19.9 
631 Automobile Dealers 140 533.9 16.9 
632 Recreational Vehicle Dealers 50 197 14.4 
633 Gasoline Service Stations 430 248.4 5.5 
634 Automotive Parts & Accessories Stores 60 79.1 9.2 
635 Motor Vehicle Repair Shops oe 52.3 4.3 
639 Other Motor Vehicle Services 15 ee ee 
641 General Merchandise Stores 560 458.8 6.4 
651 Book & Stationery Stores 30 6.6 27.0 
652 Florists, Lawn & Garden Centres 30 5.9 12.5 
653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 100 37.5 -0.7 
654 Sporting Goods & Bicycle Shops 55 ee oe 
655 Musical Instrument & Record Stores 20 sie ee 
656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 45 15.9 11.5 
657 Camera & Photographic Supply Stores 15 Ox) . 
658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores 80 ÉTÉ 12.1 
659,602 Other Retail Stores | 320 142.7 10.0 

TOTAL, ALL STORES 4,400 2,833.4 6.0 


PRINCE EDWARD ISLAND 


60 Food, Beverage and Drug Industries 230 200.7 9.9 
61 Shoe, Apparel, Fabric and Yarn Industries 110 28.5 -3.0 
62 Household Furniture, Appliances & Furnishings 

Industries 70 26.0 8.9 
63 Automobile Vehicles, Parts & Accessories 

Industries, Sales & Services 340 255.7 8.4 
64 General Retail Merchandising Industries 90 136.8 rar) 
65 Other Retail Store Industries 260 52.7 8.5 


TOTAL, ALL STORES 1,100 700.4 8.1 
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TABLEAU 5. VENTES ET NOMBRE DE POINT DE VENTES, COMMERCE DE DETAIL, PAR PROVINCE ET GROUPE INDUSTRIEL, 1987 - 1988 


‘1988 1988/87 


Number of Sales & Sales 
Locations Receipts Change 


Nombre de Ventes et Variation Description SIC 
point de recettes des ventes CTI 
ventes 


# $000,000 % TERRE-NEUVE 
1,950 865.2 13.2 Magasins d’alimentation 601 
200 177.2 15.1 Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 603 
50 1.1 7.6 Magasins de chaussures 611 
25 17.1 5.3 Magasins de vétements pour hommes 612 
120 46.0 7.2 Magasins de vétements pour dames 613 
120 95.0 5.3 Magasins de vétements n.c.a. 614 
35 10.1 5.3 Magasins de tissus et de filés 615 
80 65.9 21.0 Magasins de meubles de maison 621 
90 ee ee Magasins d'appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 622 
50 ee ae Magasins d'accessoires d'ameublement 623 
160 610.3 14.3 Concessionaires d'automobiles 631 
ee 24.4 23.8 Marchands de véhicules de loisir 632 
460 266.4 A te Stations-service 633 
os 85.5 8.1 Magasins de piéces et d'accessoires pour véhicules automobiles 634 
280 54.1 3.4 Ateliers de réparation de véhicules automobiles 635 
15 oe ee Autres services pour véhicules automobiles 639 
Oo 489.3 6.7 Magasins de marchandises diverses 641 
25 AE. 7.4 Librairies et papeteries 651 
35 6.7 14.9 Fleuristes et centres de jardinage 652 
100 43.8 16.9 Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 653 
80 CAEN) oe Magasins d’articles de sport et de bicyclettes 654 
35 9.7 oe Magasins d'instruments de musiques et de disques 655 
55 18.2 14.5 Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 656 
15 ee ee Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 657 
30 ee oe Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 
280 154.3 8.1 Autres magasins de vente au détail 602,659 
4,450 3,165.2 Cr TOTAL, TOUS LES MAGASINS 
ÎLE -DU=PRINCE = ÉDOUARD 
270 212.6 5.9 Industries des aliments, boissons et médicaments 60 
110 38. 1 12.6 Industries des chaussures, Vêtements, tissus et filés 61 
: Industries des meubles, appareils et accessoires 62 
75 23.8 -8.5 d'ameublement de maison 

Industries des véhicules automobiles, piôces et 63 

360 271.7 6.2 accessoires, vente st service 
80 141.6 3.5 Industries des magasins de marchandises diverses 64 
230 52.4 -0.6 Autre industries de magasins de détail 65 


1,150 734.2 4.8 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 
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TABLE 5. RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, BY PROVINCE AND INDUSTRY GROUP, 1987 - 1988 = CONTINUED 


13987786 


Number of Sales & Sales 


Locations Receipts Change 
SIC Description Nombre de Ventes et Variation 
CTI point de recettes des ventes 


ventes 


NOVA SCOTIA # $000,000 % 
601 Food Stores 1,350 1,269.5 4.6 
603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 220 306.6 $38 
611 Shoe Stores 140 37.7 0.0 
612 Men's Clothing Stores 110 54,2 7.8 
613 Women's Clothing Stores 230 88.2 2.2 
614 Clothing Stores n.e.c. 160 60.0 -2.1 
615 Fabric & Yarn Stores 60 13.0 6.0 
621 Household Furniture Stores oe 101.5 013 
622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores oe 88.5 4.9 
623 Household Furnishings Stores 75 33.3 -11.0 
631 Automobile Dealers 360 1216.68 17.0 
632 Recreational Vehicle Dealers 85 40.7 4.4 
633 Gasoline Service Stations 770 509.0 - 0.1 
634 Automotive Parts & Accessories Stores 85 153.0 29.9 
635 Motor Vehicle Repair Shops oe 16e 18.1 
639 Other Motor Vehicle Services 65 5.4 -19.7 
641 General Merchandise Stores 530 806.4 3.4 
651 Book & Stationery Stores 140 35.4 14.9 
652 Florists, Lawn & Garden Centres oe oe Oe 
653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 130 7309 7.0 
654 Sporting Goods & Bicycle Shops 150 45.2 Se 
655 Musical Instrument & Record Stores 55 @ille 7 18.4 
656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 140 41.2 -17.8 
657 Camera & Photographic Supply Stores 40 CE + 
658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores 260 30.8 16.3 
659,602 Other Retail Stores 690 387.7 13.6 

TOTAL, ALL STORES 6,850 5,543.2 7.9 


NEW BRUNSWICK 


601 Food Stores 1,150 981.8 7.6 
603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 170 231.7 23.4 
611 Shoe Stores 130 30.9 -1.3 
612 Men's Clothing Stores 75 36.7 5.9 
613 Women's Clothing Stores 240 78.7 3.0 
614 Clothing Stores n.e.c. 150 64.4 1.8 
615 Fabric & Yarn Stores 60 ee oe 
621 Household Furniture Stores ee 86.4 -1.8 
622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 180 58.2 17.6 
623 Household Furnishings Stores 65 31.7 rare 
631 Automobile Dealers 230 856.0 21.8 
632 Recreational Vehicle Dealers 70 41.5 0.1 
633 Gasoline Service Stations 610 343.1 es 
634 Automotive Parts & Accessories Stores 130 116.7 Je 
635 Motor Vehicle Repair Shops 500 85.2 -1.8 
639 Other Motor Vehicle Services 65 6.0 1.1 
641 General Merchandise Stores 420 629.2 2.0 
651 Book & Stationery Stores 80 22.8 17.7 
652 Florists, Lawn & Garden Centres ch) 17.0 6.0 
653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores oe 54,2 8.1 
654 Sporting Goods & Bicycle Shops 130 34.6 25.9 
655 Musical Instrument & Record Stores 65 13.6 25.1 
656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 140 32.7 14.4 
657 Camera & Photographic Supply Stores 50 oe ee 
658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores 130 19.4 9.9 
659,602 Other Retail Stores 430 234.7 -1.3 


TOTAL, ALL STORES 5,600 4,121.0 8.9 
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TABLEAU 5. VENTES ET NOMBRE DE POINT DE VENTES, COMMERCE DE DÉTAIL, PAR PROVINCE ET GROUPE INDUSTRIEL, 1987 - 1988 
= SUITE 


1988 1988/87 


Sales 
Change 


Number of Sales & 
Locations Receipts 


Variation 
des ventes 


Nombre de Ventes et 
point de recettes 
ventes 


Description SIC 
CTI 


# $000,000 % NOUVELLE ÉCOSSE 

1,400 1,404.3 10.6 Magasins d'alimentation 601 
220 334.3 9.0 Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 603 
150 49.9 19.2 Magasins de chaussures 611 
140 60.8 12.1 Magasins de vêtements pour hommes 612 
ee 97.4 10.3 Magasins de vêtements pour dames 613 
180 62.3 3.9 Magasins de vêtements n.c.a. 614 
55 Alc. ove Magasins de tissus et de filés 615 
160 116.6 14.8 Magasins de meubles de maison 621 
280 100.9 14.0 Magasins d'appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 622 
930 33.9 1.8 Magasins d'accessoires d'ameublement 623 
390 1,349.3 10.9 Concessionaires d'automobiles 631 
130 we ee Marchands de véhicules de loisir 632 
730 509.8 0.2 Stations-service 633 
100 163.5 6.9 Magasins de pièces et d'accessoires pour véhicules automobiles 634 
540 96.9 6.3 Ateliers de réparation de véhicules automobiles 635 
ons oe ee Autres services pour véhicules automobiles 639 
480 821.8 ted Magasins de marchandises diverses 641 
120 41.7 17.9 Librairies et papeteries 651 
120 17.9 oe Fleuristes et centres de jardinage 652 
130 74.1 0.3 Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 653 
170 oe ee Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 654 
ss 22.8 5.3 Magasins d'instruments de musiques et de disques 655 
160 50.8 23.1 Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 656 
40 15.5 oe Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 657 
250 33.9 10.1 Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 
560 395.7 2.0 Autres magasins de vente au détail 602,659 

6,950 5,966.1 7.6 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 

NOUVEAU = BRUNSWICK 

1,200 1,040.4 6.0 Magasins d'alimentation 601 
160 244.7 5.7 Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 603 
110 31.8 2.9 Magasins de chaussures 611 
80 39.2 7.0 Magasins de vétements pour hommes 612 
270 80.9 2.7 Magasins de vétements pour dames 613 
160 72.8 13.2 Magasins de vêtements n.c.a. 614 
oe ; ee ee Magasins de tissus et de filés 615 
140 88.6 2.5 Magasins de meubles de maison 621 
200 59.6 30) Magasins d'appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 622 
ee oe oe Magasins d'accessoires d'ameublement 623 
220 940.4 9.9 Concessionaires d'automobiles 631 
90 41.0 -1.3 Marchands de véhicules de loisir 632 
560 343.5 0.1 Stations-service 633 
100 118.8 1.8 Magasins de pièces et d'accessoires pour véhicules automobiles 634 
oe 100.9 18.4 Ateliers de réparation de véhicules automobiles 635 
oe oe ee Autres services pour véhicules automobiles 639 
420 656.0 4.3 Magasins de marchandises diverses 641 
80 25.4 11.6 Librairies et papeteries 651 
110 17.6 3.1 Fleuristes et centres de jardinage 652 
140 ee oe Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 653 
160 461.3 1903 Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 654 
65 14.0 3.2 Magasins d'instruments de musiques et de disques 655 
130 34.1 4.3 Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 656 
35 A) oe Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 657 
150 21.2 2,1 Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 
510 250.3 6.7 Autres magasins de vente au détail 602,659 


5,800 4,397.9 6.7 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 


Py fre 


TABLE 5. RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, BY PROVINCE AND INDUSTRY GROUP, 1987 - 1988 - CONTINUED 


1987786 


Sales 
Change 


Number of Sales & 
Locations Receipts 


Variation 
des ventes 


Nombre de Ventes et 
point de recettes 
ventes 


SIC Description 
CTI 


QUÉBEC # $000,000 % 
601 Food Stores 14,050 11,<82.9 5.4 
603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores £ 1,800 1,678.2 31.4 
611 Shoe Stores 1,750 620.2 2.6 
612 Men's Clothing Stores 1,150 517.4 19.5 
613 Women’s Clothing Stores 3,700 1,056.0 10.1 
614 Clothing Stores n.e.c. 2,700 1,092.5 9.6 
615 Fabric & Yarn Stores 770 131.2 -0.9 
621 Household Furniture Stores 1,700 1,304.2 8.2 
622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores e, 150 803.7 5.5 
623 Household Furnishings Stores 1,250 551.2 20.1 
631 Automobile Dealers 2,450 9,360. 19.8 
632 Recreational Vehicle Dealers 740 465.2 19,5 
633 Gasoline Service Stations 4,600 3,029.7 9.9 
634 Automotive Parts & Accessories Stores 1,000 9796 9.7 
635 Motor Vehicle Repair Shops 6,000 1,286.9 8.1 
639 Other Motor Vehicle Services 400 66.2 24.1 
641 General Merchandise Stores 1,600 3,478.7 23 
651 Book & Stationery Stores 730 250.5 1.6 
652 Florists, Lawn & Garden Centres 950 155.4 10.7 
653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 1,550 911.0 11.6 
654 Sporting Goods & Bicycle Shops 1,350 465.1 10.6 
655 Musical Instrument & Record Stores 520 1537 137 
656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 1,450 263.9 5.1 
657 Camera & Photographic Supply Stores 560 146.9 28.4 
658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores 1,200 253.5 18.1 
659,602 Other Retail Stores 7,050 2,913.8 22.9 

TOTAL, ALL STORES 63,100 42,710.8 10.3 

ONTARIO 
601 Food Stores 12,350 13,983.3 6.5 
603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 2,150 2,860.8 13.8 
611 Shoe Stores 1,700 654,3 7.6 
612 Men's Clothing Stores . 1,400 764.3 10.9 
613 Women’s Clothing Stores 4,000 1,979.7 7.2 
614 Clothing Stores n.e.c. 2,250 1,098.2 6.4 
615 Fabric & Yarn Stores 820 187.5 4.9 
621 Household Furniture Stores 1,900 1,570.1 9.6 
622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 3,650 1,393.5 3.6 
623 Household Furnishings Stores 2,150 863.7 elie? 
631 Automobile Dealers 3,050 14,689.0 15.2 
632 Recreational Vehicle Dealers 950 871.7 20.7 
633 Gasoline Service Stations 5,650 4,608.0 14.8 
634 Automotive Parts & Accessories Stores 1,350 1,786.3 8.9 
635 Motor Vehicle Repair Shops 6,900 1,729.9 10.1 
639 Other Motor Vehicle Services 810 162.8 12.5 
641 General Merchandise Stores 4,650 7,657.2 7.9 
651 Book & Stationery Stores 1,450 465.9 12.0 
652 Florists, Lawn & Garden Centres 1,700 390.4 15.4 
653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 2,000 885.2 11.3 
654 Sporting Goods & Bicycle Shops 1,650 668.7 16.9 
655 Musical Instrument & Record Stores 820 299.1 15.6 
656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 1,900 589.8 eae 
657 Camera & Photographic Supply Stores 650 268.1 2.2 
658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores 2,400 557.2 16.1 
659,602 Other Retail Stores 8,850 4,558.6 10.0 


TOTAL, ALL STORES 77,250 65 ,033.0 10.7 
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TABLEAU 5. VENTES ET NOMBRE DE POINT DE VENTES, COMMERCE DE DETAIL, PAR PROVINCE ET GROUPE INDUSTRIEL, 1987 - 


Number of 
Locations 


Nombre de 
point de 
ventes 


13,450 
1,850 
1,700 
1,200 
3,900 


2,650 

740 
1,300 
2,400 
1,500 


2,700 

680 
4,700 
1,100 
6,500 


430 
1,650 
710 
370 
1,750 


1,400 
600 
1,400 
420 
1,150 


7,400 


64,800 


12,100 
2,300 
1,700 
1,550 
4,300 


2,300 

650 
2,250 
3,650 
1,950 


3,150 
1,050 
5,700 
1,350 
7,050 


1,100 
4,200 
1,300 
1,600 
2,200 


1,900 
300 
2,100 
640 
2,550 


10,150 


79,700 


SUITE 


1988 


Sales & 
Receipts 


Ventes et 
recettes 


$000,000 


11,698.1 
2,050.1 
636.2 
551.9 
1,161.4 


1,116.6 
138.8 
1,366.0 
870.6 
618.6 


10,191.6 
492.9 
3,204.7 
1,077.4 
1,459.2 


3,493.2 
299.4 
188.5 
937.2 


517.0 
177.6 
271.3 


280.1 


2,696.6 


45,711.8 


14,834.2 
3,155.4 
692.2 
853.9 
1,593.6 


1,136.4 
É 193.8 
1,735.9 
1,507.6 
944,9 


16,129.6 
943.7 
4,813.5 
1,979.3 
1,875.5 


198.5 
7,850.8 
511.5 
934.4% 
990.8 


760.1 
347.1 
658.1 
304.5 
656.4 


5,056.8 


70,153.3 


1988/87 


Sales 
Change 


Variation 
des ventes 
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1988 


Description SIC 
CTI 
QUÉBEC 
Magasins d'alimentation 601 
Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 603 
Magasins de chaussures 611 
Magasins de vêtements pour hommes 612 
Magasins de vêtements pour dames 613 
Magasins de vêtements n.c.a. 614 
Magasins de tissus et de filés 615 
Magasins de meubles de maison 621 
Magasins d'appareils ménagers et stér6o, de T.V. et de radio 622 
Magasins d'accessoires d'ameublement 623 
Concessionaires d'automobiles 631 
Marchands de véhicules de loisir 632 
Stations-service - 633 
Magasins de piôces et d'accessoires pour véhicules automobile 634 
Ateliers de réparation de véhicules automobiles 635 
Autres services pour véhicules automobiles 639 
Magasins de marchandises diverses 641 
Librairies et papeteries 651 
Fleuristes et centres de jardinage 652 
Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 653 
Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 654 
Magasins d'instruments de musiques et de disques 655 
Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 656 
Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 657 
Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 
Autres magasins de vente au détail 602,659 
TOTAL, TOUS LES MAGASINS 
ONTARIO 
Magasins d'alimentation 601 
Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 603 
Magasins de chaussures 611 
Magasins de vêtements pour hommes 612 
Magasins de vêtements pour dames 613 
Magasins de vêtements n.c.a. 614 
Magasins de tissus et de filés 615 
Magasins de meubles de maison 621 
Magasins d'appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 622 
Magasins d'accessoires d'ameublement 623 
Concessionaires d'automobiles 631 
Marchands de véhicules de loisir 632 
Stations-service 633 
Magasins de piéces ot d'accessoires pour véhicules automobiles 634 
Ateliers de réparation de véhicules automobiles 635 
Autres services pour véhicules automobiles 639 
Magasins de marchandises diverses 641 
Librairies et papeteries 651 
Fleuristes et centres de jardinage 652 
Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 653 
Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 654 
Magasins d’instruments de musiques et de disques 655 
Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 656 
Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 657 
Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 
Autres magasins de vente au détail 602,659 


TOTAL, TOUS LES MAGASINS 


TABLE 5. 


SIC 
CTI 


601 
603 
611 
612 
613 


614 
615 
621 
622 
623 


631 
632 
633 
634 
635 


639 
641 
651 
652 
653 


654 
655 
656 
657 
658 


659,602 


601 
603 
611 
612 
613 


614 
615 
621 
622 
623 


631 
632 
633 
634 
635 


639 
641 
651 
652 
653 


654 
655 
656 
657 
658 


659,602 


RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, BY 


Description 


MANITOBA 


Food Stores 

Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 
Shoe Stores 

Men's Clothing Stores 

Women’s Clothing Stores 


Clothing Stores n.e.c. 

Fabric & Yarn Stores 

Household Furniture Stores 

Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 
Household Furnishings Stores 


Automobile Dealers 

Recreational Vehicle Dealers 

Gasoline Service Stations 

Automotive Parts & Accessories Stores 
Motor Vehicle Repair Shops 


Other Motor Vehicle Services 

General Merchandise Stores 

Book & Stationery Stores 

Florists, Lawn & Garden Centres 

Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 


Sporting Goods & Bicycle Shops 

Musical Instrument & Record Stores 
Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 
Camera & Photographic Supply Stores 

Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores 


Other Retail Stores 


TOTAL, ALL STORES 


SASKATCHEWAN 


Food Stores 

Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 
Shoe Stores 

Men's Clothing Stores 

Women’s Clothing Stores 


Clothing Stores n.e.c. 

Fabric & Yarn Stores 

Household Furniture Stores 

Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 
Household Furnishings Stores 


Automobile Dealers 

Recreational Vehicle Dealers 

Gasoline Service Stations 

Automotive Parts & Accessories Stores 
Motor Vehicle Repair Shops 


Other Motor Vehicle Services 

General Merchandise Stores 

Book & Stationery Stores 

Florists, Lawn & Garden Centres 

Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 


Sporting Goods & Bicycle Shops 

Musical Instrument & Record Stores 
Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 
Camera & Photographic Supply Stores 

Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores 


Other Retail Stores 


TOTAL, ALL STORES 
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PROVINCE AND INDUSTRY GROUP, 


1987 - 


Number of 
Locations 


Nombre de 
point de 
ventes 


1988 - CONTINUED 


Sales & 
Receipts 


Ventes et 
recettes 


$000,000 


1,572.6 
217.9 
44.4 
61.6 
128.1 


107.4 
1729 
125.5 
117.3 
50.9 


12503 
80.9 
527.7 
126.4 
166.8 


14.4 
925.2 
33.8 
33.5 


67.4 
61.6 
12.7 
31.7 


322.6 


6,203.6 


1,271.1 
275.5 
38.6 
60.9 


108.2 


98.8 
87.2 
104.0 
68.0 


1,199.1 
101.0 
479.4 
155.0 
172.7 


ee 


858.8 
26.8 
32.9 
90.6 


56.9 
30.1 
55.2 
10.2 
27.7 


348.7 


5,786.1 


1987/86 


Sales 
Change 


Variation 
des ventes 


TABLEAU 5. VENTES ET NOMBRE DE POINT DE VENTES, COMMERCE DE DETAIL, PAR PROVINCE ET GROUPE INDUSTRIEL, 1987 - 1988 


Number of 
Locations 


Nombre de 
point de 
ventes 


SUITE 


1988 


Sales & 
Receipts 


Ventes et 
recettes 


$000,000 


1,699.9 
244.2 
45.7 
65.8 
128.2 


103.2 
20.6 
137.3 
125.2 
48.5 


1,319.5 
89.3 
533.5 
127.5 
17747 


906.7 
39.8 


81.2 


1,263.5 
271.5 
38.4 
58.1 
107.1 


99.7 
15.8 
85.2 
85.1 
68.2 


1,238.3 
38.1 
464.0 


177.4 


15.7 
865.9 
26.8 
30.8 
97.5 


61.9 
31.3 
55.0 
23.8 


347.4 


5,790.0 


1988/87 


Sales 
Change 


Variation 
des ventes 
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Description 


MANITOBA 


Magasins d'alimentation 

Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vêtements pour hommes 

Magasins de vêtements pour dames 


vêtements n.c.a. 

Magasins de tissus et de filés 

Magasins de meubles de maison 

Magasins d'appareils ménagers et stéréo, 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Magasins de 


de T.V. et de radio 


Concessionaires d'automobiles 

Marchands de véhicules de loisir 

Stations-service 

Magasins de pièces et d'accessoires pour véhicules automobiles 
Ateliers de réparation de véhicules automobiles 


Autres services pour véhicules automobiles 
Magasins de marchandises diverses 
Librairies et papeteries 

Fleuristes et centres de jardinage 
Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de 
Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 
Magasins d'instruments de musiques et de disques 
Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de 
Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 
Magasins de jouets, de souvenirs, 


bijoux 


Autres magasins de vente au détail 


TOTAL, TOUS LES MAGASINS 


SASKATCHEWAN 


Magasins d'alimentation 

Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vêtements pour hommes 

Magasins de vêtements pour dames 


vêtements n.c.a. 

Magasins de tissus et de filés 

Magasins de meubles de maison 

Magasins d'appareils ménagers et stéréo, 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Magasins de 


de T.V. et de radio 


Concessionaires d'automobiles 

Marchands de véhicules de loisir 

Stations-service 

Magasins de piéces et d'accessoires pour véhicules automobiles 
Ateliers de réparation de véhicules automobiles 


Autres services pour véhicules automobiles 
Magasins de marchandises diverses 
Librairies et papeteries 

Fleuristes et centres de jardinage 
Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de 
Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 
Magasins d'instruments de musiques et de disques 
Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de 
Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 
Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir 


bijoux 


Autres magasins de vente au détail 


TOTAL, TOUS LES MAGASINS 


papier peint 


d'articles de loisir et de fantaisie 


papier peint 


et de fantaisie 


SIC 
CTI 


601 
603 
611 
612 
613 


614 
615 
621 
622 
623 


631 
632 
633 
634 
635 


639 
641 
651 
652 
653 


654 
655 
656 
657 
658 


602,659 


601 
603 
611 
612 
613 


614 
615 
621 
622 
623 


631 
632 
633 
634 
635 


639 
641 
651 
652 
653 


654 
655 
656 
657 
658 


602,659 
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TABLE 5. RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, BY PROVINCE AND INDUSTRY GROUP, 1987 = 1988 - CONTINUED 


1987786 


Number of Sales & Sales 
Locations Receipts Change 


SIC Description Nombre de Ventes ot Variation 
CTI point de recettes des ventes 
ventes 


ALBERTA # $000,000 % 
601 Food Stores 2,700 3, 30707 7.3 
603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 660 1315 8.6 
611 Shoe Stores 430 133.8 -0.9 
612 Men's Clothing Stores 430 216.5 10.7 
613 Women's Clothing Stores 990 340.0 2.9 
614 Clothing Stores n.e.c. 660 324.6 1.9 
615 Fabric & Yarn Stores oe 46.2 - 10.6 
621 Household Furniture Stores 460 363.3 3.3 
622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores eo 328.7 -5.3 
623 Household Furnishings Stores ee oe ee 
631 Automobile Dealers 830 3,662.8 6.9 
632 Recreational Vehicle Dealers 230 226.8 27.4 
633 Gasoline Service Stations 1,650 12140200 17.5 
634 Automotive Parts & Accessories Stores 570 486.0 Tate 
635 Motor Vehicle Repair Shops 2,200 475.9 5.4 
639 Other Motor Vehicle Services oe 53.5 10.9 
641 General Merchandise Stores 700 2,925.3 -7.5 
651 Book & Stationery Stores 310 103.9 10.4 
652 Florists, Lawn & Garden Centres 390 82.3 4.1 
653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 540 211.5 0.7 
654 Sporting Goods & Bicycle Shops 540 249.8 9.9 
655 Musical Instrument & Record Stores 330 96.6 9.6 
656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 500 oe oe 
657 Camera & Photographic Supply Stores 140 45.2 2.5 
658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores 540 132.6 -2.1 
659,602 Other Retail Stores 2,400 1,158.8 10.3 

TOTAL, ALL STORES 20,150 16,715.9 5.1 


BRITISH COLUMBIA 


601 Food Stores 4,650 4,687.49 8.1 
603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 720 977.3 12.0 
611 Shoe Stores 460 150.4 9.7 
612 Men's Clothing Stores 350 173.3 10.4 
613 Women's Clothing Stores 1,300 379.9 11.0 
614 Clothing Stores n.e.c. 730 331.7 15.0 
615 Fabric & Yarn Stores 330 71.8 16,0 
621 Household Furniture Stores ee 352.1 19.7 
622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 1,400 393.2 6.6 
623 Household Furnishings Stores 550 250.0 15.4 
631 Automobile Dealers 930 3,889.5 16.3 
632 Recreational Vehicle Dealers 420 271.9 21.9 
633 Gasoline Service Stations 2,100 1,687.7 16.2 
634 Automotive Parts & Accessories Stores 750 395.7 13.7 
635 Motor Vehicle Repair Shops 3,050 569.4 8.7 
639 Other Motor Vehicle Services ee 57.6 can 
641 General Merchandise Stores 680 2,267.1 -6.9 
651 Book & Stationery Stores 560 129.2 30.0 
652 Florists, Lawn & Garden Centres 600 102.3 13.9 
653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 630 237.4 0.6 
654 Sporting Goods & Bicycle Shops 700 266.6 12.2 
655 Musical Instrument & Record Stores 350 84.0 13.0 
656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 610 172.2 9.2 
657 Camera & Photographic Supply Stores ee 789 20.1 
658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores 15290 297.9 64,2 
659,602 Other Retail Stores 3,050 1,397.7 es 


TOTAL, ALL STORES 27,200 19 ,660.9 9.9 
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TABLEAU 5. VENTES ET NOMBRE DE POINT DE VENTES, COMMERCE DE DÉTAIL, PAR PROVINCE ET GROUPE INDUSTRIEL, 1987 - 1988 
- SUITE 


1988 1988/87 


Sales 
Change 


Number of Sales & 
Locations Receipts 


Variation 
des ventes 


Nombre de Ventes et 
point de recettes 
ventes 


Description SIC 
CTI 


# $000,000 % ALBERTA 

2,750 3,989.0 5.5 Magasins d'alimentation 601 
710 782.3 7.0 Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 603 
390 135.6 1.4 Magasins de chaussures 611 
440 235.9 9.0 Magasins de vétements pour hommes 612 
980 352.3 3.6 Magasins de vétements pour dames 613 
700 339.9 4.7 Magasins de vétements n.c.a. 614 
ee 44.8 -3.2 Magasins de tissus et de filés 615 
490 392.3 8.0 Magasins de meubles de maison 621 
oe 383.4 16.6 Magasins d'appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 622 
440 190.6 ee Magasins d'accessoires d'ameublement 623 
880 2720060 7.1 Concessionaires d'automobiles 631 
250 252.9 11.5 Marchands de véhicules de loisir 632 
1,800 1,234.1 4.9 Stations-service 633 
560 519.8 6.9 Magasins de piéces et d'accessoires pour véhicules automobiles 634 
2,350 556.1 16.9 Ateliers de réparation de véhicules automobiles 635 
290 ee 5 Autres services pour véhicules automobiles 639 
710 2,466.2 17 Magasins de marchandises diverses 641 
390 123.1 18.5 Librairies et papeteries 651 
350 83.5 1.9 Fleuristes et centres de jardinage 652 
540 231.7 9.6 Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 653 
540 274.1 267: Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 654 
ee 96.1 -0.5 Magasins d'instruments de musiques et de disques 655 
520 162.3 ee Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 656 
140 50.1 10.9 Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 657 
ee oe Aan) Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 
2,400 12127 4.7 Autres magasins de vente au détail 602,659 

20,650 17,777.9 6.4 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 

COLOMBIE-BRITANNIQUE 

4,300 4,973.0 6.1 Magasins d'alimentation 601 
710 1,006.9 3.0 Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 603 
440 158.7 5.6 Magasins de chaussures 611 
450 206.0 18.9 Magasins de vétements pour hommes 612 
1,200 388.5 asd Magasins de vétements pour dames 613 
770 342.9 3.4 Magasins de vétements n.c.a. 614 
310 - 69.9 -2.7 Magasins de tissus et de filés 615 
630 ee ee Magasins de meubles de maison 621 
1,350 485.4 PS Magasins d'appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 622 
620 273.0 2.2 Magasins d'accessoires d'ameublement 623 
850 4,286.4 10.3 Concessionnaires d'automobiles 631 
440 300.8 10.6 Marchands de véhicules de loisir 632 
2,150 1,775.6 Dre Stations-service 633 
oe 429.1 8.4 Magasins de piéces et d'accessoires pour véhicules automobiles 634 
2,800 626.0 9.9 Ateliers de réparation de véhicules automobiles 635 
320 oe oe Autres services pour véhicules automobiles 639 
620 2,292.1 -1.1 Magasins de marchandises diverses 641 
oe 136.6 Sar Librairies et papeteries 651 
oe 111.8 9.3 Fleuristes et centres de jardinage 652 
610 259.4 9.2 Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 653 
860 299.1 12.2 Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 654 
320 95.1 13.2 Magasins d'instruments de musiques et de disques 655 
710 19109 11.4 Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 656 
210 73.5 1.5 Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 657 
1,100 235.6 -20.9 Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 
3,150 1,510.3 8.1 Autres magasins de vente au détail 602,659 


26,500 21,001.3 6.8 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 
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TABLE 5. RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, BY PROVINCE AND INDUSTRY GROUP, 1987 = 1988 - CONCLUDED 


1987786 


1987 


Number of Sales & 
Locations Receipts 


Sales 
Change 


Variation 
des ventes 


Nombre de Ventes et 
point de recettes 
ventes 


SIC Description 
CTI 


YUKON AND NORTHWEST TERRITORIES # $000,000 % 
60 Food, Beverage and Drug Industries 60 105.5 3.9 
61 Shoe, Apparel, Fabrice and Yarn Industries 35 8.2 4.4 
62 Household Furniture, Appliances & Furnishings 
Industries 30 10.1 -17.1 
63 Automobile Vehicles, Parts & Accessories 
Industries, Sales & Services 95 100.7 -0.7 
64 General Retail Merchandising Industries 90 170,7 3.5 
65 Other Retail Store Industries 110 29013 -19.1 


TOTAL, ALL STORES 420 424.6 0.1 


19 


TABLEAU 5. VENTES ET NOMBRE DE POINT DE VENTES, COMMERCE DE DETAIL, PAR PROVINCE ET GROUPE INDUSTRIEL, 1987 - 1988 
= FIN 


1988 1988/87 


Sales 
Change 


Number of Sales & 
Locations Receipts 


Variation 
des ventes 


Deseription SIC 
CTI 


Nombre de Ventes et 
point de recettes 
ventes 


# $000,000 % YUKON ET TERRITOIRES DU NORD-OUEST 
70 118.5 12.4 Industries des aliments, boissons et médicaments 60 
40 9.8 18.4 Industries des chaussures, Vêtements, tissus et files 61 
Industries des meubles, appareils et accessoires 62 
30 3.8 -2.7 d'ameublement de maison 
Industries des véhicules automobiles, pièces et 63 
110 99.6 -1.1 accessoires, vente et service 
95 189.3 10.9 Industries des magasins de marchandises diverses 64 
120 33.4 13.8 Autre industries de magasins de détail 65 


470 460.4 8.4 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 


DEFINITIONS 


Location. A business outlet (usually a 
store) in which the principal activity is the 
sale of merchandise and related services to 
the general public for household or personal 
consumption. The sales values of chain store 
outlets which operated as concessions in 
department stores can be found in retail out- 
let sales and not in the department store 
sales. 


Purchases. The total net purchases (gross 
value less returns, adjustments and discounts) 
at delivered price including freight, insur- 
ance and other related costs. 


is obtained 
+ total 


Cost of goods sold. This value 
by calculating: opening inventory 
purchases - closing inventory. 


Gross margin. This value is obtained by 
calculating: total sales - cost of goods sold. 


Employee earnings. The total payroll for the 
year for all employees (including head office 
and warehouse personnel), before deductions 
for income tax, unemployment insurance, em- 
ployee social security contributions, etc. 


total sales of mer- 
repairs, equipment 
other services, less 


Sales & Receipts. The 
chandise and receipts from 
rental, restaurants and 
returns, adjustments and discounts. Trade-in 
allowances are not deducted. Commissions 
earned from the sale of goods owned by others 
and proprietors' withdrawals of goods (at the 
retail level) for personal use are included. 
Non-trading revenues, bad debts recovered and 
direct sales taxes are excluded. 


Retail trade estimates exclude sales from any 
form of direct selling which bypasses the 
retail store, for example, house-to-house 
canvassing» sales of newspapers or magazines 
made directly by the printers’ or publishers; 
sales made by book and record clubs and sales 
made through automatic vending machines. 


Closing inventories. The value of goods held 
for resale at fiscal year end in stores and in 
warehouses including inventory in transit in 
Canada or on consignment to others in Canada. 
Excluded are goods consigned by others, store 
and office supplies and any other supplies not 
to be sold. Inventory data can be reported at 
cost price, market price (current replacement 
cost), lower of cost or market price, or 
selling price. 


DEFINITIONS 


Point de vente. Un local d'affaires (habi- 
tuellement un magasin) dont l'activité princi- 
pale est la vente de marchandises et de servi- 
ces connexes au grand public pour la consomma- 
tion ménagère ou personnelle. Les ventes par 
les locaux d'affaires des magasins à succursa- 
les situés dans les grands magasins peuvent 
être repérées dans les ventes des locaux d'af- 
faires et non dans les ventes des grands maga- 
sins. 


Achats. Il s'agit du montant net des achats 
(leur valeur brute, diminuée des rendus, des 
ajustements et des rabais) livrés au magasin, 
y compris les frais de transport et d'assu- 
rance et les autres frais connexes. 


Prix de revient. On obtient cette valeur en 
calculant: les stocks d'ouverture + les achats 
totaux - les stocks de fermeture. 


Marge bénéficiaire. On obtient cette valeur 
en calculant: les ventes totales - le prix de 
revient. 


Rémunération des employés. C'est la rémuné- 
ration globale de tous les employés (y compris 
les employés du siège social et des entrepôts) 
pour l'année, avant les déductions des impôts 
sur le revenu, de la prime d'assurance-chôma- 
ge,» des charges sociales de l'employé, etc. 
Ventes et recettes. Il s'agit du total des 
ventes de marchandises et des recettes prove- 
nant de réparations, de la location de maté- 
riel, de la vente de repas et d'autres servi- 
ces, moins les rendus, les ajustements et les 
rabais. La valeur des reprises n'est pas dé- 
duite. Les commissions sur la vente de mar- 
chandises appartenant à autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel sont 
comptées. Les recettes hors exploitation, les 
rentrées sur créances radiées et les taxes de 
vente directes sont exclues. 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail ne tiennent pas compte des ventes direc- 
tes, c'est-à-dire les ventes qui ne sont pas 
faites par l'intermédiaire d'un point de vente 
au détail, par exemple, les ventes directes 
par solicitations les ventes de journaux ou de 
revues faites directement par les imprimeurs 
éditeurs, les ventes faites par les clubs de 
livres et de disques et les ventes par distri- 
buteurs automatiques. 


Stocks de fermeture. C'est la valeur des 
marchandises détenues à la fin de l'année 
financière, pour la revente dans les magasins 


et les entrepôts, y compris les stocks en 
transit au Canada ou en consignation au Cana- 
da. On ne compte cependant pas les marchandi- 
ses détenues en consignation, ni les fournitu- 
res de magasin et de bureau, ni les autres 
fournitures non destinées pour la revente. Les 
données sur les stocks peuvent être déclarées 
au prix coûtant, au prix du marché (au coût 
courant de remplacement), plus bas que le prix 
coûtant ou du marché et au prix de vente. 


METHODOLOGY 


The annual estimates are compiled from both 
survey and non-survey data. 

Statistics Canada Survey Data 

(1) The Annual Retail Chain and Department 


Store Survey: provides complete cover- 


age of all known chain and department 
store organizations, with total sales 
above thresholds which may vary from 


province to province. 


(11) The Annual Retail Trade Survey: covers 
all Known independent retailers which 
are not covered by the Annual Chain and 
Department Store Survey, and report 
total sales above thresholds which may 
vary from province to province. 


(111) Selected data from The Annual Survey of 
Wholesale Trade: retail sales reported 
by wholesale merchants who operate one 
or more retail outlets as a secondary 


business activity. 


Non-survey Data from Administrative Records 


(1) Corporations: data from corporation 
income tax returns (T2's) of all retail 
enterprises with sales between $25,000 
and thresholds which may vary from 
province to province. 


(11) Unincorporated businesses: data esti- 
mated from a sample of income tax re- 
turns (T1's) of self-employed retailers 
which report gross business income be- 
tween $25,000 and thresholds which may 
vary from province to province. 


Although the proportions vary by province and 
by type of business, the surveyed portion 
represented 7574 of the retail estimates and 
the unsurveyed, 257, in 1988. 


Not included in the estimates are retail busi- 
nesses with income less than $25,000 for 1988. 


DATA RELIABILITY 


The surveyed data are subject 
non-sampling error, such 
data response, non- 


Surveyed data. 
to several Kinds of 
as errors in coverage,» 
response or processing. 


METHODOLOGIE 
Les estimations annuelles sont calculées à 
partir de données provenant d'enquêtes et 


d'autres données. 


Données provenant d'enquêtes de Statistique 
Canada 
(1) L'enquête annuelle sur les magasins à 


succursales et les grands magasins: 
fournie une couverture complète de tou- 
tes les entreprises de magasins à suc- 
cursales et de grands magasins connues; 
déclarant des ventes totales au-dessus 
de différents seuils provinciaux. 


(11) L'enquéte annuelle sur le commerce de 
détail: cette enquête porte sur tous 
les détaillants indépendants connus qui 
ne sont pas dans le champs de l'enquête 
annuelle sur les magasins à succursales 
et les grands magasins et déclarent des 
ventes totales au-dessus des différents 
seuils provinciaux pré-déterminés. 

(111) Certaines données de l'enquête annuelle 
sur le commerce de gros: il s'agit des 
ventes au détail déclarées par des com- 
merçants en gros dont l'activité com- 
merciale secondaire consiste à exploi- 
ter un ou plusieurs points de vente au 
détail. 

Autres données provenant de dossiers adminis- 

tratifs 


(1) Sociétés: Les données sont tirées des 
déclarations d'impôts(T2) de toutes les 
sociétés de commerce de détail dont les 
ventes varient entre $25,000 et diffé- 
rents seuils provinciaux pré-détermi- 
nés. 


(11) Entreprises non constituées en société: 
les données sont estimées à partir d'un 
échantillon de déclarations d‘impot(T1) 
des détaillants autonomes déclarant un 
revenu brut tiré d'une entreprise 
variant entre $25,000 et différents 
seuils provinciaux pré-déterminés. 


pourcentages varient selon la 
province et le type d'entreprise, les données 
provenant des enquétes représentent, en 1988; 
754 des estimations du commerce de détail, et 
les autres, 257. 


Bien que les 


On ne tient pas compte dans les estimations; 
des entreprises de commerce de détail dont les 
recettes sont inférieures à $25,000 en 1988. 


FIABILITÉ DES DONNÉES 


des enquêtes. Ces données 
sont sujettes à plusieurs types d'erreurs non 
liées à l'échantillonnage, se rapportant no- 
tamment au champ de l'enquête, à la réponse, à 
la non-réponse ou au traitement. 


Données provenant 


minimize non- 

the areas of 
definition and 
of editing 


All attempts have been made to 
sampling errors. This includes 
questionnaire design, location 
acceptance testing for all stages 
and processing. 


data (Administrative Records). 
Canada is very conscious of the 
pose on the business com- 
makes use of Revenue 


order to reduce re- 


Non-survey 
Statistics 
burden its surveys 
munity and therefore 
Canada's tax records in 
sponse burden. However, since income tax 
forms are not designed for survey purposes» 
the use of taxation data necessarily involves 
a compromise. Problems include difficulties in 
classification (to retail or non-retail, or 
to a particular type of retail business), as 
well as a lack of information from which to 
extract only the retail sales from gross 
business income. There is no follow-up with 
tax filers, as there is with survey respon- 
dents, to clarify or verify data. The data for 
unincorporated businesses are subject to 
sampling error; as well as various other prob- 


lems which are involved in the estimation 
process. 
The symbol ".." on the tables in this publica- 


tion usually indicates that reliable data are 


not available because of problems with the 
unsurveyed portion. 
Statistics Canada staff work closely with 


continuing basis to 
of administrative 


Revenue Canada on a 
improve the statistical use 
data. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law from 
publishing any statistics which would divulge 
information relating to any identifiable busi- 
ness without the previous consent in writing 
of that business. The disclosure of data like- 
ly to reveal specific information on the ac- 
tivity of a particular company is therefore 
systematically and rigorously controlled and 
regulated to prevent the publication or dis- 
closure of any information deemed confiden- 
tial. The rules regarding the confidentiality 
of parts of the results of merchandising sur- 
veys are therefore applied in such a way that 
no data are shown for cells (or statistical 
units) composed of fewer than three companies 
or of three or more, if these are dominated by 
one or two companies. Information is withheld 
on this designated cell by entering an "X" in 
the appropriate boxes. 


Another way of preserving data confidentiality 


without having to enter an "X" is to combine 
(consolidate) the information for selected 
regions or selected Kinds of business. The 


aggregated data can then be published. 
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Toutes les mesures ont été prises pour minimi- 
ser les erreurs non liées à l'échantillonnage; 
notamment ce qui a trait a la conception des 
questionnaires, à la définition de l'emplace- 
ment et à l'essai de réception a toutes les 
étapes de la mise en formes et du traitement. 


Autres données (dossiers administratifs). 
Statistique Canada sait fort bien que ses 
enquétes constituent un fardeau pour les gens 
d'affaires et pour le réduire, il se sert 
donc des dossiers fiscaux de Revenu Canada. 
Toutefois; l'utilisation des données fiscales 
nous oblige à un compromis car les formulaires 
de déclaration d'impôt ne sont pas conçus à 
des fins d'enquête. Il y a notamment des dif- 
ficultés au niveau de la classification (com- 
merce de détail ou autre, types particuliers 
de commerce de détail), et un manque de ren- 
seignements à partir desquels nous pourrions 
extraire les ventes au détail du revenu brut 
tiré d'une entreprise. Les déclarants ne font 
l'objet d'aucun suivi; comme cela est le cas 
pour les répondants, afin de clarifier ou de 
vérifier les données. Les données relatives 


aux entreprises non constituées en société; 
peuvent être entachées d'erreurs liées à l'é- 
chantillonnage, et il peut également y avoir 
d'autres problèmes liés à l'estimation. 

Le symbole ".." qu'on, retrouve dans les ta- 
bleaux de la présente publication indique 


généralement qu'il n'est pas possible d'avoir 
accès à des données fiables en raison de pro- 
blèmes posés par les données de l'échantillon 
qui ne découlent pas d'enquêtes. 


Le personnel de Statistique Canada collabore 
étroitement en permanence, avec celui de 
Revenu Canada afin d'améliorer l'utilisation 
statistique des données administratives. 


CONFIDENTIALITÉ DES DONNÉES 


interdit à Statistique Canada de diffu- 
grand public des données qui pourraient 
à identifier une entreprise ou certai- 
nes de ses caractéristiques, sans avoir obtenu 
au préalable, l'autorisation écrite de cette 
dernière. Ainsi» le dévoilement de données 
susceptibles de révéler des renseignements 
précis sur l'activité d'une entreprise parti- 
culiére est systématiquement contrôlé suivant 
des dispositions strictes de telle sorte 
qu'aucun renseignement jugé secret ne soit pu- 
blié ou divulgué. L'application des règles sur 
le caractère secret d'une partie des résultats 
des enquêtes sur le commerce s'établit donc de 


La loi 
ser au 
servir 


manière à ce qu'aucune donnée ne soit révélée 
pour des cellules (ou unités statistiques) 
composées de moins de trois compagnies; ou 


encore de trois ou plus lorsque celles-ci sont 
dominées par une ou deux compagnies. L'infor- 
mation concernant ces cellules est dissimulée 


en inscrivant un "X" aux différents postes 
visés. 
Une autre façon de préserver le caractère 


confidentiel de l'information sans pour autant 
avoir a mettre un "X", consiste à grouper 
(consolider) les données pour certaines ré- 
gions ou certains genres de commerce. Les 
données ainsi agréger peuvent par la suite 
être publiées. 


STANDARD INDUSTRIAL CLASSIFICATION 


6111 
6121 
6131 
6141 
6142 
6149 
6151 


62 


6211 


6212 


6213 
6221 
6222 
6223 
6231 
6232 
6239 


63 


6311 
6312 
6321 


6322 
6323 
6329 
6331 
6341 
6342 
6351 


6352 
6353 


1980 


Food Beverage and Drug Industries 


Supermarkets , 
Grocery stores (except supermarkets) 
Bakery products stores 

Candy and nut stores 

Fruit and vegetable stores 

Meat markets 

Other specialty food stores, n.e.c. 


Liquor stores 

Wine stores 

Beer stores 

Pharmacies 

Patent medicine and toiletries stores 


Shoe, Apparel, Fabric and Yarn Industries 


Shoe stores 

Men's clothing stores 

Women's clothing stores 
Children's clothing stores 
Fur goods stores 

Other clothing stores, n.e.c. 
Fabric and yarn stores 


Household Furniture, Appliances and 
Furnishings Industries 


Household furniture stores (with 
appliances and furnishings) 
Household furniture stores (without 
appliances and furnishings) 


Furniture refinishing and repair shops 
Appliance, television, radio and stereo 
stores 


Television, radio and stereo stores 


Appliance, television, radio and stereo 
repair shops 


Floor covering stores 
Drapery stores 
Other household furnishings stores 


Automotive Vehicles, Parts and 
Accessories Industries, Sales and 


Services 
Automobile(new) dealers 
Automobile(used) dealers 


Motor home and travel trailer dealers 


Boats, outboard motors and boating 
accessories dealers 
Motorcycle and snowmobile dealers 


Other recreational vehicle dealers 
Gasoline service stations 
Home and auto supply stores 


Tire, battery, parts and accessories 
stores 

Garages(general repairs) 

Paint and body repair shops 

Muffler replacement shops 


CLASSIFICATION TYPE DES INDUSTRIES, 


60 


6011 
6012 
6013 
6014 
6015 
6016 
6019 


6021 
6022 
6023 
6031 
6032 


61 


6111 
6121 
6131 
6141 
6142 
6149 
6151 


62 


6211 


6212 


6213 
6221 
6222 
6223 
6231 
6232 
6239 


63 


6311 
6312 
6321 


6322 
6323 
6329 
6331 
6341 
6342 
6351 


6352 
6353 


1980. 


Industries des aliments, boissons, 
médicaments 


Supermarchés d'alimentation 
Epiceries (sauf les supermarchés) 
Boulangeries-pâtisseries 
Confiseries et magasins de noix 
Magasins de fruits et légumes 
Marchés de viandes 

Autres magasins d'alimentation 
spécialisés, n.c.a. 

Magasins de spiritueux 

Magasins de vin 

Magasins de bière 

Pharmacies 
Magasins de 
produits de 


médicaments brevetés et de 
toilette 


Industries des chaussures, vêtements, 
tissus et filés 


chaussures 

vêtements pour hommes 
Magasins de vêtements pour dames 
Magasins de vêtements pour enfants 
Magasins d'articles de fourrure 
Autres magasins de vêtements, n.c.a. 
Magasins de tissus et de filés 


Magasins de 
Magasins de 


Industries de meubles, appareils et 
accessoires d'ameublement de maison 


Magasins de meubles de maison 

(avec appareils ménagers et accessoires 
d'ameublement) 

Magasins de meubles de maison 

(sans appareils ménagers ni accessoires 
d'ameublement) 

Ateliers de réparation de meubles 
Magasins d'appareils ménagers, de postes 
de télévision et de radio et d'appareils 
stéréophoniques 

Magasins de postes de télévision et de 
radio et d'appareils stéréophoniques 
Ateliers de réparation d'appareils 
ménagers, de postes de télévision et de 
radio et d'appareils stéréophoniques 
Magasins de revêtements de sol 

Magasins de tentures 

Autres magasins d'emeublement de maison 


Industries des véhiclules automobiles, 
pièces et accessoires, vente et service - 


Concessionnaires d'automobiles neuves 
Concessionnaires d'automobiles d'occasion 
Marchands de roulottes motorisées et de 
roulottes de voyage 

Marchands de bateaux, de moteurs hors- 
bord et d'acessoires pour bateaux 
Marchands de motocyclettes et de 
motoneiges 

Autres marchands de véhicules de loisir 
Stations-services 

Magasins de fournitures pour la maison et 
pour l'automobile 

Magasins de pneus, d'accumlateurs, de 
pièces et d'accessoires 
Garages(réparations générales) 

Ateliers de peinture et de carrosserie 
Ateliers de remplacement de silencieux 


6411 
6412 
6413 


65 


6511 
6521 
6522 
6531 
6532 


6541 
6542 
6551 
6552 


6561 
6562 


6571 


6581 


6582 


6591 


6592 
6593 


6594 
6595 


6596 
6597 


6598 
6599 


Parts and 
Sales and 


Automotive Vehicles, 
Accessories Industries, 
Services - continued 


Motor vehicle glass replacement shops 


Motor vehicle transmission repair and 
replacement shops 


Other motor vehicle repair shops 


Car washes 


Other motor vehicle services, n.e.c. 


General Retail Merchandising Industries 


Department stores 

General stores 

Other general merchandise stores 
(variety and general merchandise stores) 


Other Retail Stores Industries 


Book and stationery stores 
Florist shops 

Lawn and garden centres 

Hardware stores 

Paint, glass and wallpaper stores 


Sporting goods stores 
Bicycle shops 

Musical instrument stores 
Record and tape stores 


Jewellery stores 
Watch and jewellery repair shops 


Camera and photographic supply stores 
Toy and hobby stores 

Gift, novelty and souvenir stores 
Second-hand merchandise stores,» n.e.c. 


Opticians' shops 

Art galleries and artists' supply stores 
Luggage and leather goods stores 
Monument and tombstone dealers 


Pet stores 
Coin and stamp dealers 


Mobile home dealers 


Other retail stores, n.e.c. 
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63 


6354 


6355 


6359 


6391 


6399 


64 


6411 
6412 
6413 


65 


6511 
6521 
6522 
6531 
6532 


6541 
6542 
6551 
6552 


6561 
6562 


6571 


6581 


6582 


6591 


6592 
6593 


6594 
6595 


6596 
6597 


6598 
6599 


Industries des véhiclules automobiles, 
pièces et accessoires, vente et service - 
suite 


Ateliers de remplacement de glaces pour 
véhicules automobiles 

Ateliers de réparation et de 
remplacement de boîtes de vitesse de 
véhicules automobiles 

Autres ateliers de réparation de 
véhicules automobiles 

Lave-autos 

Autres services pour véhicules 
automobiles, n.c.a. 


Industries des magasins de marchandises 
diverses 


Magasins à rayons 

Magasins généraux 

Autres magasins de marchandises diverses 
(bazars et magasins de marchandises 
diverses) 


Autres industries de magasins de détail 


Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Centres de jardinage 

Quincailleries 

Magasins de peinture, de vitre et de 
papier peint 

Magasins d'articles de sport 
Magasins de bicyclettes 

Magasins d'instruments de musique 
Magasins de disques et de bandes 
magnétiques 
Bijouteries 
Ateliers de 
bijoux | 
Magasins d'appareils et de founitures 
photographiques 

Magasins de jouets et d'articles de 
loisir 

Magasins de cadeaux, d'articles de 
fantaisie et de souvenirs 

Magasins de marchandises d'occasion; 
Nie . 

Opticiens 

Galeries d'art et magasins de 
fournitures pour artistes 

Magasins de bagages et de maroquinerie 
Magezsins de monuments funéraires et de 
pierres tombales 

Magasins d'animaux de maison 

Marchands de pièces de monnaie et de 
timbres 

Marchands de maisons mobiles 

Autres magasins de vente au détail, 
n.c.a. 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety 
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Halifax (426-5331) Regina (780-5405) 
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Note de reconnaissance 


Le succès du système statistique du Canada 
repose sur un partenariat bien établi entre 
Statistique Canada et la population, les entreprises 
et les administrations canadiennes. Sans cette 
collaboration et cette bonne volonté, il serait 
impossible de produire des statistiques précises 
et actuelles. 


SYMBOLS 
The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 


. figures not available. 
appropriate or not 


-. figures not 
applicable. 


- nil or zero. 
- amount too small to be expressed. 
p preliminary figures. 

r revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements 
of the Statistics Act. 


NOTE 
Percentages and totals are calculated before 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


Statistics in this publication are not 
available from Statistics Canada computerized 
data bank CANSIM (Canadian Socio-Economic 
Information Management System). Some current 
and historical statistics on Department store 
sales and stocks (Matrix No. 112) as well as 
other retail trade series are accessible on 
CANSIM via terminal, on computer printouts, or 
in machine readable form. For further 
information contact the CANSIM staff, Current 
Economic Analysis Division, Statistics Canada, 
Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 613-951-8200), or 
the regional advisors at Statistics Canada 
offices located across Canada. 
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Les signes suivants sont employés dans cette 
publication de Statistique Canada: 


+. nombres indisponibles. 


++. n'ayant pas lieu de figurer. 
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-- nombres infimes. 

p nombres provisoires. 
r nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de 
la Loi sur la statistique relatives au 
secret. 


NOTA 
calculés 


Les pourcentages et les totaux sont 
avant l'arrondissage. 


NOTE AU SUJET DE CANSIM 


Les statistiques sur cette publication ne 
sont pas disponibles sur la banque de données 
informatisées de Statistique Canada CANSIM 
(Systéme canadien d'information socio- 
économique). Cependant, certaines statisti- 
ques actuelles et historiques sur les ventes 
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ainsi que de nombreuses autres séries sont 
accessibles sur CANSIM par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou sous une 
forme lisible par une machine. Pour plus de 
renseignements, s'adresser au personnel de 
CANSIM, Division de l'analyse de conjoncture; 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (téléphone 
613-951-8200), ou aux conseillers régionaux 
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travers le Canada. 
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Introduction 


This publication provides a comprehensive 
picture of retailing in Canada for the years 
1988 and 1989. This information is necessary 
for businesses to gauge and improve their 
marketing practices, for trade associations to 
measure their performance and for all levels 
of government to develop national and regional 


economic programmes and policies. Retail 
trade is a Key economic indicator used to 
measure the growth of our economy and gauge 


its performance. Retail trade represented 
approximately 50% of total consumer expendi- 
ture on goods and services in 1989 and about 
29% of Canada's gross domestic product. 


Highlights, 1988-1989 


® Annual retail trade totalled an estimated 
$190.3 billion in 1989 an increase of 4.97 
over 1988. 


® The year-over-year increase in sales indi- 
cated a decline in growth rate from the 
revised level of 6.9% recorded in 1988.. 


® The number of retail locations decreased by 
nearly 6,000 to approximately 221,000 
stores. 


® The automotive industries continued to be 
the largest of the six major trade groups 
with an annual growth rate increase of 4.07 
compared to 8.0% in 1988. The second 
largest trade group; the food, beverage and 
drug industries category, increased by 3.12% 
in 1989 compared to 6.37 in 1988. 


® As a proportion of total retail trade, the 


automotive group accounted for 36.073 the 
food, beverage and drug group, 30.3%; the 


merchandising group. which 
the shoe 
6.523 and 


general retail 
includes department stores, 11.773 
apparel, fabric and yarn group; 
the household furniture and appliances 
group, 5.84. All other retail stores 
accounted for the remaining 9.77 of total 
retail trade in 1989. 


® In each province, retail sales as a percen- 
tage of the Canada total corresponded close- 
ly with demographic size. The three largest 
provinces, Ontario, Quebec and British Col- 
umbia, accounted for 38.7%, 24.7% and 12.12% 
respectively of all the retail trade in 
1989. Alberta had the highest retail sales 
per capita at $7,803 followed by Ontario at 
$7,683 and British Columbia at $7,548. Of 
the remaining provinces, annual per capita 
retail sales ranged from $7,011 in Quebec to 
$5,699 in Newfoundland. The national per 
capita average was $7,253 in 1989. 


_ services 


Introduction 


Cette publication présente un tableau complet 
du commerce de détail pour les années 1988 et 
1989. Ces renseignements sont utilisés par 
les entreprises pour évaluer et améliorer 
leurs techniques de commercialisation, par les 
associations de marchands pour mesurer leurs 
rendements, et par les divers niveaux de gou- 
vernement afin d'élaborer des programmes éco- 
nomiques nationaux et régionaux et formuler 
des politiques. Le commerce de détail est un 
indicateur économique important permettant de 
mesurer la croissance de notre économie et 
d'évaluer sa performance. En 1989, le com- 
merce de détail au Canada a représenté environ 
507 de l'ensemble des dépenses en biens et 
de consommation et près de 297 du 
produit intérieur brut. 


Faits saillants 1988-1989 


e On estime que l'ensemble du commerce de 
détail s'est chiffré à $190.3 milliards en 
1989; une hausse de 4.97 par rapport à 1988. 


e L'augmentation d'une année à l'autre des 
ventes indique une diminution du taux de 
croissance par rapport au niveau révisé de 
6.94 enregistré en 1988. 


® Le nombre de points de vente au détail a 
augmenté de près de 6,000 pour se chiffrer à 
environ 221,000 magasins. 


® Le secteur de l'automobile est toujours le 
plus important des six groupes du commerce 
de détail avec une augmentation du taux 
annuel de croissance, passant de 8.0% en 
1988 à 4.0%. Le deuxième groupe de commerce 
en importance, soit celui des aliments, 
boissons et médicaments, a augmenté de 3.17 
en 1989, comparativement à 6.3% en 1988. 


® Par rapport à l'ensemble du commerce de 
détail; le groupe de l'automobile représente 
36.0%, le groupe des aliments, boissons et 
médicaments, 30.3%, celui des magasins de 
marchandises diverses comprenant les grands 
magasins» 11.7/; le groupe des chaussures, 
vêtements, tissus et filés, 6.52%, et celui 
des magasins de meubles et d'appareils ména- 
gers, 5.8%. Les autres magasins de vente au 
détail tiennent compte des 9.7% demeurant de 
l'ensemble du commerce de détail de 1989. 


® Les ventes au détail en pourcentage de l'en- 
senble du Canada; de chacune des provinces; 
correspondent de près à la population de la 
province. Les trois plus grosses provinces, 
l'Ontario, le Québec et la Colombie-Britan- 
nique, ont respectivement 38.7%, 24.77 et 
12.1% du total des ventes au détail de 1989. 
L'Alberta a enregistré les ventes au détail 
par habitant les plus élevées, soit $7,803 
suivi par l'Ontario avec des ventes de l'or- 
dre de $7,683 et de la Colombie-Britannique 
avec $7,548. Dans les autres provinces, les 
ventes au détail annuelles par habitant 
s'échelonnaient de $7,011 au Québec à $5,699 
à Terre-Neuve. La moyenne nationale par 
habitant en 1989 était de $7,253. 
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FOR FURTHER READING 
Selected Publications 
from Statistics Canada 


Title 


Department Store Sales and Stocks, 
Monthly ; Bilingual 


Bepartment Store Sales by Region, 
Advance Release, Monthly, Bilingual 


Retail Trade, Monthly, Bilingual 


Retail Chain and Department Stores, 
Annual, Bilingual 


Vending Machine Operators, Annual; 
Bilingual 


Direct Selling in Canada, Annual, 
Bilingual 


Campus Bookstores, Annual, Bilingual 
Annual Retail Trade, Annual; Bilingual 


Market Research Handbook, Annual; 
Bilingual 


Retail Commodity Survey, Occasional, 
Bilingual 


To order a publication you may telephone 
1-613-951-7277 or use facsimile number 
1-613-951-1584. For toll free in Canada 
only telephone 1-800-267-6677. When 
ordering by telephone or facsimile a 
written confirmation is not required. 


LECTURES SUGGEREES 
Choisies parmis les publications 
de Statistique Canada 


Titre 


Ventes et stocks des grands magasins, 
mensuel, bilingue 


Ventes des grands magasins par région, 
rapport provisoire, mensuel, bilingue 


Commerce de détail, mensuel, bilingue 


Magasins de détail à succursales et les 
grands magasins, annuel, bilingue 


Exploitants de ditributeurs automatiques, 
annuel, bilingue 


La vente directe au Canada, annuel, 
bilingue 


Librairies de campus, annuel, bilingue 
Commerce de détail, annuel, bilingue 


Receuil statistique des études de marché, 
annuel, bilingue 


Enquête sur les marchandises vendues au 
détail, hors série, bilingue 


Catalogue 


63-002 


Pour obtenir une publication, veuillez téléphoner 


au 1-613-951-7277 ou utiliser le numéro 
copieur 1-613-951-1584. 
au Canada, composez le 1-800-267-6677. 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, CANADA, BY MAJOR GROUP, 1988 - 1989 


1988/87 
Nusber of Seles 
Locations Change 
SIC Description Nombre de Variation 
cTI point de des ventes 
ventes 
CANADA # $000,006 2 
60 Food, Beverage and Drug Industries 48,850 55,972.8 6.3 
61 Shoe, Apparel, Fabric and Yarn Industries 30,350 11,789.9 6.0 
62 Household Furniture, Appliances & Furnishings 
Industries 20,950 10,372.4 10.0 
63 Automobile Vehicles, Parts & Accessories 
Industries, Sales & Services 58,600 65,924.5 8.0 
64 General Retail Merchandising Industries 9,700 20,099.4 1.4 
65 Other Retail Store Industries 58,750 17,330.3 10.5 
TOTAL, ALL STORES 287,200 181,489.2 6.9 


TABLE 2. RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, CANADA, BY INDUSTRY GROUP, 1983 - 1989 


Sales 
Change 


Variation 
des ventes 


SIC Description 


CANADA # $000,000 Zz 
601 Food Stores 39,500 41,439.3 5.4 
603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 6,800 8,315.5 11.1 
611 Shoe Stores 4,800 1,809.2 4.4 
612 Men’s Clothing Stores 4,150 2,098.7 10.1 
613 Women’s Clothing Stores 11,850 3,984.2 7.4 
614 Clothing Stores n.e.c. 7,400 3,378.3 3.0 
615 Fabric & Yarn Stores 2,150 519.5 4.2 
621 Household Furniture Stores 6,100 4,936.8 9.6 
622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 9,750 3,662.6 10.3 
623 Household Furnishings Stores 5,100 2,273.0 10.3 
631 Automobile Dealers 9,150 40,166.3 9.0 
632 Recreational Vehicle Dealers 2,900 2,293.4 7.9 
633 Gasoline Service Stations 17,850 13,228.0 4.1 
634 Automotive Parts & Accessories Stores 4,250 4,644.0 8.3 
635 Motor Vehicle Repair Shops 21,800 5,113.3 9.9 
639 Other Motor Vehicle Services 2,600 479.6 24.5 
641 General Merchandise Stores 9,700 20,099.4 1.4 
651 Book & Stationery Stores 3,350 1,216.4 12.9 
652 Florists, Lawn & Garden Centres 4,000 925.8 19.0 
653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 7 6,050 2,793.8 7.8 
654 Sporting Goods & Bicycle Shops 5,500 2,116.4 12.3 
655 Musical Instrument & Record Stores 2,450 830.3 12:1 
656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 5,450 1,506.9 7.8 
657 Camera & Photographic Supply Stores 1,600 611.9 4.7 
658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores 6,450 1,490.9 8.7 
659,602 Other Retail Stores 26,450 12,055.9 9.1 

TOTAL, ALL STORES 227,200 181,489.2 6.9 
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TABLEAU 1. VENTES ET NOMBRE DE POINT DE VENTES, COMMERCE DE DÉTAIL, CANADA, PAR GRAND GROUPE, 1988 - 1989 


Sales 
Change 


Variation| Description SIC 


des ventes 


+ $000,000 Z CANADA 
47,050 57,697.9 3.1 Industries des aliments, boissons et médicaments 60 
30,550 12,367.8 4.9 Industries des chaussures, vêtements, tissus et filés 61 
Industries des meubles, appareils et accessoires 62 
20,900 10,980.4 5.9 d°ameublesent de saison 
Industries des véhicules automobiles, pièces et 63 
57,850 68 ,569.9 4.0 accessoires, vente et service 
8,950 22,222.4 10.6 Industries des magasins de marchandises diverses 64 
56,100 18,474.5 6.6 Autre industries de magasins de détail 65 
221,350 190,312.8 4.9 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 


TABLEAU 2. VENTES ET NOMBRE DE POINT DE VENTES, COMMERCE DE DÉTAIL, CANADA, PAR GROUPE INDUSTRIEL, 1988 - 1989 


Number of 


Locations 
Nombre de Description SIC 
point de CTI 


ventes 


+ $000,000 Zz CANADA 

37,700 42,621.0 2.9 Magasins d°alisentation 601 
6,750 9,114.2 9.6 Magasins de médicaments sur ordonnance ot de aédicaments brevetés 603 
4,900 1,886.3 4.3 Magasins de chaussures 611 
4,050 2,168.3 3.3 Magasins de vêtements pour hommes 612 
11,400 4,094.7 2.8 Magasins de vêtements pour dames 613 
7,750 3,653.3 8.1 Magasins de vêtements n.c.a. 614 
2,400 565.2 8.8 Magasins de tissus et de filés 615 
5,950 4,561.4 2.8 Magasins de meubles de maison 621 
9,650 3,975.5 8.5 Magasins d’appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 622 
5,300 2 5443.5 7.5 Magasins d'accessoires d'ameublement 623 
9,050 41,054.0 2.2 Concessionaires d'automobiles . 631 
2,750 2,412.9 5.2 Marchands de véhicules de loisir 632 
17,950 13,878.2 4.9  Statlons-servica 633 
4,050 5,255.1 13.2 Magasins de pièces et d'accessoires pour véhicules automobiles 634 
21,200 5,389.1 5.4 Ateliers de réparation de véhicules automobiles 635 
2,850 580.6 21.1 Autres services pour véhicules automobiles 639 
8,950 22,222.4 10.6 Magasins de sarchandises diverses 641 
3,350 1,425.3 17.2 Librairies et papeteries 651 
4,006 959.8 3.7 Fleuristes et centres de jardinage 652 
5,750 3,030.7 8.5 Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 653 
5,650 2,306.8 9.0 Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 654 
2,400 964.6 16.2 Magasins d’instruments de musiques et de disques 655 
5,150 1,542.1 2.3 Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 656 
1,550 563.4 -7.9 Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 657 
6,050 1,545. 2 3.6 Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 
24,800 12,099.2 0.4 Autres magasins de vente au détail 602,659 

221,350 190,312.8 4.9 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 
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TABLE 3. RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, CANADA, BY INDUSTRY CLASS, 1988 - 1989 


Number of 


Nombre de 
point de 
ventes 


SIC Description 
CTI 


CANADA # 

6010 Food Stores 39,500 
6020 Liquor, Wine and Beer Stores 2,600 
6031 Pharmacies 5,850 
6032 Patent Medicine and Toiletries Stores 920 
6111 Shoe Stores 4,800 
6121 Men’s Clothing Stores 4,150 
6131 Women’s Clothing Stores 11,850 
6140 Clothing Stores n.e.c. 7,400 
6151 Fabric and Yarn Stores 2,150 
6211 Household Furniture Stores with Appliances and Furnishings 2,000 
6212 Household Furniture Stores without Appliances and Furnishings 2,050 
6213 Furniture Refinishing and Repair Shops 2,050 
6221 Appliance, Television, Radio and Stereo Stores 2,150 
6222 Television, Radio, and Stereo Stores 6,650 
6223 Appliance, Television, Radio and Stereo Repair Shops 2,950 
6231 Floor Covering Stores 1,500 
6232 Drapery Stores 1,600 
6239 Other Household Furnishings Stores 2,050 
6311 Automobile (New) Dealers 5,550 
6312 Automobile (Used) Dealers 3,600 
6321 Motor Home and Travel Trailer Dealers 570 
6322 Boats, Outboard Motors and Boating Accessories Dealers 1,000 
6323 Motorcycle and Snowsobile Dealers 1,150 
. 6329 Other Recreational Vehicle Dealers 180 
6331 Gasoline Service Stations 17,850 
6341 Home and Auto Supply Stores 580 
6342 Tire, Battery, Parts and Accessories Stores 3,700 
6351 Garages (General Repairs) 10,750 
6352 Paint and Body Repair Shops 6,800 
6353 Muffler Replacement Shops 720 
6354 Motor Vehicle Glass Replacement Shops 860 
6355 Motor Vehicle Transmission Repair and Replacement Shops 550 
6359 Other Motor Vehicle Repair Shops 2,150 
6391 Car Washes oe 
6399 Other Motor Vehicle Services n.e.c. AG 
6410 General Merchandise Stores 9,700 
6511 Book and Stationery Stores 3,350 
6521 Florist Shops ae 
6522 Lawn and Garden Centres 540 
6531 Hardware Stores 4,450 
6532 Paint, Glass and Wallpaper Stores ee 
6541 Sporting Goods Stores 6,950 
6542 Bicycle Shops 570 
6551 Musical Instrument Stores 1,500 
6552 Record and Tapa Stores oe 
6560 Jewellery Stores and Watch and Jewellery Repair Shops 5,450 
6571 Camera and Photographic Supply Stores 1,600 
6580 Toy, Hobby, Novelty and Souvenir Stores 6,450 
6591 Second Hand Merchandise Stores n.e.c. 3,100 
6592 Opticians’ Shops 1,950 
6593 Art Galleries and Artists’ Supply Stores 1,400 
65% Luggage and Leather Goods Stores 600 
6595 Monument and Tombstone Dealers 210 
6596 Pet Stores 1,150 
6597 Coin and Stamp Dealers 310 
6598 Mobile Home Dealers 300 
6599 Other Retail Stores n.e.c. 16,850 
TOTAL, ALL STORES : 227,208 
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TABLEAU 3. VENTES ET NOMBRE DE POINT DE VENTES, COMMERCE DE DETAIL, CANADA, PAR CLASSE INDUSTRIELLE, 1988 - 1989 


Number of 
Locations Receipts 


Nombre de Ventes et 
point de recettes 
ventes 


Description SIC 
CTE 


3 $000,000 Z CANADA 

37,700 42,621.0 2.9 Magasins d'alimentation 6010 
2,600 5,962.7 -4.1 Magasins de spiritueux, de vin et de bière 6020 
6,050 8,820.9 11.1 Pharmacies 6031 
700 293.3 -21.8 Magasins de médicaments brevetés at de produits de toilette 6032 
4,900 1,886.3 4.3 Magasins de chaussures 6111 
4,050 2,168.3 3.3 Magasins de vêtements pour hommes 6121 
11,400 4,094.7 2.8 Magasins de vétesents pour dames 6131 
7,750 3,653.3 8.1 Magasins de vêtements n.c.a. 6140 
2,400 565.2 8.8 Magasins de tissus et de filés 6151 
1,800 2,709.7 0.9 Magasins de meubles de maison (avec appareils ménagers) 6211 
2,000 1,606.1 6.0 Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers) 6212 
2,150 245.6 4.0 Ateliers de réparation de meubles 6213 
2,100 921.1 6.7 Magasins d'appareils ménagers, de postes de T.V. et de radio 6221 
4,400 2,636.6 9.5 Magasins de postes de T.V. et de radio 6222 
3,150 417.8 6.5 Ateliers de réparation d'appareils ménagers, de postes et de T.V. 6223 
1,550 1,270.6 10.0 Magasins de revêtements de sol 6231 
1,500 345.3 -1.9 Magasins de tentures 6232 
2,250 827.6 8.0 Autres magasins d'accessoires d*ameublesent 6239 
5,450 39,203.4 2.1 Concessionnaires d'automobiles (neuves) 6311 
3,600 1,850.6 5.5 Concessionnaires d'automobiles d'occasion 6312 
550 856.64 12.4 Marchands de roulottes sotorisées et de roulottes de voyage 6321 
1,100 825.2 7.9 Marchands de bateaux, de moteurs hors-bord et d'accessoires 6322 
980 626.8 -7.0 Marchands de sotocyclettes et de motoneiges 6323 
150 106.5 12.0 Autres marchands de véhicules de loisir 6329 
17,950 13,878.2 4.9  Stations-service 6331 
580 3,356.8 12.5 Magasins de fournitures pour la maison et pour l'automobile 6341 
3,456 1,898.3 14.3 Magasins de pneus, d’accumulateurs, de pièces et d'accessoires 6342 
10,450 2,302.8 2.8 Garages (réparations générales) 6351 
6,600 1,743.8 7.7 Ateliers de peinture et de carrosserie 6352 
710 379.9 5.4 Ateliers de resplacesent de silencieux 6353 
950 323.4 10.2 Ateliers de resplacesent de glaces pour véhicules automobiles 6354 
we 143.1 13.7 Ateliers de réparation et de remplacement de boîtes de vitesses 6355 
ee 496.2 4.3 Autres ateliers de réparation de véhicules automobiles 6359 
1,150 se ate Lave-autos 6391 
1,700 ate: oie Autres services pour véhicules automobiles n.c.a. 6399 
8,950 22,222.4 10.6 Magasins de marchandises diverses 6410 
3,350 1,425.3 17.2 Librairies et papeteries 6511 
3,450 662.3 0.1 Fleuristes 6521 
580 297.5 12.7 Centres de jardinage 6522 
4,250 2,468.5 9.3 Quincailleries 6531 
we 562.2 5.2 Magasins de peintures, de vitre et de papier peint 6532 
5,100 2,119.4 8.4 Magasins d'articles de sport 6541 
590 187.4 16.5 Magasins de bicyclettes 6542 
we 456.0 2.5 Megasins d° instruments de musique 6551 
1,100 508.6 32.0 Magasins de disques et de bandes magnétiques 6552 
5,150 1,542.1 2.3 Bijouteries et ateliers de réparation de montras et de bijoux 6560 
1,550 563.4 -7.9 Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 6571 
6,050 1,545.3 3.6 Magasins de jouets, d'articles de loisir et de fantaisie 6580 
3,100 433.0 4.8 Magasins de marchandises d'occasion n.c.a. 6591 
1,850 575.7 4.7 Opticiens 6592 
1,400 331.0 5.2 Galeries d'art ot magasins de fournitures pour artistes 6593 
580 189.3 7.5 Magasins de bagages et de maroquinerie 65% 
220 40.2 -2.3 Marchands de monuments funéraires et de pierres tombales 6595 
1,050 305.7 10.9 Magasins d'animaux de maison 6596 
270 71.2 -0.5 Marchands de pièces de sonnaie et de timbres 6597 
290 216.3 6.4 Marchands de maisons mobiles 6598 
13,450 3,974.0 4.8 Autres magasins de vente au détail n.c.a. 6599 

221,350 190,312.8 4.9 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 
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TABLE 4. 


SIC 


RETAIL SALES AND SELECTED FINANCIAL RATIOS, CANADA, BY INDUSTRY CLASS, 1989 


Description 


CANADA 


Food Stores 

Liquor, Wine and Beer Stores 
Pharsacies 

Patent Medicine and Toiletries Stores 
Shoe Stores 


Men's Clothing Stores 
Women’s Clothing Stores 
Clothing Stores n.e.c. 
Fabric and Yarn Stores 


Household Furniture Stores with Appliances and Furnishings 
Household Furniture Stores without Appliances and Furnishings 


Furniture Refinishing and Repair Shops 

Appliance, Television, Radio and Stereo Stores 
Television, Radio, and Stereo Stores 

Appliance, Television, Radio and Stereo Repair Shops 


Floor Covering Stores 

Drapery Stores 

Other Household Furnishings Stores 
Automobile (New) Dealers 
Automobile (Used) Dealers 


Motor Home and Travel Trailer Dealers 

Boats, Outboard Motors and Boating Accessories Dealers 
Motorcycle and Snowmobile Dealers 

Other Recreational Vehicle Dealers 

Gasoline Service Stations 


Home and Auto Supply Stores 

Tire, Battery, Parts and Accessories Stores 
Garages (General Repairs) 

Paint and Body Repair Shops 

Muffler Replacesent Shops 


Motor Vehicle Glass Replacement Shops 

Motor Vehicle Transsission Repair and Replacement Shops 
Other Motor Vehicle Repair Shops 

Car Washes 

Other Motor Vehicle Services n.e.c. 


General Merchandise Stores 
Book and Stationery Stores 
Florist Shops 

Lawn and Garden Centres 
Hardware Stores 


Paint, Glass and Wallpaper Stores 
Sporting Goods Stores 

Bicycle Shops 

Musical Instrument Stores 

Record and Tape Stores 


Jewellery Stores and Watch and Jewellery Repair Shops 
Camera and Photographic Supply Stores 

Toy, Hobby, Novelty and Souvenir Stores 

Second Hand Merchandise Stores n.a.c. 

Opticians’ Shops 


Art Galleries and Artists’ Supply Stores 
Luggage and Leather Goods Stores 
Monument and Tombstone Dealers 

Pet Stores 

Coin and Stamp Dealers 


Mobile Home Dealers 
Other Retail Stores n.e.c. 


TOTAL, ALL STORES 


$000,000 


42,621.0 
5,962.7 
8,820.9 

293.3 


2,709.7 


1,606.1 
245.6 
921.1 

2,636.6 
417.8 


1,270.6 
345.3 
827.6 

39,203.4 

1,850.6 


13,878.2 


3,356.8 
1,898.3 
2,302.8 
1,743.8 

379.9 


323.4 
143.1 
496.2 


ee 


22,222.4 
1,425.3 
662.3 
297.5 
2,468.5 


562.2 


2,119.4 
187.4 


216.3 
3,974.0 


190,312.8 


Percentage of Sales & Receipts 


Closing 


Purchases Inventory 


Stocks de 
fermeture 


A A 
77 5 
78 17 
71 16 
63 31 
67 28 
56 17 
58 21 
58 25 
70 23 
65 24 
53 17 
71 18 
72 21 
57 16 
63 16 
61 16 
61 el 
83 16 
79 13 
80 28 
80 31 
79 29 
79 29 
80 4 
73 19 
68 19 
48 2, 
4 8 
40 10 
40 8 
6 10 
43 9 ~ 
27 3 
29 6 
67 19 
64 21 
52 9 
57 11 
69 22 
67 19 
66 29 
67 30 
62 27 
70 25 
55 41 
61 20 
58 26 
53 15 
56 17 
66 16 
61 16 
64 16 
66 15 
80 16 
73 17 
68 16 
73 14 
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TABLEAU 4. VENTES ET RATIOS D' EXPLOITATION, COMMERCE DE DÉTAIL, CANADA, PAR CLASSE INDUSTRIELLE, 1989 


Pourcentage des Ventes et Recettes 


Cost of Gross Employee 
Goods Sold Margin Earnings 


Réæunération| Description SIC 


des employés 


Prix de 


Marge 
revient bénéficiaire 


Z Z Z CANADA 

77 23 10 Magasins d'alimentation 6010 
de Ac Magasins de spiritueux, de vin et de bière 6020 
78 22 12 Pharmacies 6031 
70 30 11 Magasins de médicaments brevetés et de produits de toilette 6032 
61 39 17 Magasins de chaussures 6111 
65 35 15 Magasins de vêtements pour hommes 6121 
57 43 16 Magasins de vêtements pour dames 6131 
57 43 15 Magasins de vêtements n.c.a. 6140 
57 43 15 Magasins de tissus et de filés 6151 
69 31 12 Magasins de meubles de maison (avec appareils ménagers) 6211 
64 36 12 Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers) 6212 
52 48 13 Ateliers de réparation de meubles 6213 
71 29 10 Magasins d'appareils ménagers, de postes da T.V. at de radio 6221 
71 29 11 Magasins de postes de T.V. et de radio 6222 
56 G4 12 Ateliers de réparation d'appareils ménagers, de postes et de T.V. 6223 
63 37 13 Magasins de revêtements de sol 6231 
61 39 15 Magasins de tentures 6232 
60 40 14 Autres magasins d'accessoires d°ameublesent 6239 
83 17 8 Concassionnaires d’automobiles (neuves) 6311 
78 22 7 Concessionnaires d'automobiles d'occasion 6312 
78 22 7 Marchands de roulottes motorisées et de roulottes de voyage 6321 
78 22 10 Marchands de bateaux, de moteurs hors-bord et d'accessoires 6322 
78 22 12 Marchands de motocyclettes et de sotoneiges 6323 
80 20 13 Autres marchands de véhicules de loisir - 6329 
80 20 8 Stations-service 6331 
72 28 13 Magasins de fournitures pour la maison et pour l'automobile 6341 
67 33 15 Magasins de pneus, d’accumsulateurs, de pièces et d’ accessoires 6342 
48 52 20 Garages (réparations générales) 6351 
a 56 23 Ateliers de peinture et de carrosserie 6352 
40 60 24 Ateliers de remplacesent de silencieux 6353 
40 60 22 Ateliers de remplacement de glaces pour véhicules automobiles 6354 
a4 56 24 Ateliers de réparation et de remplacement de boîtes de vitesses 6355 
43 57 23 Autres ateliers de réparation de véhicules automobiles 6359 
27 73 25 Lave-autos 6391 
29 71 26 Autres services pour véhicules automobiles n.c.a. 6399 
67 33 12 Magasins de æarchandises diverses 6410 
62 38 14 Librairies et papeteries 6511 
51 49 21 Fleuristes 6521 
56 a 20 Centres de jardinage 6522 
69 31 14 Quincailleries 6531 
67 33 16 Magasins de peintures, de vitre et de papier peint 6532 
65 35 13 Magasins d'articles de sport 6541 
66 34 13 Magasins de bicyclettes 6542 
60 40 14 Magasins d'instruments de susique 6551 
66 34 13 Magasins de disques et de bandes sagnetiques 6552 
55 65 18 Bijouteries et ateliers de réparation de sontres et de bijoux 6560 
62 38 18 Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 6571 
56 G4 13 Magasins de jouets, d'articles de loisir et de fantaisie 6580 
52 48 16 Magasins de marchandises d'occasion n.c.a. 6591 
56 44 26 Opticiens 6592 
64 36 14 Galeries d'art et magasins de fournitures pour artistes 6593 
61 39 15 Magasins de bagages et de maroquinerie 65% 
63 37 - 18 Marchands de monuments funéraires et de pierres tombales 6595 
65 35 14 Magasins d'animaux de maison 6596 
79 21 8 Marchands de pièces de monnaie et de timbres 6597 
73 27 11 Marchands de maisons mobiles 6598 
68 32 12 Autres magasins de vente au détail n.c.a. 6599 
72 2 11 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 
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TABLE 5. 


SIC 
CTI 


60 


62 


RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, BY PROVINCE AND INDUSTRY GROUP, 1988 - 1989 


Description 


NEWFOUNDLAND 


Food Stores 

Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 
Shoe Stores 

Men's Clothing Stores 

Women’s Clothing Stores 


Clothing Stores n.e.c. 

Fabric & Yarn Stores 

Household Furniture Stores 

Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 
Household Furnishings Stores 


Automobile Dealers 

Recreational Vehicle Dealers 

Gasoline Service Stations 

Automotive Parts & Accessories Stores 
Motor Vehicle Repair Shops 


Other Motor Vehicle Services 

General Merchandise Stores 

Book & Stationery Stores 

Florists, Lawn & Garden Centres 

Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 
Sporting Goods & Bicycle Shops 

Musical Instrument & Record Stores 
Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops | 
Camera & Photographic Supply Stores 

Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores 


Other Retail Stores 


TOTAL, ALL STORES 


PRINCE EDWARD ISLAND 
Food, Beverage and Drug Industries 
Shoe, Apparel, Fabric and Yarn Industries 


Household Furniture, Appliances & Furnishings 
Industries 


Automobile Vehicles, Parts & Accessories 
Industries, Sales & Services 


General Retail Merchandising Industries 
Other Retail Store Industries 


TOTAL, ALL STORES 


Number of 
Locations 


Nombre de 
point de 
ventes 


120 


1,150 


Sales & Sales 
Receipts Change 
Ventes et Variation 


recettes des ventes 


$000,000 2. 
863.2 12.9 
177.2 1521 

19.1 7.6 
17.1 5.3 
46.0 7.2 
95.0 5.3 
10.1 5.3 
65.9 21.0 
610.3 14.3 
25.9 31.3 
268.3 8.0 
85.5 8.1 
Tr 3.4 
491.6 221 
7.1 7.4 
6.7 16.9 
43.8 16.9 
23.9 he 
9.7 se 
18.2 16.5 
152.9 7.1 
3,167.1 11.8 
216.1 6.7 
32.9 15.4 
23.8 -8.5 
271.8 6.3 
138.7 154 
52.4 -0.6 
733.8 4.8 
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TABLEAU 5. VENTES ET NOMBRE DE POINT DE VENTES, COMMERCE DE DÉTAIL, PAR PROVINCE ET GROUPE INDUSTRIEL, 1988 - 1989 


Number of 
Locations 


Nombre de 
point de 
ventes 


Description SIC 
CTI 


* $000,000 Z  TERRE-NEUVE 
1,350 887.7 2.8 Magasins d’alimentation 601 
160 186.9 5.5 Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevatés 603 
50 20.2 5.9 Magasins de chaussures 611 
30 18.7 9.2 Magasins de vêtements pour hommes 612 
110 51.7 12.4 Magasins de vêtements pour dames 613 
100 70.9 -25.3 Magasins de vêtements n.c.a. 614 
40 11.5 13.8 Magasins de tissus et de filés 615 
120 76.8 16.5 Magasins da meubles de maison 621 
95. 29.4 55 Magasins d'appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 622 
50 23.3 we Magasins d’accessoires d‘ameublesent 623 
140 607.8 -0.4  Concassionaires d'automobiles 631 
60 30.6 18.2 Marchands de véhicules de loisir 632 
460 293.0 9.2 Stations-service 633 
50 91.3 6.7 Magasins de pièces et d'accessoires pour véhicules automobiles 634 
260 59.1 9.4 Ateliers de réparation de véhicules automobiles 635 
20 ae oa Autres services pour véhicules automobiles 639 
500 524.8 6.8 Magasins de marchandises diverses 641 
30 7.6 8.2 Librairies et papeteries 651 
35 8.2 21.5 Fleuristes et centres de jardinage 652 
90 51.7 18.1 Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 653 
65 27.1 13.2 Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 654 
25 9.5 -1.7 Magasins d'instruments de musiques et de disques 655 
55 20.0 9.9 Bijouteries at ateliers de réparation de montres et de bijoux 656 
15 3.9 ae Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 657 
110 ae Magasins de jouets, de souvenirs, d’articles de loisir et de fantaisie 658 
250 126.5 -17.3 Autres magasins de vente au détail 602,659 
4,258 3,256.9 2.8 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 
2LE-DU-PRINCE- ÉDOUARD 
250 217.0 1.3 Industries des aliments, boissons et médicaments 60 
120 34.7 5.3 Industries des chaussures, vêtements, tissus et filés 61 
Industries des meubles, appareils et accessoires 62 
75 24.5 3.1 d°ameublesent de maison 
Industries des véhicules automobiles, pièces et 63 
330 290.1 6.7 accessoires, vente et service 
65 146.3 5.5 Industries des magasins de marchandises diverses 54 
250 62.6 19.3 Autre industries de magasins de détail 65 
1,100 775.8 5.6 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 
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TABLE 5. RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, BY PROVINCE AND INDUSTRY GROUP, 1988 - 1989 - CONTINUED 


Nusber of 


Locations Change 
SIC Description Nombre de Variation 
CTI point de recettes des ventes 


ventes 


NOVA SCOTIA a $000,000 Z 
601 Food Stores 1,400 1,404.3 10.6 
603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 220 334.3 9.0 
611 Shoe Stores 150 44.9 19.2 
612 Men°s Clothing Stores 140 60.4 11.3 
613 Women’s Clothing Stores AG 97.4 10.3 
614 Clothing Stores n.a.c. 180 62.3 3.9 
615 Fabric & Yarn Stores 55 we oe 
621 Household Furniture Stores 160 116.6 14.8 
622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 280 100.9 14.0 
623 Household Furnishings Stores 90 33.9 1.8 
631 Automobile Dealers 390 1,349.4 10.9 
632 Recreational Vehicle Dealers 130 ae aie 
633 Gasoline Service Stations 730 509.8 0.2 
634 Automotive Parts & Accessories Stores 100 163.0 6.6 
635 Motor Vehicle Repair Shops 540 96.6 6.0 
639 Other Motor Vehicle Services aie Ae oe 
641 General Merchandise Stores 480 821.8 1.9 
651 Book & Stationery Stores 120 41.7 17.9 
652 Florists, Lawn & Garden Centres 120 17.9 we 
653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 130 74.1 0.3 
654 Sporting Goods & Bicycle Shops 170 SE ae 
655 Musical Instrument & Record Stores 55 22.8 : 5.3 
656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 160 50.8 23.1 
657 Camera & Photographic Supply Stores 40 15.5 aie 
658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores 250 33.9 10.1 
659,602 Other Retail Stores 560 395.7 2.0 
TOTAL, ALL STORES 6,958 5,964.8 7.6 
NEW BRUNSWICK 
601 Food Stores 1,200 1,041.2 6.1 
603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 160 244.7 5.7 
611 Shoe Stores 110 31.8 2.9 
612 Men’s Clothing Stores 80 39.2 7.0 
613 Women's Clothing Stores 270 80.9 2.7 
614 Clothing Stores n.e.c. 160 72.8 13.2 
615 Fabric & Yarn Stores AS Ar. exe) 
621 Household Furniture Stores 140 88.6 2.5 
622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 200 59.6 2.5 
623 Household Furnishings Stores bic: as “5 
631 Automobile Dealers 220 874.2 Zak 
632 Recreational Vehicle Dealers 90 41.0 =1.3 
633 Gasoline Service Stations 560 343.5 0.1 
634 Automotive Parts & Accessories Stores 100 118.8 1.8 
635 Motor Vehicle Repair Shops nes 96.1 12.8 
639 Other Motor Vehicle Services ae ae ee 
641 General Merchandise Stores 420 655.4 4.2 
651 Book & Stationery Stores 80 25.4 11.6 
652 Florists, Lawn & Garden Centres 110 17.6 3.1 
653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 140 oe oo 
654 Sporting Goods % Bicycle Shops 160 41.3 19.3 
655 Musical Instrument & Record Stores 65 14.0 3.2 
656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 130 34.1 4.3 
657 Camera & Photographic Supply Stores 35 7.3 oe 
658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores 150 e1.2 9.1 
659,602 Other Retail Stores 510 250.3 6.7 
TOTAL, ALL STORES 5,800 6,327.0 5.0 
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TABLEAU 5. ere NOMBRE DE POINT DE VENTES, COMMERCE DE DÉTAIL, PAR PROVINCE ET GROUPE INDUSTRIEL, 1988 - 1989 


Description 


+ $000,000 
1,350 1,438.6 
230 372.0 
150 43.5 
100 58.9 
+ 99.5 
170 77.0 
50 * 
* 109.6 
260 92.7 
90 41.4 
390 1,348.1 
75 39.9 
720 545.5 
110 198.8 
570 112.7 
480 857.5 
130 39.1 
id 17.4 
160 84.6 
190 59.2 
60 26.7 
130 47.9 
210 36.9 
650 428.7 
6,950 6,219.2 
1,050 1,064.6 
170 251.5 
110 33.8 
75 40.1 
260 90.0 
170 79.2 
160 93.2 
190 54.7 
ad 39.7 
220 870.6 
65 41.8 
560 379.1 
st 143.5 
540 102.2 
* 677.8 
80 27.4 
110 17.8 
150 73.5 
130 61.5 
80 16.4 
Es 34.8 
30 7.0 
130 21.1 
Bf 259.9 
5,550 4,476.3 
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NOUVELLE ÉCOSSE 

Magasins d'alimentation 601 
Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 603 
Magasins de chaussures 611 
Magasins de vêtements pour hommes 612 
Magasins de vêtements pour dames 613 
Magasins de vêtements n.c.a. 614 
Magasins de tissus et de filés 615 
Magasins de meubles de maison 621 
Magasins d'appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 622 
Magasins d'accessoires d'ameublement 623 
Concessionaires d'automobiles 631 
Marchands de véhicules de loisir 632 
Stations-service 633 
Magasins de pièces at d'accessoires pour véhicules automobiles 634 
Ateliers de réparation de véhicules automobiles 635 
Autres services pour véhicules automobiles 639 
Magasins de marchandises diverses 641 
Librairies et papeteries 651 
Fleuristes et centres de jardinage 652 
Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 653 
Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 654 
Magasins d'instruments de musiques et de disques 655 
Bijouteries et ateliers de réparation de montras et de bijoux 656 
Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 657 
Magasins de jouats, de souvenirs, d'articles de loisir et da fantaisie 658 
Autres magasins de vente au détail 602,659 


TOTAL, TOUS LES MAGASINS 


NOUVEAU -BRUNSWICK 

Magasins d'alimentation 601 
Magasins de médicaments sur ordonnance et de sédicasents brevetés 603 
Magasins de chaussures 611 
Magasins de vêtements pour hommes 612 
Magasins de vêtements pour dames 613 
Magasins de vêtements n.c.a. 614 
Magasins de tissus et de filés 615 
Magasins de meubles de saison 621 
Magasins d'appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 622 
Magasins d'accessoires d'ameublement 623 
Concessionaires d'automobiles 631 
Marchands de véhicules de loisir 632 
Stations-service 633 
Magasins de pièces at d'accessoires pour véhicules automobiles 634 
Ateliers de réparation de véhicules autosobiles 635 
Autres services pour véhicules automobiles 639 
Magasins de marchandises diverses 641 
Librairies et papeteries 651 
Fleuristes et centres de jardinage 652 
Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 653 
Magasins d'articles de sport at de bicyclettes 654 
Magasins d'instruments de musiques et de disques 655 
Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 656 
Magasins d’appareils et de fournitures photographiques 657 
Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 


Autres magasins de vente au détail 602,659 


TOTAL, TOUS LES MAGASINS 
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TABLE 5. RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, BY PROVINCE AND INDUSTRY GROUP, 1988 - 1989 - CONTINUED 


1988/87 


Sales 
Change 


Variation 
des ventes 


SIC Description 


QUÉBEC # $000,000 [4 
601 Food Stores 13,450 11,706.5 3.7 
603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 1,850 2,044.2 21.8 
611 Shoe Stores 1,700 636.2 2.6 
612 Men's Clothing Stores 1,200 551.9 6.7 
613 Women's Clothing Stores 3,900 1,161.4 10.0 
614 Clothing Stores n.e.c. 2,650 1,116.6 252 
615 Fabric & Yarn Stores 740 138.8 5.9 
621 Household Furniture Stores 1,900 1,366.0 5.0 
622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 2,400 872.3 8.5 
623 Household Furnishings Stores 1,500 621.4 12.8 
631 Automobile Dealers 2,700 10,207.3 9.0 
632 Recreational Vehicle Dealers 680 492.9 6.0 
633 Gasoline Service Stations 4,700 3,197.2 5.5 
634 Automotive Parts & Accessories Stores 1,100 1,077.3 10.5 
635 Motor Vehicle Repair Shops 6,500 1,454.0 13.0 
639 Other Motor Vehicle Services 490 ete ate 
641 General Merchandise Stores 1,650 3,491.8 0.4 
651 Book & Stationery Stores 710 299.4 19.5 
652 Florists, Lawn & Garden Centres 970 188.7 21.4 
653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 1,750 937.2 2.9 
654 Sporting Goods & Bicycle Shops 1,460 517.0 11.2 
655 Musical Instrument & Record Stores 600 177.6 15.5 
656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 1,400 271.3 2.8 
657 Camera & Photographic Supply Stores 420 Ax aie 
658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores 1,150 280.1 10.5 
659,602 Other Retail Stores 7,400 2,697.1 11.7 
TOTAL, ALL STORES 66,800 45,719.2 7.0 
ONTARIO 2 
601 Food Stores 12,100 14,849.8 6.2 
603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 2,300 3,153.7 10.2 
611 Shoe Stores 1,700 692.2 5.8 
612 Men’s Clothing Stores 1,550 858.9 12.4 
613 Women’s Clothing Stores 4,300 1,609.2 9.1 
614 Clothing Stores n.e.c. 2,300 1,131.3 3.0 
615 Fabric & Yarn Stores 650 193.8 3.4 
621 Household Furniture Stores 2,250 1,745.1 11.1 
622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 3,650 1,506.3 8.1 
623 Household Furnishings Stores 1,950 955.0 10.6 
631 Automobile Dealers 3,150 16,041.6 9.2 
632 Recreational Vehicle Dealers 1,050 943.5 8.2 
633 Gasoline Service Stations 5,700 4,811.1 4.4 
634 Automotive Parts 2 Accessories Stores 1,350 1,971.0 10.3 
635 Motor Vehicle Repair Shops 7,050 1,871.3 8.5 
639 Other Motor Vehicle Services 1,100 202.8 24.5 
641 General Merchandise Stores 4,200 7,835.2 2.3 
651 Book & Stationery Stores 1,300 511.5 9.8 
652 Florists, Lawn & Garden Centres 1,600 434.4 11.2 
653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 2,200 982.3 11.0 
654 Sporting Goods & Bicycle Shops 1,900 760.1 13.7 
655 Musical Instrument & Record Stores 900 347.1 16.1 
656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 2,100 658.1 11.6 
657 Camera & Photographic Supply Stores 640 304.5 13.6 
658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores 2,550 656.4 17.8 
659,602 Other Retail Stores 10,150 5,056.7 10.9 
TOTAL, ALL STORES 79,700 70,082.9 7.8 ; 
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TABLEAU 5. lé NOMBRE DE POINT DE VENTES, COMMERCE DE DÉTAIL, PAR PROVINCE ET GROUPE INDUSTRIEL, 1988 - 1989 


Number of 


Locations 
Nosbre de Description SIC 
point de CTI 


ventes 


# $000,000 % QUEBEC 

12,950 11,933.8 2.0 Magasins d°alimentation 601 
2,050 2,291.4 12.1 Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 603 
1,800 649.3 2-1 Magasins de chaussures 611 
1,200 561.7 1.8 Magasins de vêtements pour hommes 612 
3,950 1,170.4 0.8 Magasins de vêtements pour dames 613 
2,600 1,205.1 7.9 Magasins de vêtements n.c.a. 614 
690 155.5 12.0 Magasins de tissus et de filés 615 
1,850 1,356.8 -0.7 Magasins de meubles de maison 621 
2,300 907.6 4.1 Magasins d'appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 622 
1,550 612.7 -1.4 Magasins d’accessoires d*ameublesent 623 
2,550 10,106.90 10 Concessionaires d'automobiles 631 
660 522.9 6.1 Marchands de véhicules de loisir 632 
4,850 3,468.2 8.5 Stations-service 633 
1,050 1,196.5 11.1 Magasins de pièces et d'accessoires pour véhicules automobiles 634 
6,000 1,462.9 0.6 Ateliers de réparation de véhicules automobiles 635 
520 97.0 ‘Ad Autres services pour véhicules automobiles 639 
ate 3,879.4 11.1 Magasins de marchandises diverses 641 
750 327.4 9.3 Librairies et papeteries 651 
990 188.8 0.0 Fleuristes et centres da jardinage 652 
1,750 961.2 2.6 Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 653 
1,550 571.5 10.5 Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 654 
520 189.4 6.7 Magasins d‘instruments de musiques et de disques - 655 
1,250 260.3 -4.1 Bijouteries et ateliers de réparation de sontres et de bijoux 656 
390 5 ws Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 657 
990 281.6 0.6 Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 
= ee Ss Autres magasins de vente au détail 602,659 

63,158 66,960.6 2.7 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 

ONTARIO 

11,500 15,138.1 1.9 Magasins d'alimentation 601 
2,200 3,505.0 11.1 Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 603 
1,750 732.2 5.8 Magasins de chaussures 611 
1,550 894.0 4.1 Magasins de vêtements pour hommes 612 
3,950 1,641.3 2.0 Magasins de vêtesents pour dases 613 
2,750 1,278.7 13.9 Magasins de vêtements n.c.a. 614 
970 204.5 5.5 Magasins de tissus et de filés 615 
2,100 1,799.5 3.1 Magasins de meubles de maison 621 
3,550 1,684.4 11.8 Magasins d’appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 622 
2,100 1,088.4 14.0 Magasins d'accessoires d'ameublement 623 
3,150 16,334.7 1.8 Concessionaires d'automobiles 631 
970 986.5 4.6 Marchands de véhicules de loisir 632 
5,650 5,048.1 4.9 Stations-service 633 
1,200 2,217.7 12.5 Magasins de pièces et d’accessoires pour véhicules automobiles 634 
6,800 1,997.2 6.7 Ateliers de réparation de véhicules automobiles 635 
1,200 247.4 22.0 Autres services pour véhicules automobiles 639 
SA 8,615.2 10.0 Magasins de marchandises diverses 641 
1,259 620.0 21.2 Librairies et papeteries 651 
1,450 446.9 2.9 Fleuristes et centres de jardinage 652 
1,900 1,058.4 7.7 Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 653 
1,950 811.0 6.7 Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 654 
980 448.0 29.1 Magasins d'instruments de musiques et de disques 655 
1,950 674.0 2.4  Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 656 
540 263.2 -13.6 Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 657 
2,550 684.9 4.3 Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 
ae 5,253.2 3.9 Autres magasins de vente au détail 602,659 

76,850 73 5672.4 5.1 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 
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TABLE 5. RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, BY PROVINCE AND INDUSTRY GROUP, 1988 - 1989 - CONTINUED 


1988/87 


Number of Sales 


Locations Change 
SIC Description Nombre de Variation 
CTI point de recettes| des ventes 


ventes 


MANITOBA # $000,000 ZL 
601 Food Stores 1,300 1,646.3 4.7 
603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 260 244.5 V2c2 
611 Shoe Stores 140 45.7 2.8 
612 Men's Clothing Stores 110 65.8 6.8 
613 Women’s Clothing Stores 380 128.2 0.0 
614 Clothing Stores n.e.c. 230 103.2 -3.9 
615 Fabric & Yarn Stores 75 20.6 15.0 
621 Household Furniture Stores 250 137.3 9.4 
622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 380 125.2 6.7 
623 Household Furnishings Stores 140 48.5 -4.8 
631 Automobile Dealers 340 1,308.5 4,7 
632 Recreational Vehicle Dealers 110 89.3 10.4 
633 Gasoline Service Stations 720 530.7 0.6 
634 Automotive Parts & Accessories Stores 130 127.5 0.8 
635 Motor Vehicle Repair Shops 750 177.7 6.6 
639 Other Motor Vehicle Services 110 sé és 
641 General Merchandise Stores 450 906.9 -2.0 
651 Book & Stationery Stores 130 39.8 18.0 
652 Florists, Lawn & Garden Centres ; es ee ee 
653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores à we 81.2 de 
654 Sporting Goods & Bicycle Shops 190 72.1 7.0 
655 Musical Instrument & Record Stores 100 34.1 es 
656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops rate 58.3 -5.3 
657 Camera & Photographic Supply Stores 40 13.5 6.5 
658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores 160 35.1 10.9 
659,602 Other Retail Stores 940 339.6 5.3 
TOTAL, ALL STORES 8,650 6,429.2 3.6 
SASKATCHEMAN 
601 Food Stores 1,350 1,261.5 -0.8 
603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 320 271.5 -1.4 
611 Shoe Stores 130 38.4 -0.4 
612 Men’s Clothing Stores 140 58.1 -4.6 
613 Women’s Clothing Stores 330 107.1 -1.0 
614 Clothing Stores n.e.c. 260 99.7 0.9 
615 Fabric & Yarn Stores 65 15.8 ste 
621 Household Furniture Stores 210 85.2 -2.3 
622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 360 89.1 -14.3 
623 Household Furnishings Stores 170 68.2 0.3 
631 Automobile Dealers 610 1,238.3 3.3 
632 Recreational Vehicle Deslers 90 98.1 -2.9 
633 Gasoline Service Stations 900 464.3 301 
634 Automotive Parts & Accessories Stores 240 Om on 
635 Motor Vehicle Repair Shops 940 177.4 2.7 
639 Other Motor Vehicle Services On 15.7 Ad 
641 General Merchandise Stores 510 860.2 0.2 
651 Book & Stationery Stores 110 26.8 0.1 
652 Florists, Lawn & Garden Centres ) 160 30.8 -6.2 
653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 310 97.5 7.6 
654 Sporting Goods & Bicycle Shops 180 61.9 8.8 
655 Musical Instrument & Record Stores 116 31.3 3.9 
656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 170 55.0 -0.3 
657 Casera & Photographic Supply Stores 60 ae oe 
658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores ate 29.8 7.7 
659,602 Other Retail Stores 900 348.7 0.0 
TOTAL, ALL STORES 8,700 5,787.9 0.0 
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TABLEAU 5. LL NOMBRE DE POINT DE VENTES, COMMERCE DE DÉTAIL, PAR PROVINCE ET GROUPE INDUSTRIEL, 1988 - 1989 


1989/88 


Description SIC 
des ventes 


2 $000,000 Z MANITOBA 

1,200 1,700.9 3.3 Magasins d'alimentation 601 
230 236.2 -3.4 Magasins de médicaments sur ordonnance at de médicaments brevetés 603 
130 46.8 2.4 Magasins de chaussures 611 
120 70.3 6.9 Magasins de vêtements pour hommes 612 
380 128.7 0.4 Magasins de vêtements pour dases 613 
240 110.4 7.0 Magasins de vêtements n.c.a. 614 
60 20.7 0.4 Magasins de tissus et de filés 615 
220: 132.9 “553 Magasins de meubles de maison 621 
490 133.8 6.9 Magasins d°appareils ménagers at stéréo, da T.V. et de radio 622 
180 48.4 -0.1 Magasins d'accessoires d'ameublement 623 
340 1,255.7 -4.0 Concessionaires d'automobiles 631 
120 80.8 -9.6 Marchands de véhicules de loisir 632 
790 525.6 -1.0 Stations-service 633 
130 153.1 20.1 Magasins de pièces et d'accessoires pour véhicules automobiles 634 
870 189.7 6.7 Ateliers de réparation de véhicules automobiles 635 
SE Sie oe Autres services pour véhicules automobiles 639 
420 1,020.8 12.6 Magasins de marchandises diverses 641 
120 44.6 11.9 Librairies et papeteries 651 
ae an oe Fleuristes et centres de jardinage 652 
se 82.5 1.6 Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 653 
220 78.2 8.4 Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 654 
110 37.0 8.5 Magasins d'instruments de gusiques et de disques 655 
ae 58.3 0.0 Bijouteries et ateliers de réparation de sontres et de bijoux 656 
35 13.3 -1.4 Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 657 
170 38.0 8.0 Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 
960 351.7 3.6 Autres magasins de vente au détail 602,659 

8,306 6,608.2 2.8 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 
SASKATCHEWAN a 
1,200 1,282.2 1.6 Magasins d'alimentation 601 
380 300.7 10.7 Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 603 
120 41.1 6.9 Magasins de chaussures 611 
120 62.7 8.0 Magasins de vêtements pour hommes 612 
360 115.7 8.0 Magasins de vêtements pour dases 613 
240 95.5 -6.2 Magasins de vêtements n.c.a. 614 
75 ay -- Magasins de tissus et de filés 615 
200 87.8 3.0 Magasins de meubles de saison 621 
ae 83.8 -6.0 Magasins d'appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 622 
os 3e ere Magasins d°accessoires d'ameublement 623 
420 1,249.1 0.9 Concessionaires d‘autosobiles 631 
90 96. -1.4 Marchands de véhicules de loisir 632 
930 474.4 2.2 Stations-service 633 
240 ae se Magasins de pièces et d'accessoires pour véhicules automobiles 634 
900 183.9 3.7 Ateliers de réparation de véhicules automobiles 635 
oe 30 Ne Autres services pour véhicules automobiles 639 
510 937.0 8.9 Magasins de marchandises diverses 641 
116 28.2 5.1 Librairies et papeteries 651 
160 32.7 6.0 Fleuristes et centres de jardinage 652 
Sc 56 SA Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier paint 653 
160 58.8 -4.9 Magasins d'articles de sport at de bicyclettes 654 
100 28.0 -10.5 Magasins d'instruments de susiques et de disques 655 
160 49.6 -9.7 Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 656 
ee sok -- Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 657 
aye 32.6 9.6 Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 
ine 2 Af Autres magasins de vente au détail 602,659 

8,650 5,907.0 2.1 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 
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TABLE 5. RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, BY PROVINCE AND INDUSTRY GROUP, 1988 - 1989 - CONTINUED 


1988/87 


Sales 
Change 


Variation 
des ventes 


SIC Description 


ALBERTA # $000,000 72 
601 Food Stores 2,750 3,486.3 5.4 
603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 710 782.3 7.0 
611 Shoe Stores 390 135.6 1.4 
612 Men’s Clothing Stores 440 235.9 9.0 
613 Women’s Clothing Stores 980 352.3 3.6 
614 Clothing Stores n.e.c. 700 339.9 4.7 
615 Fabric & Yarn Stores AG 44.8 3.2 
621 Household Furniture Stores 490 392.4 8.0 
622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores AG 383.4 16.6 
623 Household Furnishings Stores 4640 190.6 SG 
631 Automobile Dealers 880 3,957.8 8.1 
632 Recreational Vehicle Dealers 250 252.0 11.1 
633 Gasoline Service Stations 1,800 1,233.7 4.9 
634 Automotive Parts & Accessories Stores 560 519.1 6.8 
635 Motor Vehicle Repair Shops 2,350 534.8 12.4 
639 Other Motor Vehicle Services 290 6 as 
641 General Merchandise Stores 710 2,466.2 1.7 
651 Book & Stationery Stores 390 123.1 18.5 
652 Florists, Lawn & Garden Centres 350 83.5 1.4 
653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 540 231.7 9.6 
654 Sporting Goods & Bicycle Shops 540 2746.1 9.7 
655 Musical Instrument & Record Stores ale 96.1 - -0.5 
656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 520 162.3 are 
657 Camera & Photographic Supply Stores 140 50.1 10.9 
658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores se we Or 
659,602 Other Retail Stores 25400 1,212.7 4.7 

TOTAL, ALL STORES 20,650 17,786. 1 6.6 


BRITISH COLUMBIA 


601 Food Stores 4,300 4,972.9 6.1 
603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 710 1,006.9 3.0 
611 Shoe Stores 440 158.7 5.6 
612 Men's Clothing Stores 450 206.0 18.9 
613 Women’s Clothing Stores 1,200 388.5 Zsa 
614 Clothing Stores n.e.c. 770 342.9 3.4 
615 Fabric & Yarn Stores 310 69.9 2.7 
621 Household Furniture Stores 630 ore “Ks 
622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 1,350 485.4 23.5 
623 Household Furnishings Stores 620 273.0 9.2 
631 Automobile Dealers 850 6,355.3 12.1 
632 Recreational Vehicle Dealers 440 300.8 10.6 
633 Gasoline Service Stations 2,150 1,775.4 5.2 
634 Automotive Parts & Accessories Stores ee 422.9 6.9 
635 Motor Vehicle Repair Shops 2,800 626.0 9.9 
639 Other Motor Vehicle Services 320 CA te 
641 General Merchandise Stores 620 2,242.1 <0 
651 Book & Stationery Stores oe 136.6 5.7 
652 Florists, Lawn & Garden Centres sts 111.8 9.3 
653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 610 259.4 9.2 
654 Sporting Goods & Bicycle Shops 860 299.4 12.3 
655 Musical Instrument & Record Stores 320 95.1 13.2 
656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 710 191.9 11.4 
657 Camera & Photographic Supply Stores 210 73.5 1.5 
658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores 1,100 235.6 -20.9 
659,602 Other Retail Stores 3,150 1,510.3 8.1 
TOTAL, ALL STORES 26,500 21,030.7 7.0 
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TABLEAU 5. Ms dau NOMBRE DE POINT DE VENTES, COMMERCE DE DÉTAIL, PAR PROVINCE ET GROUPE INDUSTRIEL, 1988 - 1989 


Description 


a $000,000 Z ALBERTA 
2,650 3,630.8 4.1 Magasins d'alimentation 601 
680 864.9 10.6 Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 603 
ae 146.8 8.2 Magasins de chaussures 611 
420 243.7 3.3 Magasins de vêtements pour hommes 612 
980 377.0 7.0 Magasins de vêtements pour dames 613 
700 336.4 -1.0 Magasins de vêtesents n.c.a. 614 
ere 50.4 12.7 Magasins de tissus et de filés 615 
460 418.6 6.7 Magasins de meubles de saison 621 
ae is 5s Magasins d°appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 622 
440 210.4 10.4 Magasins d'accessoires d'ameublement 623 
880 4,098.8 3.6  Concessionaires d'automobiles 631 
Se 274.6 8.9 Marchands de véhicules de loisir 632 
1,750 1,204.0 -2.4 Stations-service 633 
550 560.2 7.9 Magasins de pièces et d'accessoires pour véhicules automobiles 634 
2,400 585.0 9.4 Ateliers de réparation de véhicules automobiles 635 
ae AG AS Autres services pour véhicules automobiles 639 
750 2,751.8 11.6 Magasins de marchandises diverses 641 
ac 5e ale Librairies et papeteries 651 
360 89.2 6.9 Fleuristes et centres de jardinage 652 
500 248.2 7.1 Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 653 
520 307.1 12.0 Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 654 
ac 108.3 12.7 Magasins d'instruments de musiques et de disques 655 
520 177.9 9.6 Bijouteries at ateliers de réparation de sontres et de bijoux 656 
140 51.8 3.3 Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 657 
se Ac AG Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 
2,250 1,315.2 8.5 Autres magasins de vente au détail 602,659 
20,256 18,928.4 6.4 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 
COLOMBIE-BRITANNIQUE 
4,200 5,320.6 7.0 Magasins d'alimentation 601 
640 1,044.8 3.8 Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 603 
420 166.5 4.9 Magasins de chaussures 611 
66.0) 212.8 3.3 Magasins de vêtements pour hommes 612 
AG 406.4 4.6 Magasins de vêtements pour dames 613 
820 385.4 12.4 Magasins de vêtements n.c.a. 614 
300 76.8 9.9 Magasins de tissus et de filés 615 
670 oe 36 Magasins de meubles de saison 621 
ste 528.4 8.8 Magasins d'appareils ménagers et stéréo, da T.V. at de radio 622 
610 306.9 12.4 Magasins d'accessoires d‘amoublesent 623 
890 4,929.5 13.2  Concessionaires d'automobiles 631 
500 327.3 8.8 Marchands de véhicules de loisir 632 
2,050 1,843.6 3.8 Stations-service 633 
590 510.6 20.7 Magasins de pièces et d’accessoires pour véhicules automobiles 634 
2,700 666.7 6.5 Ateliers de réparation de véhicules automobiles 635 
360 are Ae Autres services pour véhicules automobiles 639 
590 2,611.5 16.5 Magasins de marchandises diverses 641 
509 167.0 YA Librairies et papeteries 651 
AO 118.3 5.8 Fleuristes et centres de jardinage 652 
620 358.0 38.0 Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 653 
860 342.5 16.4 Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 654 
56 100.6 5.8 Magasins d’instruments de msusiques et de disques 655 
730 212.1 10.5 Bijouteries et ateliers de réparation de sontras at de bijoux 656 
240 65.2 -11.4 Magasins d’apparails et de fournitures photographiques 657 
990 241.5 2.5 Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 
3,100 1,497.9 -0.8 Autres magasins de vente au détail 602,659 
5,900 23,009.5 9.4 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 
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TABLE 5. RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, BY PROVINCE AND INDUSTRY GROUP, 1988 - 1989 - CONCLUDED 


SIC Description 
CTI 


YUKON AND NORTHWEST TERRITORIES 


60 Food, Beverage and Drug Industries 

61 Shoe, Apparel, Fabric and Yarn Industries 

62 Household Furniture, Appliances & Furnishings 
Industries 

63 Automobile Vehicles, Parts & Accassories 
Industries, Sales & Services 

64 General Retail Merchandising Industries 

65 Other Retail Store Industries 


TOTAL, ALL STORES 


Nusber of 
Locations 


Nombre de 
point de 
ventes 


110 


120 


470 


Sales 
Change 


Variation 
des ventes 


recettes 


$000,000 Z 
118.5 12.4 
9.3 13.4 

9.8 -2.7 
101.0 0.3 
189.7 11.1 
32.1 9.4 
460.5 8.5 
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TABLEAU 5. rl ET NOMBRE DE POINT DE VENTES, COMMERCE DE DÉTAIL, PAR PROVINCE ET GROUPE INDUSTRIEL, 1988 - 1989 


Number of 


Locations 

Nombre de Description SIC 

point de CTI 
ventes 


+ $000,000 Z YUKON ET TERRITOIRES DU NORD-OUEST 
70 125.1 5.5 Industries des aliments, boissons at médicaments 60 
30 7.9 -14.9 Industries des chaussures, vêtements, tissus et filés 61 
Industries des meubles, appareils et accessoires 62 
30 12.6 28.1 d'ameublement de saison 
Industries des véhicules automobiles, pièces et 63 
110 116.9 15.7 accessoires, vente et service 
95 200.5 5.7 Industries des magasins de marchandises diverses 64% 
130 38.0 18.3 Autre industries de magasins de détail 65 
670 501.0 8.8 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 
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DEFINITIONS 


Location. A business outlet (usually a 
store) in which the principal activity is the 
sale of merchandise and related services to 
the general public for household or personal 


consumption. The sales values of chain store 
outlets which operated as concessions in 
department stores can be found in retail out- 
let sales and not in the department store 
sales. 

Purchases. The total net purchases (gross 


value less returns, adjustments and discounts) 
at delivered price including freight, insur- 
ance and other related costs. 


is obtained 
+ total 


Cost of goods sold. This value 
by calculating: opening inventory 
purchases - closing inventory. 


Gross margin. This value is obtained by 
calculating: total sales - cost of goods sold. 


Employee earnings. The total payroll for the 
year for all employees (including head office 
and warehouse personnel), before deductions 
for income tax, unemployment insurance, em- 
ployee social security contributions, etc. 


Sales & Receipts. The total sales of mer- 
chandise and receipts from repairs, equipment 
rental, restaurants and other services, less 
returns, adjustments and discounts. Trade-in 
allowances are not deducted. Commissions 
earned from the sale of goods owned by others 
and proprietors' withdrawals of goods (at the 
retail level) for personal use are included. 
Non-trading revenues,» bad debts recovered and 
direct sales taxes are excluded. 


Retail trade estimates exclude 
form of direct selling which bypasses the 
retail store, for example, house-to-house 
canvassing, sales of newspapers or magazines 
made directly by the printers or publishers, 
sales made by book and record clubs and sales 
made through automatic vending machines. 


sales from any 


Clssing inventories. The value of goods held 
for resale at fiscal year end in stores and in 
warehouses including inventory in transit in 
Canada or on consignment to others in Canada. 
Excluded are goods consigned by others, store 
and office supplies and any other supplies not 
to be sold. Inventory data can be reported at 
cost price, market price (current replacement 
cost), lower of cost or market price, or 
selling price. 


DEFINITIONS 


Point de vente. Un local d'affaires (habi- 
tuellement un magasin) dont l'activité princi- 
pale est la vente de marchandises et de servi- 
ces connexes au grand public pour la consomma- 
tion ménagère ou personnelle. Les ventes par 
les locaux d'affaires des magasins à succursa- 
les situés dans les grands magasins peuvent 
être repérées dans les ventes des locaux d'af- 
faires et non dans les ventes des grands maga- 
sins. 


Achats. Il s'agit du montant net des achats 
(leur valeur brute, diminuée des rendus, des 
ajustements et des rabais) livrés au magasin, 
y compris les frais de transport et d'assu- 
rance et les autres frais connexes. 


Prix de revient. On obtient cette valeur en 
calculant: les stocks d'ouverture + les achats 
totaux - les stocks de fermeture. 


Marge bénéficiaire. On obtient cette valeur 
en calculant: les ventes totales - le prix de 
revient. 


Rémunération des employés. C'est la rémuné- 
ration globale de tous les employés (y compris 
les enployés du siège social et des entrepôts) 
pour l'année, avant les déductions des impôts 
sur le revenu; de la prime d'assurance-chôma- 
ge, des charges sociales de l'employé, etc. 
Ventes et recettes. Il s'agit du total des 
ventes de marchandises et des recettes prove- 
nant de réparations, de la location de maté- 
riel, de la vente de repas et d'autres servi- 
ces,» moins les rendus, les ajustements et les 
rabais. La valeur des reprises n'est pas dé- 
duite. Les commissions sur la vente de mar- 
chandises appartenant à autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel sont 
comptées. Les recettes hors exploitation, les 
rentrées sur créances radiées et les taxes de 
vente directes sont exclues. 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail ne tiennent pas compte des ventes direc- 
tes, c'est-à-dire les ventes qui ne sont pas 
faites par l'intermédiaire d'un point de vente 
au détail; par exemple, les ventes directes 
par solicitations les ventes de journaux ou de 
revues faites directement par les imprimeurs 
éditeurs; les ventes faites par les clubs de 
livres et de disques et les ventes par distri- 
buteurs automatiques. 


Stocks de fermeture. C'est la valeur des 
marchandises détenues à la fin de l'année 
financière, pour la revente dans les magasins 
et les entrepôts, y compris les stocks en 
transit au Canada ou en consignation au Cana- 
da. On ne compte cependant pas les marchandi- 
ses détenues en consignation, ni les fournitu- 
res de magasin et de bureau, ni les autres 
fournitures non destinées pour la revente. Les 
données sur les stocks peuvent être déclarées 
au prix codtant, au prix du marché (au coût 
courant de remplacement), plus bas que le prix 


coûtant ou du marché et au prix de vente. 
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METHODOLOGY 


The annual estimates are compelled from both 
survey and non-survey data. 


Statistics Canada Survey Data 


(1) The Annual Retail Chain and Department 
Store Survey: provides complete cover- 
age of all Known chain and department 
store organizations, with total sales 
above thresholds which may vary from 
province to province. 


(11) The Annual Retail Trade Survey: covers 
all Known independent retailers which 
are not covered by the Annual Chain and 
Department Store Survey; and report 
total sales above thresholds which may 
vary from province to province. 


Selected data from The Annual Survey of 
Wholesale Trade: retail sales reported 
by wholesale merchants who operate one 
or more retail outlets as a secondary 
business activity. 


Non-survey Data from Administrative Records 


(1) Corporations: data from corporation 
income tax returns (T2's) of all retail 
enterprises with sales between $25,000 
and thresholds which may vary from 
province to province. 


(ii) Unincorporated businesses: data esti- 
mated from a sample of income tax re- 
turns (T1's) of self-employed retailers 
which report gross business income be- 
tween $25,000 and thresholds which may 
vary from province to province. 


Although the proportions vary by province and 
by type of business, the surveyed portion 
represented 75% of the retail estimates and 
the unsurveyed, 257, in 1989. 


Not included in the ped neta are retail busi- 
nesses with income less than $25,000 for 1989. 


DATA RELIABILITY 


The surveyed data are subject 
non-sampling error, such 
data response, non- 


Surveyed data. 
to several Kinds of 
as errors in coverage» 
response or processing. 


METHODOLOGIE 
Les estimations annuelles sont calculées 4 
partir de données provenant d'enquêtes et 


d'autres données. 


Données provenant d'enquétes de Statistique 

Canada 

(1) L'enquête annuelle sur les magasins à 
succursales et les grands magasins: 


fournie une couverture complète de tou- 
tes les entreprises de magasins à suc- 
cursales et de grands magasins connues; 
déclarant des ventes totales au-dessus 
de différents seuils provinciaux. 


(11) L'enquéte annuelle sur le commerce de 
détail: cette enquête porte sur tous 
les détaillants indépendants connus qui 
ne sont pas dans le champs de l'enquête 
annuelle sur les magasins à succursales 
et les grands magasins et déclarent des 
ventes totales au-dessus des différents 
seuils provinciaux pré-déterminés. 


Certaines données de l'enquête annuelle 
sur le commerce de gros: il s'agit des 
ventes au détail déclarées par des con- 
merçants en gros dont l'activité com- 
merciale secondaire consiste à exploi- 
ter un ou plusieurs points de vente au 
détail. 


(aii) 


Autres données provenant de dossiers adminis- 
tratifs 


(1) Sociétés: Les données sont tirées des 
déclarations d'impôts(T2) de toutes les 
sociétés de commerce de détail dont les 
ventes varient entre $25,000 et diffé- 
rents seuils provinciaux pré-détermi- 
nés. 


(ii) Entreprises non constituées en société: 
les données sont estimées à partir d'un 
échantillon de déclarations d'impôt(T1) 
des détaillants autonomes déclarant un 
revenu brut tiré d'une entreprise 
variant entre $25,000 et différents 
seuils provinciaux pré-déterminés. 


pourcentages varient selon la 
province et le type d'entreprise, les données 
provenant des enquêtes représentent, en 1989, 
75% des estimations du commerce de détail, et 
les autres, 257. 


Bien que les 


On ne tient pas compte dans les estimations, 
des entreprises de commerce de détail dont les 


= 


recettes sont inférieures a $25,000 en 1989. 


FIABILITÉ DES DONNÉES 


provenant des enquêtes. Ces données 
sont sujettes à plusieurs types d'erreurs non 
liées à l'échantillonnage,; se rapportant no- 
tamment au champ de l'enquête, à la réponse, à 
la non-réponse ou au traitement. 


Données 
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minimize non- 
the areas of 
definition and 


All attempts have been made to 
sampling errors. This includes 
questionnaire design; location 


acceptance testing for all stages of editing 
and processing. 
Non-survey data (Administrative Records). 


Statistics 
burden its surveys 


Canada is very conscious of the 
pose on the business con- 


munity and therefore makes use of Revenue 
Canada's tax records in order to reduce re- 
sponse burden. However, since income tax 


forms are not designed for survey purposes, 
the use of taxation data necessarily involves 
a compromise. Problems include difficulties in 
classification (to retail or non-retail, or 
to a particular type of retail business), as 
well as a lack of information from which to 


extract only the retail sales from gross 
business income. There is no follow-up with 
tax filers, as there is with survey respon- 


dents, to clarify or verify data. The data for 
unincorporated businesses are subject to 
sampling error, as well as various other prob- 


lems which are involved in the estimation 
process. 

The symbol ".." on the tables in this publica- 
tion usually indicates that reliable data are 


not available because of problems with the 


unsurveyed portion. 


Statistics Canada staff work closely with 
Revenue Canada on a continuing basis to 
improve the statistical use of administrative 
data. 


DATA CONFIDENTIALITY 


Statistics Canada is prohibited by law from 
publishing any statistics which would divulge 
information relating to any identifiable busi- 
ness without the previous consent in writing 
of that business. The disclosure of data like- 
ly to reveal specific information on the ac- 
tivity of a particular company is therefore 
systematically and rigorously controlled and 
regulated to prevent the publication or dis- 
closure of any information deemed confiden- 
tial. The rules regarding the confidentiality 
of parts of the results of merchandising sur- 
veys are therefore applied in such a way that 
no data are shown for cells (or statistical 
units) composed of fewer than three companies 
or of three or more, if these are dominated by 
one or two companies. Information is withheld 
on this designated cell by entering an "X" in 
the appropriate boxes. 


Another way of preserving data confidentiality 
without having to enter an "X" is to combine 
(consolidate) the information for selected 
regions or selected Kinds of business. The 
aggregated data can then be published. 


Toutes les mesures ont été prises pour minimi- 
ser les erreurs non liées à 1'échantillonnage, 
notamment ce qui a trait à la conception des 
questionnaires, à la définition de l'emplace- 
ment et à l'essai de réception à toutes les 
étapes de la mise en formes et du traitement. 


(dossiers administratifs). 

sait fort bien que ses 
enquêtes constituent un fardeau pour les gens 
d'affaires et pour le réduire; il se sert 
donc des dossiers fiscaux de Revenu Canada. 
Toutefois, l'utilisation des données fiscales 
nous oblige à un compromis car les formulaires 
de déclaration d'impôt ne sont pas conçus à 
des fins d'enquête. Il y a notamment des dif- 
ficultés au niveau de la classification (com- 
merce de détail ou autre, types particuliers 
de commerce de détail); et un manque de ren- 
seignements à partir desquels nous pourrions 
extraire les ventes au détail du revenu brut 
tiré d'une entreprise. Les déclarants ne font 
l'objet d'aucun suivi; comme cela est le cas 
pour les répondants, afin de clarifier ou de 
vérifier les données. Les données relatives 
aux entreprises non constituées en société, 
peuvent être entachées d'erreurs liées à l'é- 
chantillonnage, et il peut également y avoir 
d'autres problèmes liés à l'estimation. 


Autres données 
Statistique Canada 


Le symbole ".." qu'on, retrouve dans les ta- 
bleaux de la présente publication indique 
généralement qu'il n'est pas possible d'avoir 
accès à des données fiables en raison de pro- 
blèmes posés par les données de l'échantillon 
qui ne découlent pas d'enquêtes. : 


Le personnel de Statistique Canada collabore 
étroitement en permanence, avec celui de 
Revenu Canada afin d'améliorer l'utilisation 
statistique des données administratives. 


CONFIDENTIALITÉ DES DONNÉES 


La loi interdit à Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir à identifier une entreprise ou certai- 
nes de ses caractéristiques, sans avoir obtenu 
au préalable, l'autorisation écrite de cette 
dernière. Ainsi, le dévoilement de données 
susceptibles de révéler des renseignements 
précis sur l'activité d'une entreprise parti- 
culière est systématiquement contrôlé suivant 
des dispositions strictes de telle sorte 
qu'aucun renseignement jugé secret ne soit pu- 
blié ou divulgué. L'application des règles sur 
le caractère secret d'une partie des résultats 
des enquêtes sur le commerce s'établit donc de 
manière à ce qu'aucune donnée ne soit révélée 
pour des cellules (ou unités statistiques) 
composées de moins de trois compagnies: ou 
encore de trois ou plus lorsque celles-ci sont 
dominées par une ou deux compagnies. L'infor- 
mation concernant ces cellules est dissimulée 
en inscrivant un "X" aux différents postes 
visés. 


Une autre façon de préserver le caractère 
confidentiel de l'information sans pour autant 


avoir à mettre un "“X";, consiste à grouper 
(consolider) les données pour certaines ré- 
gions ou certains genres de commerce. Les 


données ainsi agréger peuvent par la suite 


être publiées. 
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STANDARD INDUSTRIAL CLASSIFICATION 1980 


60 Food Beverage and Drug Industries 


6011 Supermarkets 

6012 Grocery stores (except supermarkets) 
6013 Bakery products stores 

6014 Candy and nut stores 

6015 Fruit and vegetable stores 

6016 Meat markets 

6019 Other specialty food stores, n.e.c. 


6021 Liquor stores 

6922 Wine stores 

6023 Beer stores 

6031 Pharmacies 

6032 Patent medicine and toiletries stores 


61 Shoe, Apparel, Fabric and Yarn Industries 


6111 Shoe stores 

6121 Men's clothing stores 

6131 Women's clothing stores 

6141 Children's clothing stores 
6142 Fur goods stores 

6149 Other clothing stores, n.e.c. 
6151 Fabric and yarn stores 


62 Household Furniture, Appliances and 
Furnishings Industries 


6211 Household furniture stores (with 
appliances and furnishings) 


6212 Household furniture stores (without 
appliances and furnishings) 


6213 Furniture refinishing and repair shops 
6221 Appliance, television, radio and stereo 
stores 


6222 Television: radio and stereo stores 


6223 Appliance, television, radio and stereo 
repair shops 


6231 Floor covering stores 
6232 Drapery stores 
6239 Other household furnishings stores 


63 Autoaotive Vehicles, Parts and 
Accessories Industries, Sales and 
Services 


6311 Automobile(new) dealers 
6312 Automobile(used) dealers 
6321 Motor home and travel trailer dealers 


6322 Boats, outboard motors and boating 
accessories dealers 
6323 Motorcycle and snowmobile dealers 


6329 Other recreational vehicle dealers 
6331 Gasoline service stations 
6341 Home and auto supply stores 


6342 Tire, battery, parts and accessories 
stores 

6351 Garages(general repairs) 

6352 Paint and body repair shops 


CLASSIFICATION TYPE DES INDUSTRIES, 1980. 


60 Industries des aliments, boissons, 
médicaments 


6011 Supermarchés d'alimentation 

6012 Epiceries (sauf les supermarchés) 

6013 Boulangeries-pâtisseries 

6014 Confiseries at magasins de noix 

6015 Magasins de fruits et légumes 

6016 Marchés de viandes 

6019 Autres magasins d'alimentation 
spécialisés, n.c.a. 

6021 Magasins de spiritueux 

6022 Magasins de vin 

6023 Magasins de bière 

6031 Pharmacies 

6032 Magasins de médicaments brevetés et de 
produits de toilette 


61 Industries des chaussures, vétements, 
tissus et filés 


6111 Magasins de chaussures 

6121 Magasins de vétements pour hommes 
6131 Magasins de vétements pour dames 
6141 Magasins de vétements pour enfants 
6142 Magasins d'articles de fourrure 
6149 Autres magasins de vêtements, n.c.a. 
6151 Magasins de tissus et de filés 


62 Industries de meubles, appareils et 
accessoires d'ameublement de maison 


6211 Magasins de meubles de maison 
(avec appareils ménagers et accessoires 
d'ameublement) 

6212 Magasins de meubles de maison 
(sans appareils ménagers ni accessoires 
d'ameublement) 

6213 Ateliers de réparation de meubles 

6221 Magasins d'appareils ménagers, de postes 
de télévision et de radio et d'appareils 
stéréophoniques 

6222 Magasins de postes de télévision et de 
radio et d'appareils stéréophoniques 

6223 Ateliers de réparation d'appareils 
ménagers; de postes de télévision et de 
radio et d'appareils stéréophoniques 

6231 Magasins de revêtements de sol 

6232 Magasins de tentures 

6239 Autres magasins d'ameublement de maison 


63 Industries des véhiclules automobiles, 


pièces et accessoires, vente et service - 


6311 Concessionnaires d'automobiles neuves 

6312 Concessionnaires d'automobiles d'occasion 

6321 Marchands de roulottes motorisées et de 
roulottes de voyage 

6322 Marchands de bateaux, de moteurs hors- 
bord et d'acessoires pour bateaux 

6323 Marchands de motocyclettes et de 
motoneiges 

6329 Autres marchands de véhicules de loisir 

6331 Stations-services 

6341 Magasins de fournitures pour la maison et 
pour l'automobile 

6342 Magasins de pneus; d'accumlateurs, de 
pièces et d'accessoires 

6351 Garages(réparations générales) 

6352 Ateliers de peinture et de carosserie 


6353 Muffler replacement shops 6353 Ateliers de remplacement de silencieux 
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Automotive Vehicles, Parts and 
Accessories Industries, Sales and 
Services - continued 


Motor vehicle glass replacement shops 


Motor vehicle transmission repair and 
replacement shops 


Other motor vehicle repair shops 
Car washes 
Other motor vehicle services, n.e.c. 


General Retail Merchandising Industries 


Department stores 

General stores 

Other general merchandise stores 
(variety and general merchandise stores) 


Other Retail Stores Industries 
Book and stationery stores 
Florist shops 

Lawn and garden centres 

Hardware stores 

Paint, glass and wallpaper stores 
Sporting goods stores 

Bicycle shops 

Musical instrument stores 

Record and tape stores 


Jewellery stores 
Watch and jewellery repair shops 


Camera and photographic supply stores 
Toy and hobby stores 

Gift, novelty and souvenir stores 
Second-hand merchandise stores, n.e.c. 


Opticians' shops 
Art galleries and artists’ supply stores 


Luggage and leather goods stores 
Monument and tombstone dealers 


Pet stores 
Coin and stamp dealers 


Mobile home dealers 
Other retail stores, n.e.c. 


Industries des véhiclules automobiles, 
piéces et accessoires, vente et service - 
suite 


Ateliers de remplacement de glaces pour 
véhicules automobiles 

Ateliers de réparation et de 
remplacement de boites de vitesse de 
véhicules automobiles 

Autres ateliers de réparation de 
véhicules automobiles 

Lave-autos 

Autres services pour véhicules 
automobiles; n.c.a. 


Industries des magasins de marchandises 
diverses 


Magasins à rayons 

Magasins généraux 

Autres magasins de marchandises diverses 
(bazars et magasins de marchandises 
diverses) 


Autres industries de magasins de détail 


Librairies et papeteries 
Fleuristes 

Centres de jardinage 
Quincailleries 

Magasins de peinture, de vitre et de 
papier peint 

Magasins d'articles de sport 
Magasins de bicyclettes 

Magasins d'instruments de musique 
Magasins de disques et de bandes 
magnétiques 


Bijouteries 

Ateliers de réparation de montres et de 
bijoux 

Magasins d'appareils et de founitures 
photographiques 


Magasins de jouets et d'articles de 
loisir à 
Magasins de cadeaux, d'articles de 
fantaisie et de souvenirs 

Magasins de marchandises d'occasion; 
n.c.a. 

Opticiens 

Galeries d'art et magasins de 
fournitures pour artistes 

Magasins de bagages et de maroquinerie 
Magasins de monuments funéraires et de 
pierres tombales 

Magasins d'animaux de maison 

Marchands de pièces de monnaie et de 
timbres 

Marchands de maisons mobiles 

Autres magasins de vente au détail, 
n.c.a. 
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ABOUT CANADA'S 


COMPETITIVENESS 
IN THE GLOBAL 
MARKETPLACE? 


You are not alone. Goods, money, information and technology are 
flowing across borders at an unprecedented pace. In order for us to be 
key players, we must keep informed. We must know: 

* how our products are sold to other countries 

+ how to assess the foreign competition 

Statistics Canada offers you five publications on the subject that can 
broaden your understanding of Canada’s dealings with other countries. 


CaNADA’S INTERNATIONAL 
INVESTMENT POSITION 
This publication gives a snapshot of 
Canada’s international financial 
position, showing who’s investing in 
what, in Canada and abroad at year 
end. Especially valuable analytical 
information is also provided on the 
relative position of both Canadian and 
foreign ownership and control of 
capital employed in Canada. 
PRICE: $37 


(Cat. No. 67 -202) 


SECURITY TRANSACTIONS 
WITH NON-RESIDENTS 
Find out who’s trading what on 
security markets..with this monthly 
publication which presents Canada’s 
trading in stocks, bonds and money 
market paper with non-residents. The 


December issue includes a description 


of sources and methods as well as 
complete data for the year. 


PRICE: $158 


(Cat. No. 67 -002) 


Canapa’s BALANCE 
OF INTERNATIONAL PAYMENTS 
RICAL STATISTICS 
1926 To 1990) 
For the first time, balance of 
payments data are available in the 
same format from 1926 to 1990, in 
one publication. You get: : 
+ all the historical data in one place! 
+ summary tables for the current 
and capital accounts. 
¢ selected additional data such as 
exchange rates and gross 
domestic product. 
all in one compact, well-presented 
publication! 
PRICE: $50 


« (Cat, No. 67-508) 


CANADA’S INTERNATIONAL 
TRANSACTIONS IN SERVICES 
This annual report looks at our inter- 
national pattern of trade in services: 
travel, freight, business services, 

government and other services. 


PRICE: $32 
(Cat. No. 67 -203) 
—————— |. rs i ———— 


CANADA'S BALANCE OF 
INTERNATIONAL PAYMENTS 
Need a complete picture of Canada’s 
international transactions? Then refer 
to this quarterly publication which 
outhnes «merchandise, services, 
investment income and transfers of 


-the current account; and the financial 


transactions of the capital account. 
Transactions are shown for six geo- 
graphical areas. 


PRICE: $110 


(Cat. No. 67 -001) 


To order, write Publication Sales, 


Statistics Canada, 

Ottawa, Ontario K1A OT6, 

or contact the nearest 

Statistics Canada 

Regional Reference 

Centre listed in this publication. 


For faster ordering, 
call toll-free and use 
VISA or MasterCard 


1-800-267-6677 


CONCURRENTIELLE DU 
CANADA SUR LES MARCHES 
INTERNATIONAUX VOUS 
PREOCCUPE-T-ELLE2 


Vous n'êtes pas les seuls. Les produits, l’argent, l'information et la 
technologie franchissent les frontières à un rythme encore jamais vu. Si 
nous voulons faire partie des joueurs clés, nous devons être informés sur : 
* comment nos produits sont vendus aux autres pays 

+ comment évaluer la place du Canada dans la concurrence étrangère 

À ce sujet, Statistique Canada met à votre disposition cinq publications 
qui peuvent élargir votre compréhension des relations économiques du 


Canada avec les autres pays. 


BILAN DES INVESTISSEMENTS 
INTERNATIONAUX DU CANADA 
Cette publication donne un instantané 
de la position financière inter- 
nationale du Canada et montre qui 
investit dans quoi au Canada et à 


‘ l'étranger, en fin d’année. S’y 


retrouvent aussi des renseignements 
sur l'importance de la propriété et du 
contrôle canadiens et étrangers du 
capital employé au Canada. 


PRIX: 37 $ 
(N°. 67 -202 au cat.) 

Ss ee 
BALANCE DES PAIEMENTS 
INTERNATIONAUX DU CANADA 
(STATISTIQUES HISTORIQUES 
1926 à 1990) 

Pour la première fois, les données de 
la balance des paiements sont 
présentées sous le même format de 
1926 à 1990 dans une seule pub- 

lication.Vous y trouverez : 


°. toutes les données historiques 
dans le même volume! 

+. des tableaux sommaires pour le 
compte courant et le compte de 

Capital 

+ des données supplémentaires 
choisies, telles que les taux de 
Change et le produit intérieur brut 

et tout ceci, dans une publication 

Unique, compacte et bien présentée! 


PRIX:50$ 


. (N° 67-508 au cat.) 
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Statistique Canada, 

Ottawa (Ontario) K1A OT6, 
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de Statistique Canada 
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apparaît dans cette publication). 


Pour commander plus rapidement, 
utilisez votre carte VISA ou 


MasterCard et appelez sans frais au 


1-800-267-6677 


LA BALANCE DES PAIEMENT 
INTERNATIONAUX DU CANADA 
Vous voulez une vue complète des 
opérations internationales du Canada? 
Alors consultez cette publication 
trimestrielle qui retrace les mar- 
chandises, les services, les revenus de 
placements et les transferts au compte 
courant et les opérations financières 
au compte de capital. Les opérations 
sont classées selon six régions 

géographiques. 


PRIX: 110 $ 
(N°. 67 -001 au cat.) 


LES TRANSACTIONS 
INTERNATIONALES DE 
SERVICES DU CANADA 

Cette publication annuelle examine 
nos pratiques internationales en ce qui 
concerne les services : voyages, 
transports, services commerciaux, 
services gouvernementaux et autres. 


PRIX: 32 $ 
(N°. 67 -203 au cat.) 


OPERATIONS EN VALEURS 
MOBILIERES AVEC LES 
NON-RESIDENTS 
Sachez qui achéte quoi sur les 
marchés des valeurs mobilieres grace 
a cette publication mensuelle qui 
présente le commerce du Canada en 
actions, obligations et effets du 
marché monétaire avec les non- 
résidents. Le numéro de décembre 
non seulement présente les données 
complètes de l’année, mais encore 
une description des sources et des 

néthodes. 


PRIX: 158 $ 
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ue way Pour partir 
od I 
good start ! D es de PACS 


Brainstorming with your jaillissent d'excellentes idées de 
colleagues produces some commercialisation. Mais lesquelles 
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Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety 
of forms. In addition to publications, both 
standard and special tabulations are offered. 
Data are available on CD, diskette, computer 
print-outs, microfiche and microfilm, and magne- 
tic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. 
Direct on line access to aggregated information 
is possible through CANSIM, Statistics Canada's 
machine-readable data base and retrieval systen. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related 
statistics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, K1A OT6 (Telephone: 
951-3552) or to the Statistics Canada reference 
centre in: 


Halifax (1-902-426-5331) Regina 
Montreal (1-514-283-5725) 
Ottawa (1-613-951-8116) 
Toronto (1-416-973-6586) 
Winnipeg (1-204-983-4020) 


(1-306-780-5405) 
Edmonton (1-403-495-3027) 
Calgary (1-403-292-6717) 
Vancouver (1-604-666-3691) 


Toll-free access is provided in all provinces 
and territories, for users who reside outside 
the local dialing area of any of the regional 
reference centres. 


Newfoundland, Labrador, 
Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Manitoba 1-800-661-7828 


Alberta and Northwest Territories 1-800-563-7828 
British Columbia and Yukon 1-800-663-1551 


Telecommunications Device for the 


Hearing Impaired 1-800-363-7629 


How to Order Publications 


This and other Statistics Canada publications 
may be purchased from local authorized agents 
and other community bookstores, through the local 
Statistics Canada offices, or by mail order to 
Marketing Division, Sales and Service, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A OT6. 


UQC6LS 957207, 
Facsimile Number 1(613)951-1584 


Toronto 
Credit card only (973-8018) 


Toll Free Order Only Line (Canada 


and United States) 1-800-267-6677 


Des données sous plusieurs formes... 


Statistique Canada diffuse les données sous formes 
diverses. Outre les publications, des totalisations 
habituelles et spéciales sont offertes. Les données 
sont disponibles sur disque compact, disquette, 
imprimés d'ordinateur, microfiches et microfilms et 
bandes magnétiques. Des cartes et d'autres documents 
de référence géographiques sont disponibles pour cer- 
taines sortes de données. L'accès direct à des 
données agrégées est possible par le truchement de 
CANSIM, la base de données ordinolingue et le système 
d'extraction de Statistique Canada. 


Comment obtenir d'autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements au sujet de cette 
publication ou de statistiques et services connexes 
doivent être adressées à: 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, KIA OT6 (téléphone: 
951-3552) ou au centre de consultation de Statistique 
Canada à: 


Halifax (1-902-426-5331) Regina 
Montréal (1-514-283-5725) 
Ottawa (1-613-951-8116) 
Toronto (1-416-973-6586) - 
Winnipeg (1-204-983-4020) 


(1-306-780-5405) 
Edmonton (1-403-495-3027) 
Calgary (1-403-292-6717) 
Vancouver (1-604-666-3691) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, 
dans toutes les provinces et dans les territoires, 
aux utilisateurs qui habitent à l'extérieur des zones 
de comaunication locale des centres régionaux de con- 
sultation. 


Terre-Neuve et Labrador, 
Nouvelle-Ecosse, Nouveau-Brunswick 


et Île-du-Prince-Édouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Manitoba 1-800-661-7828 


1-800-563-7828 
1-800-663-1551 


Alberta et Territoires du Nord-Ouest 
Colombie-Britannique et Yukon 


Appareils de télécommunications pour 


les malentendants 1-800-363-7629 


Comment commander les publications 


On peut se procurer cette publication et les autres 
publications de Statistique Canada aupres des agents 
autorisés et des autres librairies locales, par l'en- 
tremise des bureaux locaux de Statistique Canada, ou 
en écrivant à la Division du Marketing, Ventes et 
Service, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 


1(613)951-7277 
Numéro du télécopieur 1(613)951-1584 


Toronto 
Carte de crédit seulement (973-8018) 


Numéro sans frais pour commander 
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Note de reconnaissance 


Le succès du système statistique du Canada 
repose sur un partenariat bien établi entre 
Statistique Canada et la population, les entreprises 
et les administrations canadiennes. Sans cette 
collaboration et cette bonne volonté, il serait 
impossible de produire des statistiques précises 
et actuelles. 


SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 
figures not available. 
figures not appropriate or not 
applicable. 


- nil or zero. 

-- amount too small to be expressed. 
p preliminary figures. 
r revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements 
of the Statistics Act. 


NOTE 
Percentages and totals are calculated before 
rounding. 


A NOTE ON CANSIM 


Statistics in this publication are not 
available from Statistics Canada computerized 
data bank CANSIM (Canadian Socio-Economic 
Information Management System). Some current 
and historical statistics on Department store 
sales and stocks (Matrix No. 112) as well as 
other retail trade series are accessible on 
CANSIM via terminal, on computer printouts, or 
in machine readable form. For further 
information contact the CANSIM staff, Current 
Economic Analysis Division, Statistics Canada, 
Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 613-951-8200), or 
the regional advisors at Statistics Canada 
offices located across Canada. 
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SIGNES CONVENT IONNELS 


Les signes suivants sont employés dans cette 
publication de Statistique Canada: 


.. nombres indisponibles. 


«+. n'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou zéro. 
-- nombres infimes. 

p nombres provisoires. 

r nombres rectifiés. 

x confidentiel en vertu des dispositions de 
la Loi sur la statistique relatives au 
secret. 

NOTA 
calculés 


Les pourcentages et les totaux sont 


avant l'arrondissage. 
NOTE AU SUJET DE CANSIM 


Les statistiques sur cette publication ne 
sont pas disponibles sur la banque de données 


informatisées de Statistique Canada CANSIM 
(Systéme canadien d'information socio- 
économique). Cependant, certaines statisti- 


ques actuelles et historiques sur les ventes 
et stocks des grands magasins (matrice no 112) 
ainsi que de nombreuses autres séries sont 
accessibles sur CANSIM par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou sous une 
forme lisible par une machine. Pour plus de 
renseignements, s'adresser au personnel de 
CANSIM, Division de l'analyse de conjoncture, 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (téléphone 
613-951-8200), ou aux conseillers régionaux 


des bureaux de Statistique Canada situés a 

travers le Canada. 
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Introduction 


This publication provides a comprehensive 
picture of retailing in Canada for the years 
1990 and 1991. This information is necessary 
for businesses to gauge and improve their 
marketing practices, for trade associations 
to measure their performance and for all 
levels of government to develop national and 
regional economic programmes and policies. 
Retail trade is a Key economic indicator used 
to measure the growth of our economy and 
gauge its performance. Retail trade repre- 
sented approximately 44% of total consumer 
expenditure on goods and services in 1991 and 
about 277 of Canada's gross domestic product. 


Highlights, 1990-1991 


® Annual retail trade totalled an estimated 
$185.2 billion in 1991 a decrease of 5.47 
from 1990. 

® This year-over-year decrease in sales was 
the first decline in dollar value sales 
since this retail programme started in 
1985. 


e The number of retail locations decreased by 


just over 10,000 to approximately 206,000 
stores. 
® The automotive industries continued to be 


the largest of the six major trade groups 
even though there was a 8.3% decrease in 
retail sales for this group between 1990 
and 1991. The second largest trade group, 
the food, beverage and drug industries cat- 
egory, recorded a marginal 0.8% decrease in 
retail sales. 


® As a proportion of total retail trade, the 
automotive group accounted for 34.623 the 
food, beverage and drug group, 33.0%; the 
general retail merchandising group which 
includes department stores, 11.573 the 
shoe, apparel, fabric and yarn group, 6.223 
and the household furniture and appliances 
group> 5227 All other retail stores 
accounted for the remaining 9.57 of total 
retail trade in 1991. 


* In each province, retail sales as a percen- 


tage of the Canada total corresponded 
closely with demographic size. The three 
largest provinces, Ontario, Quebec and 
British Columbia, accounted for 37.6/; 


24.1% and 13.0% respectively of all the 
retail trade in 1991. Alberta had the 
highest retail sales per capita at $7,449 
followed by British Columbia at $7,131 and 
the Yukon at $6,748. Of the remaining prov- 
inces and territories, annual per _ capita 
retail sales ranged from $6,646 in Ontario 
to $5,728 in Newfoundland. The national per 
capita average was $6,586 in 1991. 


Introduction 


Cette publication présente un tableau complet 
du commerce de détail pour les années 1990 et 
1991. Ces renseignements sont utilisés par 
les entreprises pour évaluer et améliorer 


leurs techniques de commercialisation, par 
les associations de marchands pour mesurer 
leurs rendements, et par les divers niveaux 
de gouvernement afin d'élaborer des pro- 
grammes économiques nationaux et formuler des 
politiques. Le commerce de détail est un 


indicateur économique important permettant de 


mesurer la croissance de notre économie et 
d'évaluer sa performance. En 1991, le com- 
merce de détail au Canada a représenté 


environ 447 de l'ensemble des dépenses en 
biens et services de consommation et près de 
274 du produit intérieur brut. 


Faits saillants 1990-1991 


commerce de 
$185.2 milliards en 
5.47 par rapport à 


® On estime que l'ensemble du 
détail s'est chiffré à 
1991; une baisse de 
1990. 

° Cette diminution d'une année à l'autre des 

ventes est la première diminution, par 

ordre d'importance en dollars, depuis le 

début de ce programme en 1985. 


° Le nombre de points de vente au détail a 
diminué de près de 10,000 pour se chiffrer 
à environ 206,000 magasins. 


® Le secteur de l'automobile est toujours le 
plus important des six groupes du commerce 
de détail avec une diminution du taux 
annuel de croissance de 8.3%. Le deuxième 
groupe de commerce en importance, soit 
celui des aliments; boissons et 
médicaments, a diminué de 0.8% en 1991. 


° Par rapport à l'ensemble du commerce de 
détail; le groupe de l'automobile 
représente 34.6%, le groupe des aliments, 
boissons et médicaments, 33.0%, celui des 
magasins de marchandises diverses 
comprenant les grands magasins, 11.57, le 
groupe des chaussures, vêtements, tissus et 


filés, 6.2%, et celui des magasins de 
meubles et d'appareils ménagers, 5.27. Les 
autres magasins de vente au détail tiennent 
compte des 9.5% demeurant de l'ensemble du 
commerce de détail de 1991. 


° Les ventes au détail en pourcentage de 
l'ensemble du Canada, de chacune des pro- 
vinces, correspondent de près à la popula- 
tion de la province. Les trois plus grosses 
provinces» l'Ontario, le Québec et la 
Colombie-Britannique, ont respectivement 
37.642, 24.17 et 13.0% du total des ventes 
au détail de 1991. L'Alberta a enregistré 
les ventes au détail par habitant les plus 
élevées, soit $7,449 suivi par la Colombie- 
Britannique avec des ventes de l'ordre de 
$7,131 et du Yukon avec $6,748. Dans les 
autres provinces, les ventes au détail 
annuelles par habitant s'échelonnaient de 
$6,646 en Ontario à $5,728 à Terre-Neuve. 
La moyenne nationale par habitant en 1991 
était de $6,586. 
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FOR FURTHER READING 
Selected Publications 
from Statistics Canada 


Title 


Department Store Sales and Stocks, 
Monthly ; Bilingual 


Department Store Sales by Region, 
Advance Release, Monthly; Bilingual 


Retail Trade, Monthly, Bilingual 


Retail Chain and Department Stores, 
Annual, Bilingual 


Vending Machine Operators, Annual, 
Bilingual 


Direct Selling in Canada, Annual, 
Bilingual 


Campus Bookstores, Annual, Bilingual 
Annual Retail Trade, Annual, Bilingual 


Market Research Handbook, Annual, 
Bilingual 


Retail Commodity Survey, Occasional, 
Bilingual 


To order a publication you may telephone 
1-613-951-7277 or use facsimile number 
1-613-951-1584. For toll free in Canada 
only telephone 1-800-267-6677. When 
ordering by telephone or facsimile a 
written confirmation is not required. 
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LECTURES SUGGEREES 
Choisies parmi les publications 
de Statistique Canada 


Titre 


Ventes et stocks des grands magasins, 
mensuel, bilingue 


Ventes des grands magasins par région, 
rapport provisoire, mensuel, bilingue 


Commerce de détail, mensuel, bilingue 


Magasins de détail à succursales et les 
grands magasins, annuel, bilingue 


Exploitants de ditributeurs automatiques, 
annuel, bilingue 


La vente directe au Canada, annuel, 
bilingue 


Librairies de campus, annuel, bilingue 
Commerce de détail, annuel, bilingue 


Receuil statistique des études de marché, 
annuel, bilingue 


Enquête sur les marchandises vendues au 
détail, hors série, bilingue 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-210 


63-213 


63-218 


63-219 


63-223 


63-224 


63-541 


Pour obtenir une publication, veuillez téléphoner 
au 1-613-951-7277 ou utiliser le numéro du télé- 


copieur 1-613-951-1584. 
au Canada, composez le 1-800-267-6677. 


Pour appeler sans frais, 
Il n'est 
pas nécessaire de nous faire parvenir une 


con- 


firmation pour une commande faite par téléphone 


ou télécopieur. 
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Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, CANADA, BY MAJOR GROUP, 


SIC Description 
Cig 


CANADA 
60 Food, Beverage and Drug Industries 
61 Shoe, Apparel, Fabric and Yarn Industries 
62 Household Furniture, Appliances & Furnishings 
Industries 
63 Automobile Vehicles, Parts & Accessories 


Industries, Sales & Services 
64 General Retail Merchandising Industries 


65 Other Retail Store Industries 


TOTAL, ALL STORES 


1990 - 1991 


Number of 
Locations 


Nombre de 
point de 


ventes 


# 


46,550 


29,400 


19,550 


55,650 
9,050 


56,350 


216,500 


1990/89 


Sales & Sales 
Receipts _ Change 
Ventes et Variation 


recettes des ventes 


$000,000 Z 
61,650.8 6.9 
12,425.3 0.5 
10,787.7 -1.8 
69,925.1 1.9 
21,896.4 1.3 
19,024.9 3.0 

195,710.2 3.2 


TABLE 2. RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, CANADA, BY INDUSTRY GROUP, 1990 - 1991 


SIC Description 
cTI 


CANADA 
601 Food Stores 
603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 
611 Shoe Stores 
612 Men's Clothing Stores 
613 Women’s Clothing Stores 
614 Clothing Stores n.6e.c. 
615 Fabric & Yarn Stores 
621 Household Furniture Stores 
622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 
623 Household Furnishings Stores 
631 Automobile Dealers 
632 Recreational Vehicle Dealers 
633 Gasoline Service Stations 
634 Automotive Parts & Accessories Stores 
635 Motor Vehicle Repair Shops 
639 Other Motor Vehicle Services 
641 General Merchandise Stores 
651 Book & Stationery Stores 
652 Florists, Lawn & Garden Centres 
653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 
654 Sporting Goods & Bicycle Shops 
655 Musical Instrument & Record Stores 
656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 
657 Camera & Photographic Supply Stores 
658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores 


659,602 Other Retail Stores 


TOTAL, ALL STORES 


Number of 
Locations 


Nombre de 
point de 


ventes 


# 


37,500 
6,400 
4,500 
3,700 

11,250 


7,750 
2,200 
5,900 
8,750 
4,900 


9,350 
2,300 
17,500 
3,900 
19,500 


3,100 
9,050 
3,500 
4,400 
5,550 


5,150 
2,450 
5,250 
1,300 
6,800 


24,600 


216,500 


1990/89 


Sales & Sales 
Receipts Change 
Ventes et Variation 
recettes des ventes 


$000,000 


45,602.2 7 
9,981.9 5 
1,843.3 ae 
2,137.7 =I 
4,054.9 =k 


CR ome 
(— oe) 


3,808.5 

580.9 
4,603.8 
3,699.2 
2,484.8 


LA O0 LA LA LA LA FO © Æ Li NOUON 


NON FS 


41,205.7 0 
2,282.7 -5 
15,094.5 8 
0 
2 


5,245.9 = 
5,517.4 


579.0 -0 
21,896.4 1 
1,458.4 es 
1,063.1 10 
3,022.8 -0 


2,361.6 
958.9 
1,560.5 
590.7 
1,680.9 


' 
oOhron 
. 


oe 


. 
# © © ro O # 


12,394.6 


N 
. 


195,710.2 


es 
e 
rm 
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TABLEAU 1. VENTES ET NOMBRE DE POINT DE VENTES, COMMERCE DE DÉTAIL, CANADA, PAR GRAND GROUPE, 1990 - 1991 


1991 1991/90 


Number of Sales & 
Locations Receipts 


Sales 
Change 


Variation 
des ventes 


Nombre de Ventes et 
point de recettes 
ventes 


Description SIC 
CTI 


# $000,000 Z CANADA 
46,400 61,170.3 -0.8 Industries des aliments, boissons et médicaments 60 
27,350 11,435.4 -8.0 Industries des chaussures, vêtements, tissus et filés 61 
Industries des meubles, appareils et accessoires 62 
17,450 9,603.6 -11.0 d'ameublement de maison 
Industries des véhicules automobiles, pièces et 63 
54,100 64,090.7 -8.3 accessoires, vente et service 
8,700 21,263.3 -2.9 Industries des magasins de marchandises diverses 64 
52,350 17,629.1 -7.3 Autre industries de magasins de détail 65 
206,300 185,192.4 *5.4 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 


TABLEAU 2. VENTES ET NOMBRE DE POINT DE VENTES, COMMERCE DE DETAIL, CANADA, PAR GROUPE INDUSTRIEL, 1990 - 1991 


1991 1991/90 


Sales 
Change 


Number of Sales & 
Locations Receipts 


Variation 
des ventes 


Nombre de Ventes et 
point de recettes 
ventes 


Description SIC 
CTI 


# $000,000 Z CANADA 

37,550 45,043.2 =e Magasins d'alimentation 601 
6,250 10,313.4 3.3 Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 603 
4,350 1,701.7 77 Magasins de chaussures 611 
3,550 1,835.3 -14.1 Magasins de vêtements pour hommes 612 
9,950 Ste. -7.0 Magasins de vêtements pour dames 613 
7,300 3,530.1 13 Magasins de vêtements n.c.a. 614 
2,150 596.2 2.6 Magasins de tissus et de filés 615 
5,000 3,932.9 -14.6 Magasins de meubles de maison 621 
7,850 3,448.7 -6.8 Magasins d'appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 622 
4,600 2,222.0 -10.6 Magasins d'accessoires d*ameublemsent 623 
9,200 37,118.4 -9.9 Concessionnaires d'automobiles 631 
2,250 1,985.9 =13%0 Marchands de véhicules de loisir 632 
17,000 14,292.1 -533 Stations-service 633 
3,950 5,038.8 -3.9 Magasins de pièces et d’accessoires pour véhicules automobiles 634 
19,150 5,110.8 -7.4 Ateliers de réparation de véhicules automobiles 635 
2,500 544.7 -5.9 Autres services pour véhicules automobiles 639 
8,700 21,263.3 22.9 Magasins de marchandises diverses 641 
3,350 1,330.3 -8.8 Librairies et papeteries 651 
3,800 981.9 -7.6 Fleuristes et centres de jardinage 652 
4,900 2,564.5 -15.2 Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 653 
5,050 2,242.1 -5.1 Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 654 
2,300 957.1 -0.2 Magasins d'instruments de musiques et de disques 655 
4,550 1,355.7 -13.1 Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 656 
1,300 561.4 -5.0 Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 657 
6,000 1,617.7 -3.8 Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 
23,700 11,832.0 -4.5 Autres magasins de vente au détail 602,659 

206,300 185,192.94 -5.4 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 
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TABLE 3. , RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, CANADA, BY INDUSTRY CLASS, 1990 - 1991 


SIC Description 
CTI 


CANADA 
6010 Food Stores 
6020 Liquor, Wine and Beer Stores 
6031 Pharmacies 
6032 Patent Medicine and Toiletries Stores 


6111 Shoe Stores 


6121 Men's Clothing Stores 

6131 Women's Clothing Stores 

6140 Clothing Stores n.e.c. 

6151 Fabric and Yarn Stores 

6211 Household Furniture Stores with Appliances and Furnishings 


6212 Household Furniture Stores without Appliances and Furnishings 
6213 Furniture Refinishing and Repair Shops 

6221 Appliance, Television, Radio and Stereo Stores 

6222 Television, Radio, and Stereo Stores 

6223 Appliance, Television, Radio and Stereo Repair Shops 

6231 Floor Covering Stores 


6232 Drapery Stores 

6239 Other Household Furnishings Stores 
6311 Automobile (New) Dealers 

6312 Automobile (Used) Dealers 


6321 Motor Home and Travel Trailer Dealers 

6322 Boats, Outboard Motors and Boating Accessories Dealers 
6323 Motorcycle and Snowmobile Dealers 

6329 Other Recreational Vehicle Dealers 

6331 Gasoline Service Stations 


6341 Home and Auto Supply Stores 

6342 Tire, Battery, Parts and Accessories Stores 
6351 Garages (General Repairs) 

6352 Paint and Body Repair Shops 

6353 Muffler Replacement Shops 


6354 Motor Vehicle Glass Replacement Shops 

6355 Motor Vehicle Transmission Repair and Replacement Shops 
6359 Other Motor Vehicle Repair Shops 

6391 Car Washes 

6399 Other Motor Vehicle Services n.e.c. 


6410 General Merchandise Stores 
6511 Book and Stationery Stores 
6521 Florist Shops 

6522 Lawn and Garden Centres 
6531 Hardware Stores 


6532 Paint, Glass and Wallpaper Stores 
6541 Sporting Goods Stores 

6542 Bicycle Shops 

6551 Musical Instrument Stores 

6552 Record and Tape Stores 


6560 Jewellery Stores and Watch and Jewellery Repair Shops 


6571 Camera and Photographic Supply Stores 
6580 Toy, Hobby, Novelty and Souvenir Stores 
6591 Second Hand Merchandise Stores n.e.c. 


6592 Opticians’ Shops 


6593 Art Galleries and Artists’ Supply Stores 
6594 Luggage and Leather Goods Stores 

6595 Monument and Tombstone Dealers 

6596 Pet Stores 

6597 Coin and Stamp Dealers 


6598 Mobile Home Dealers 
6599 Other Retail Stores n.e.c. 


TOTAL, ALL STORES 


Number of 
Locations 


Nombre de 
point de 
ventes 


930 


1,150 
1,950 


9,050 
3,500 
3,950 


4,100 


4,700 

430 
1,400 
1,050 


5,250 
1,300 
6,800 
3,200 
2,000 


1,600 
790 
180 

1,200 
310 


250 
12,450 


216,500 


1990/89 


Sales & Sales 
Receipts Change 
Ventes et Variation 


recettes des ventes 


N 


$000,000 


45,602.2 

6,066.7 

9,721.5 
260.4 = 
1,843.3 is 


2,137.7 
4,054.9 
3,808.5 

580.9 
2,852.1 


VOmNN Woano st WNANNS 
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1,490.9 
260.7 
901.8 

2,399.3 
398.0 


1,232.9 
359.8 
892.0 
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834.0 
712.4 > 
644.6 
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TABLEAU 3. VENTES ET NOMBRE DE POINT DE VENTES, COMMERCE DE DÉTAIL, CANADA, PAR CLASSE INDUSTRIELLE, 1990 - 1991 


1991 


1991/90 


Sales 
Change 


Number of Sales & 
Locations Receipts 


Variation 
des’ ventes 


Nombre de Ventes et 
point de recettes 
ventes 


Description SIC 
CTI 


# $000,000 Z CANADA 
37,550 45,043.2 = Wie Magasins d'alimentation 6010 
2,650 5,813.7 -4.2 Magasins de spiritueux, de vin et de bière 6020 
5,550 10,031.4 se Pharmacies 6031 
680 281.9 8.3 Magasins de médicaments brevetés et de produits de toilette 6032 
4,350 1,701.7 Sol: Magasins de chaussures 6111 
3,550 1,835.3 -14.1 Magasins de vêtements pour hommes 6121 
9,950 S5 712.2 -7.0 Magasins de vétements pour dames 6131 
7,300 3,530.1 P56 Magasins de vêtements n.c.a. 6140 
2,150 596.2 2.6 Magasins de tissus et de filés 6151 
1,750 2,440.7 -14.4 Magasins de meubles de maison (avec appareils ménagers) 6211 
1,550 1,287.1 -13.7 Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers) 6212 
os a 56 Ateliers de réparation de meubles 6213 
1,600 756.0 -16.2 Magasins d'appareils ménagers, de postes de T.V. et de radio 6221 
nt 2,251.8 -6.1 Magasins de postes de T.V. et de radio 6222 
2,600 440.9 10.8 Ateliers de réparation d'appareils ménagers, de postes et de T.V. 6223 
1,500 1,135.6 TA) Magasins de revêtements de sol 6231 
Bk OS SE Magasins de tentures 6232 
1,950 812.9 -8.9 Autres magasins d'accessoires d’ameublement 6239 
5,400 35,303.9 -10.0 Concessionnaires d'automobiles (neuves) 6311 
3,800 1,814.5 Col Concessionnaires d'automobiles d'occasion 6312 
470 699.8 -16.1 Marchands de roulottes motorisées et de roulottes de voyage 6321 
46 571.5 -19.8 Marchands de bateaux, de moteurs hors-bord et d'accessoires 6322 
820 628.8 272 Marchands de motocyclettes et de motoneiges 6323 
a 85.8 -6.3 Autres marchands de véhicules de loisir 6329 
17,000 14,292.1 -5.3 Stations-service 6331 
610 3,308.7 -3.8 Magasins de fournitures pour la maison et pour l'’automobile 6341 
3,350 730.1 -4.2 Magasins de pneus, d’accumulateurs, de pièces et d'accessoires 6342 
9,500 2,195.1 -6.6 Garages (réparations générales) 6351 
5,750 1,579.0 -10.4 Ateliers de peinture et de carrosserie 6352 
710 384.8 -9.0 Ateliers de remplacement de silencieux 6353 
880 333.7 -3.0 Ateliers de remplacement de glaces pour véhicules automobiles 6354 
eS 127.0 -9.7 Ateliers de réparation et de remplacement de boîtes de vitesses 6355 
1,850 491.3 -1.3 Autres ateliers de réparation de véhicules automobiles 6359 
163.6 LE Lave-autos 6391 
1,650 ae Sec Autres services pour véhicules automobiles n.c.a. 6399 
8,700 21,263.3 -2.9 Magasins de marchandises diverses 6410 
3,350 1,330.3 -8.8 Librairies et papeteries 6511 
3,250 623.3 -13.0 Fleuristes 6521 
540 358.6 3.3 Centres de jardinage 6522 
re sé se Quincailleries 6531 
1,350 539.0 -9.4 Magasins de peintures, de vitre et de papier peint 6532 
4,600 2,084.4 -5.2 Magasins d'articles de sport 6541 
450 157.7 -3.5 Magasins de bicyclettes 6542 
ws 385.5 -19.0 Magasins d’instruments de musique 6551 
1,200 571.7 18.4 Magasins de disques et de bandes magnétiques 6552 
4,550 1,355.7 =13.1 Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 6560 
1,300 561.4 -5.0 Magasins d‘appareils et de fournitures photographiques 6571 
6,000 1,617.7 -3.8 Magasins de jouets, d'articles de loisir et de fantaisie 6580 
2,700 416.7 -11.3 Magasins de marchandises d'occasion n.c.a. 6591 
2,100 685.1 -2.6 Opticiens 6592 
1,450 304.8 -15.5 Galeries d'art et magasins de fournitures pour artistes 6593 
820 205.1 -2.4 Magasins de bagages et de maroquinerie 6594 
190 43.2 -5.7 Marchands de monuments funéraires et de pierres tombales 6595 
1,350 366.7 9.3 Magasins d’animaux de saison 6596 
370 110.5 23.0 Marchands de pièces de monnaie et de timbres 6597 
250 168.1 -17.5 Marchands de maisons mobiles 6598 
11,900 3,718.0 -4.9 Autres magasins de vente aw détail n.c.a. 6599 

206,300 185,192.4 5,4 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 
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TABLE 4. 


SIC 


6010 
6020 
6031 
6032 
6111 


6121 
6131 
6140 
6151 
6211 


6212 
6213 
6221 
6222 
6223 


6231 
6232 
6239 
6311 
6312 


6321 
6322 
6323 
6329 
6331 


6341 
6342 
6351 
6352 
6353 


6354 
6355 
6359 
6391 
6399 


6410 
6511 
6521 
6522 
6531 


6532 
6541 
6542 
6551 
6552 


6560 
6571 
6580 
6591 
6592 


6593 
6594 
6595 
6596 
6597 


6598 
6599 


RETAIL SALES AND SELECTED FINANCIAL RATIOS, CANADA, BY INDUSTRY CLASS, 1991 


Description 


CANADA 


Food Stores 

Liquor, Wine and Beer Stores 
Pharmacies 

Patent Medicine and Toiletries Stores 
Shoe Stores 


Men's Clothing Stores 
Women's Clothing Stores 
Clothing Stores n.e.c. 
Fabric and Yarn Stores 


Household Furniture Stores with Appliances and Furnishings 


Household Furniture Stores without Appliances and Furnishings 


Furniture Refinishing and Repair Shops 

Appliance, Television, Radio and Stereo Stores 
Television, Radio, and Stereo Stores 

Appliance, Television, Radio and Stereo Repair Shops 


Floor Covering Stores 

Drapery Stores 

Other Household Furnishings Stores 
Automobile (New) Dealers 
Automobile (Used) Dealers 


Motor Home and Travel Trailer Dealers 

Boats, Outboard Motors and Boating Accessories Dealers 
Motorcycle and Snowmobile Dealers 

Other Recreational Vehicle Dealers 

Gasoline Service Stations 


Home and Auto Supply Stores 

Tire, Battery, Parts and Accessories Stores 
Garages (General Repairs) 

Paint and Body Repair Shops 

Muffler Replacement Shops 


Motor Vehicle Glass Replacement Shops 

Motor Vehicle Transmission Repair and Replacement Shops 
Other Motor Vehicle Repair Shops 

Car Washes 

Other Motor Vehicle Services n.e.c. 


General Merchandise Stores 
Book and Stationery Stores 
Florist Shops 

Lawn and Garden Centres 
Hardware Stores 


Paint, Glass and Wallpaper Stores 
Sporting Goods Stores 

Bicycle Shops 

Musical Instrument Stores 

Record and Tape Stores 


Jewellery Stores and Watch and Jewellery Repair Shops 
Camera and Photographic Supply Stores 

Toy, Hobby, Novelty and Souvenir Stores 

Second Hand Merchandise Stores n.e.c. 

Opticians’ Shops 


Art Galleries and Artists’ Supply Stores 
Luggage and Leather Goods Stores 
Monument and Tombstone Dealers 

Pet Stores 

Coin and Stamp Dealers 


Mobile Home Dealers 
Other Retail Stores n.e.c. 


TOTAL, ALL STORES 


Sales & 
Receipts 


Ventes et 


recettes 


$000,000 


45,043.2 
5,813.7 
10,031.4 
281.9 
1,701.7 


1,835.3 
3,772.2 
3,530.1 

596.2 
2,490.7 


1,287.1 


756.0 
2,251.8 
440.9 


1,135.6 


812.9 
35,303.9 
1,814.5 


699.8 
571.5 
628.8 
85.8 
14,292.1 


3,308.7 
1,730.1 
2,195.1 
1,579.0 

384.8 


333.7 
127.0 
491.3 
163.6 


ee 


21,263.3 
1,330.3 
623.3 
358.6 


539.0 
2,084.4 
157.7 
385.5 
571.7 


1,355.7 
561.4 
1,617.7 
416.7 
685.1 


304.8 
205.1 

43.2 
366.7 
110.5 


168.1 
3,718.0 


185, 192.64 


Percentage of Sales & Receipts 


Closing 


Purchases Inventory 


Stocks de 


Achats fermeture 


Z 2 
76 5 
55 0 
72 14 
69 14 
60 30 
59 23 
55 16 
54 21 
53 24 
66 22 
63 23 
53 16 
71 21 
67 21 
53 24 
63 17 
59 17 
58 21 
84 17 
81 17 
79 27 
75 33 
79 28 
80 26 
80 3 
72 20 
67 19 
47 5) 
42 8 
40 10 
39 8 
OG 10 
43 10 
29 3 
27 5 
74 18 
61 23 
50 9 
56 11 
69 21 
64 19 
62 30 
70 31 
61 30 
73 24 
50 62 
61 16 
55 26 
47 17 
LE) 17 
60 17 
62 17 
64 15 
78 as 
72 19 
72 17 
73 14 
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TABLEAU 4. VENTES ET RATIOS D' EXPLOITATION, 


Pourcentage des Ventes et Recettes 


Cost of Gross 
Goods Sold Margin 
Prix de Marge 
revient bénéficiaire 


Employee 
Earnings 


Rémunération 
des employés 


COMMERCE DE DÉTAIL, CANADA, PAR CLASSE INDUSTRIELLE, 1991 


Description 


SIC 
CTI 


CANADA 

Magasins d'alimentation 6010 
Magasins de spiritueux, de vin et de bière 6020 
Pharmacies 6031 
Magasins de médicaments brevetés et de produits de toilette 6032 
Magasins de chaussures 6111 
Magasins de vêtements pour hommes 6121 
Magasins de vêtements pour dames 6131 
Magasins de vêtements n.c.a. 6140 
Magasins de tissus et de filés 6151 
Magasins de meubles de maison (avec appareils ménagers) 6211 
Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers) 6212 
Ateliers de réparation de meubles 6213 
Magasins d'appareils ménagers, de postes de T.V. et de radio 6221 
Magasins de postes de T.V. et de radio 6222 
Ateliers de réparation d'appareils ménagers, de postes et de T.V. 6223 
Magasins de revêtements de sol 6231 
Magasins de tentures 6232 
Autres magasins d'accessoires d'ameublement 6239 
Concessionnaires d'automobiles (neuves) 6311 
Concessionnaires d'automobiles d'occasion 6312 
Marchands de roulottes motorisées et de roulottes de voyage 6321 
Marchands de bateaux, de moteurs hors-bord et d'accessoires 6322 
Marchands de motocyclettes et de motoneiges 6323 
Autres marchands de véhicules de loisir 6329 
Stations-service 6331 
Magasins de fournitures pour la maison et pour l'automobile 6341 
Magasins de pneus, d‘accumulateurs, de pièces et d'accessoires 6342 
Garages (réparations générales) 6351 
Ateliers de peinture et de carrosserie 6352 
Ateliers de remplacement de silencieux 6353 
Ateliers de remplacement de glaces pour véhicules automobiles 6354 
Ateliers de réparation et de remplacement de boîtes de vitesses 6355 
Autres ateliers de réparation de véhicules automobiles 6359 
Lave-autos 6391 
Autres services pour véhicules automobiles n.c.a. 6399 
Magasins de marchandises diverses 6410 
Librairies et papeteries 6511 
Fleuristes 6521 
Centres de jardinage 6522 
Quincailleries 6531 
Magasins de peintures, de vitre et de papier peint 6532 
Magasins d'articles de sport 6541 
Magasins de bicyclettes 6542 
Magasins d'instruments de musique 6551 
Magasins de disques et de bandes magnétiques 6552 
Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 6560 
Magasins d‘appareils et de fournitures photographiques 6571 
Magasins de jouets, d'articles de loisir et de fantaisie 6580 
Magasins de marchandises d'occasion n.c.a. 6591 
Opticiens ' 6592 
Galeries d'art et magasins de fournitures pour artistes 6593 
Magasins de bagages et de maroquinerie 6594 
Marchands de monuments funéraires et de pierres tombales 6595 
Magasins d'animaux de maison 6596 
Marchands de pièces de monnaie et de timbres 6597 
Marchands de maisons mobiles 6598 
Autres magasins de vente au détail n.c.a. 6599 


TOTAL, TOUS LES MAGASINS 


eee mm 
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TABLE 5. 


SIC 
CTI 


601 
603 
611 
612 
613 


614 
615 
621 
622 
623 


631 
632 
633 
634 
635 


639 
641 
651 
652 
653 
654 
655 
656 
657 
658 


659,602 


60 
61 


62 


63 


64 


65 


RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, BY PROVINCE AND INDUSTRY GROUP, 1990 - 1991 


Description 


NEWFOUNDLAND 


Food Stores 

Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 
Shoe Stores 

Men's Clothing Stores 

Women’s Clothing Stores 


Clothing Stores n.e.c. 

Fabric & Yarn Stores 

Household Furniture Stores 

Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 
Household Furnishings Stores 


Automobile Dealers 

Recreational Vehicle Dealers 

Gasoline Service Stations 

Automotive Parts & Accessories Stores 
Motor Vehicle Repair Shops 


Other Motor Vehicle Services 

General Merchandise Stores 

Book & Stationery Stores 

Florists, Lawn & Garden Centres 

Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 
Sporting Goods & Bicycle Shops 

Musical Instrument & Record Stores 
Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 
Camera & Photographic Supply Stores 

Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores 


Other Retail Stores 


TOTAL, ALL STORES 


PRINCE EDWARD ISLAND 
Food, Beverage and Drug Industries 
Shoe, Apparel, Fabric and Yarn Industries 


Household Furniture, Appliances & Furnishings 
Industries 


Automobile Vehicles, Parts & Accessories 
Industries, Sales & Services 


General Retail Merchandising Industries 


Other Retail Store Industries 


TOTAL, ALL STORES 


Number of 
Locations 


Nombre de 
point de 
ventes 


100 


320 


240 


1,000 


1990/89 


Sales & Sales 
Receipts Change 
Ventes et Variation 
recettes des ventes 


$000,000 x 
972.9 9.6 
215.7 15.4 

19.5 5316 
20.4 8.8 
52.6 1.9 
76.0 7.3 
11.0 1619 
72.7 25 13 
26.6 -9.6 
21.5 -7.7 
587.3 3516 
321.8 9.8 
51.9 -12.2 
521.3 1.9 
9.1 11.1 
57.4 11.0 
26.8 130 
10.0 5.1 
18.7 676 
134.7 és 
3,427.9 5.7 
268.2 16.6 
36.6 20:72 
23.0 63 
303.5 4.6 
137.5 sh 
63.5 15 
810.2 4.6 
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‘TABLEAU 5. VENTES ET NOMBRE DE POINT DE VENTES, COMMERCE DE DETAIL, PAR PROVINCE ET GROUPE INDUSTRIEL, 1990 - 1991 


1991 


Number of Sales & 
Locations Receipts 


Nombre de Ventes et 
point de recettes 
ventes 


# $000,000 
ca 988.5 
170 219.4 
60 22.5 
35 18.4 
110 51.3 
110 oe 
45 11.6 
85 63.9 
95 27.6 
40 22.8 
130 487.1 
ae 39.1 
480 359.6 
55 es 
190 50.0 
520 515.2 
30 9.0 
30 7.8 
110 63.2 
60 26.3 
30 10.9 
ee 18.5 
15 0 
ae 15.1 
oe 133.0 
4,650 3,321.5 
230 276.6 
100 32.6 
75 24.9 
310 276.4 
60 108.7 
220 54.4 
1,000 773.6 


1991/90 


Sales 
Change 


Variation 
des ventes 


D 


1 + 
D OU lll ool 
os 6 ck Ce 
DAoan ca 


Description SIC 
CTI 


TERRE NEUVE 

Magasins d'alimentation 601 
Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 603 
Magasins de chaussures 611 
Magasins de vêtements pour hommes 612 
Magasins de vêtements pour dames 613 
Magasins de vêtements n.c.a. 614 
Magasins de tissus et de filés 615 
Magasins de meubles de maison 621 
Magasins d'appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 622 
Magasins d'accessoires d'ameublement 623 
Concessionaires d°automobiles 631 
Marchands de véhicules de loisir 632 
Stations-service 633 
Magasins de pièces et d’accessoires pour véhicules automobiles 634 
Ateliers de réparation de véhicules automobiles 635 
Autres services pour véhicules automobiles 639 
Magasins de marchandises diverses 641 
Librairies et papeteries 651 
Fleuristes et centres de jardinage 652 
Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 653 
Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 654 
Magasins d'instruments de musiques et de disques 655 
Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 656 
Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 657 


Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 


Autres magasins de vente au détail 602,659 


TOTAL, TOUS LES MAGASINS 


?LE-DU- PRINCE - ÉDOUARD 

Industries des aliments, boissons et médicaments 60 
Industries des chaussures, vêtements, tissus et filés 61 
Industries des meubles, appareils et accessoires 62 


d'ameublement de maison 


Industries des véhicules automobiles, pièces et 63 
accessoires, vente et service 


Industries des magasins de marchandises diverses 64 


Autre industries de magasins de détail 65 


TOTAL, TOUS LES MAGASINS 


9 
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TABLE 5. RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, BY PROVINCE AND INDUSTRY GROUP, 1990 - 1991 - CONTINUED 


SIC Description 
CTI 


NOVA SCOTIA 
601 Food Stores 
603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 
611 Shoe Stores 
612 Men's Clothing Stores 
613 Women’s Clothing Stores 
614 Clothing Stores n.e.c. 
615 Fabric & Yarn Stores 
621 Household Furniture Stores 
622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 
623 Household Furnishings Stores 
631 Automobile Dealers 
632 Recreational Vehicle Dealers 
633 Gasoline Service Stations 
634 Automotive Parts & Accessories Stores 
635 Motor Vehicle Repair Shops 
639 Other Motor Vehicle Services 
641 General Merchandise Stores 
651 Book & Stationery Stores 
652 Florists, Lawn & Garden Centres 
653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 
654 Sporting Goods & Bicycle Shops 
655 Musical Instrument & Record Stores 
656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 
657 Camera & Photographic Supply Stores 
658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores 


659,602 Other Retail Stores 


TOTAL, ALL STORES 


NEW BRUNSWICK 


601 Food Stores 

603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 
611 Shoe Stores 

612 Men's Clothing Stores 

613 Women’s Clothing Stores 

614 Clothing Stores n.e.c. 

615 Fabric & Yarn Stores 

621 Household Furniture Stores 

622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 
623 Household Furnishings Stores 

631 Automobile Dealers 

632 Recreational Vehicle Dealers 

633 Gasoline Service Stations 

634 Automotive Parts & Accessories Stores 

635 Motor Vehicle Repair Shops 

639 Other Motor Vehicle Services 

641 General Merchandise Stores 

651 Book & Stationery Stores 

652 Florists, Lawn & Garden Centres 

653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 
654 Sporting Goods & Bicycle Shops 

655 Musical Instrument & Record Stores 

656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 
657 Camera & Photographic Supply Stores 

658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores 


659,602 Other Retail Stores 


TOTAL, ALL STORES 


Number of 
Locations 


Nombre de 
point de 
ventes 


1990/89 


Sales & Sales 
Receipts Change 
Ventes et Variation 


recettes des ventes 


$000,000 Z 


1,517.1 5 
386.6 3 
40.8 -6 
58.8 -0 
101.5 al 


75.7 FA 
14.8 
106.6 
87.1 
48.6 


~ 


1,293.9 
37.6 
536.3 
179.7 
111.1 


i) 
Horn NON 
e 


° 
FaANNO 


836.4 -0.3 
20.5 17. 
93.7 10. 
56.1 -5 
27.9 4. 
69.2 2 

34.5 21.3 


421.5 -1.7 


6,211.8 0.2 


PF Domi 


. 
+ Wu: 


4,761.9 6.7 
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TABLEAU 5. VENTES ET NOMBRE DE POINT DE VENTES, COMMERCE DE DETAIL, PAR PROVINCE ET GROUPE INDUSTRIEL, 1990 - 1991 


1991 1991/90 


Number of Sales & Sales 

Locations Receipts Change 

Nombre de Ventes et Variation Description SIC 

point de recettes| des ventes CTI 
ventes 


# $000,000 Z NOUVELLE ECOSSE 
BA 1,614.5 6.4 Magasins d'alimentation 601 
210 401.3 3.8 Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 603 
110 38.2 -6.4 Magasins de chaussures 611 
90 45.6 eee Magasins de vêtements pour hommes 612 
250 98.7 FAT 4 Magasins de vêtements pour dames 613 
180 74.9 -1.1 Magasins de vêtements n.c.a. 614 
45 12.9 See Magasins de tissus et de filés 615 
130 88.5 -17.0 Magasins de meubles de maison 621 
240 91.3 4.7 Magasins d'appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 622 
95 37.6 -22.7 Magasins d'accessoires d'ameublement 623 
420 1,040.8 -19.6 Concessionaires d'automobiles 631 
65 37.6 0.2 Marchands de véhicules de loisir 632 
690 566.4 5.6 Stations-service 633 
aXe 164.6 -8.4 Magasins de pièces et d'accessoires pour véhicules automobiles 634 
490 107.1 -3.6 Ateliers de réparation de véhicules automobiles 635 
oe sua ae Autres services pour véhicules automobiles 639 
Ss 765.8 -8.4 Magasins de marchandises diverses 641 
ee ae 35 Librairies et papeteries 651 
95 17.3 19.5 Fleuristes et centres de jardinage 652 
a 90.7 -3.2 Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 653 
130 50.2 -10.5 Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 654 
70 27.8 OS Magasins d'instruments de musiques et de disques 655 
120 42.5 SA Y/ Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 656 
ae Se Sis Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 657 
es ee Ag Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 
a 406.9 -3.5 Autres magasins de vente au détail 602,659 
6,859 5,924.6 -4.6 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 
NOUVEAU -BRUNSWICK 
890 1,055.9 acs Magasins d'alimentation 601 
140 284.6 -1.3 Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 603 
75 26.3 -17.9 Magasins de chaussures 611 
70 33.6 -17.8 Magasins de vêtements pour hommes 612 
220 86.3 -7.6 Magasins de vêtements pour dames 613 
210 Ab At Magasins de vétements n.c.a. 614 
oe Ae aS Magasins de tissus et de filés 615 
130 77.8 -18.5 Magasins de meubles de maison 621 
180 50.6 -16.7 Magasins d'appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 622 
As SE eve Magasins d'accessoires d'ameublement 623 
250 818.0 -15.7 Concessionaires d‘automobiles 631 
ah 35 ats Marchands de véhicules de loisir 632 
550 426.1 -0.6 Stations-service 633 
95 133.8 2.4 Magasins de pièces et d'accessoires pour véhicules automobiles 634 
a8 96.5 -0.2 Ateliers de réparation de véhicules automobiles 635 
SB a SE Autres services pour véhicules automobiles 639 
330 638.5 -5.5 Magasins de marchandises diverses 641 
85 31.8 17.1 Librairies et papeteries 651 
Be a3) -. Fleuristes et centres de jardinage 652 
120 75.9 8.2 Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 653 
120 40.4 -10.3 Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 654 
45 14.7 5.9 Magasins d'instruments de musiques et de disques 655 
120 SL 21320 Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 656 
20 6.5 -5.2 Magasins d°appareils et de fournitures photographiques 657 
As 27.5 -- Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 
ae AY .. Autres magasins de vente au détail 602,659 
5,300 4,412.7 «7.3 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 


0 
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TABLE 5. RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, BY PROVINCE AND INDUSTRY GROUP, 1990 - 1991 - CONTINUED 


1990/89 


Number of Sales & Ssles 
Locations Receipts Change 


SIC Description Nombre de Ventes et Variation 
Ci point de recettes| des ventes 
ventes 


QUEBEC $ $000,000 ve 
601 Food Stores 12,300 12,264.5 2.8 
603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 1,750 2,580.1 12.6 
611 Shoe Stores 1,650 647.7 -0.2 
612 Men’s Clothing Stores ae 530.1 -5.6 
613 Women’s Clothing Stores 3,450 1,085.5 -7.3 
614 Clothing Stores n.e.c. 2,750 1,311.7 8.8 
615 Fabric & Yarn Stores 750 156.9 0.9 
621 Household Furniture Stores oie 1,394.5 2.8 
622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 2,000 782.6 -13.8 
623 Household Furnishings Stores 1,400 628.4 2.6 
631 Automobile Dealers 2,900 10,115.1 021 
632 Recreational Vehicle Dealers 570 472.4% =9.57 
633 Gasoline Service Stations 4,450 3,567.5 2.9 
634 Automotive Parts & Accessories Stores 1,000 1,195.9 0.0 
635 Motor Vehicle Repair Shops 5,700 1,473.9 0.8 
639 Other Motor Vehicle Services bc we ave 
641 General Merchandise Stores 1,450 4,038.2 6.8 
651 Book & Stationery Stores 760 332.8 167 
652 Florists, Lawn & Garden Centres ae ae 
653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 1,550 920.0 -4.3 
654 Sporting Goods & Bicycle Shops 1,500 580.8 1.6 
655 Musical Instrument & Record Stores 440 192.2 1.5 
656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 1,300 266.2 CAE 
657 Camera & Photographic Supply Stores 240 110.5 de 
658 Toy, Hobby, Novelty 2 Souvenir Stores 990 291.5 3.5 
659,602 Other Retail Stores = 2,384.8 hs 
TOTAL, ALL STORES 59,550 47,662.8 157 
ONTARIO 
601 Food Stores 11,950 16,427.3 8.6 
603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 2,200 3,774.5 7.7 
611 Shoe Stores Ae 672.5 -8.2 
612 Men's Clothing Stores 1,500 858.0 -4.0 
613 Women’s Clothing Stores 4,300 1,682.9 2.5 
614 Clothing Stores n.e.c. 2,500 1,278.0 -0.1 
615 Fabric & Yarn Stores 780 202.0 =122 
621 Household Furniture Stores 2,350 1,752.4 -2.6 
622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 3,300 1,476.8 1255 
623 Household Furnishings Stores 2,000 1,039.6 -4.5 
631 Automobile Dealers 3,150 15,659.0 -4.2 
632 Recreational Vehicle Dealers ore 872.7 -11°5 
633 Gasoline Service Stations 5,550 5,550.3 9.9 
634 Automotive Parts & Accessories Stores 1,200 2,221.5 0.2 
635 Motor Vehicle Repair Shops 6,100 2,058.0 est 
639 Other Motor Vehicle Services 1,300 253.3 2.4 
641 General Merchandise Stores 3,950 8,258.4 -1.0 
651 Book & Stationery Stores 1,400 619.5 -0.1 
652 Florists, Lawn & Garden Centres 1,600 493.2 19.4 
653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 2,150 1,090.4 3.0 
654 Sporting Goods & Bicycle Shops 1,600 818.8 1.0 
655 Musical Instrument & Record Stores 1,000 413.8 -7.6 
656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 2,050 657.9 -2.4¢ 
657 Camera & Photographic Supply Stores 610 309.0 17.4 
658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores 2,950 729.2 6.5 
659,602 Other Retail Stores 9,700 5,560.3 5.8 
TOTAL, ALL STORES 77,500 76,729.4 1.8 
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TABLEAU 5. PER NOMBRE DE POINT DE VENTES, COMMERCE DE DÉTAIL, PAR PROVINCE ET GROUPE INDUSTRIEL, 1990 - 1991 


1991/90 


Sales 
Change 


Number of Sales & 
Locations Receipts 


Nombre de Ventes et 
point de recettes 
ventes 


Variation 
des ventes 


Description SIC 
CTI 


# $000,000 % QUEBEC 

12,550 11,917.2 -2.8 Magasins d'alimentation 601 
1,500 2,657.7 3.0 Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 603 
1,600 609.5 -5.9 Magasins de chaussures 611 
880 454.9 -14.2 Magasins de vêtements pour hommes 612 
2,900 1,003.3 -7.6 Magasins de vêtements pour dames 613 
2,550 1,215.8 USE Magasins de vêtements n.c.a. 614 
730 158.3 0.9 Magasins de tissus et de filés 615 
SE 1,115.4 -20.0 Magasins de meubles de maison 621 
1,550 638.1 18.5 Magasins d'appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 622 
1,350 561.4 -10.7 Magasins d’accessoires d°’ameublement 623 
2,750 9,285.3 8.2 Concessionaires d'automobiles 631 
550 456.8 -3.3 Marchands de véhicules de loisir 632 
4,250 3,255.8 -8.7 Stations-service 633 
1,100 1,185.2 -0.9 Magasins de pièces et d'accessoires pour véhicules automobiles 634 
6,100 1,422.3 -3.5 Ateliers de réparation de véhicules automobiles 635 
se tO 3 Autres services pour véhicules automobiles 639 
1,450 3,989.7 D 2 Magasins de marchandises diverses 641 
620 311.5 -6.4 Librairies et papeteries 651 
ave ate ate Fleuristes et centres de jardinage 652 
Sag ae a Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 653 
es SE SES Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 654 
510 202.6 5.4 Magasins d'instruments de musiques et de disques 655 
1,250 236.9 -11.0 Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 656 
Fe 106.6 -3.5 Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 657 
840 252.4 -13.4 Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 
6,250 2,182.9 -8.5 Autres magasins de vente au détail 602,659 

56,850 66,676.7 -6.2 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 

ONTARIO 

11,650 15,703.6 -4.4 Magasins d’alimentation 601 
2,250 3,927.5 4.1 Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 603 
1,550 611.3 =9.1 Magasins de chaussures 611 
1,500 744.0 13.3 Magasins de vêtements pour hommes 612 
3,800 1,506.4 -10.5 Magasins de vêtements pour dames 613 
2,300 1,149.3 -10.1 Magasins de vêtements n.c.a. 614 
660 199.3 1.5 Magasins de tissus et de filés 615 
1,850 1,457.0 -16.9 Magasins de meubles de maison 621 
3,150 1,413.4 -4.3 Magasins d'appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 622 
1,800 898.4 -13.6 Magasins d'accessoires d'ameublement 623 
3,150 14,024.6 -10.4  Concessionaires d'automobiles 631 
a 681.9 -21.9 Marchands de véhicules de loisir 632 
5,150 5,099.7 -8.1 Stations-service 633 
1,250 2,117.0 -4.7 Magasins de pièces et d'accessoires pour véhicules automobiles 634 
6,300 1,922.5 -6.6 Ateliers de réparation de véhicules automobiles 635 
1,050 233.6 -7.8 Autres services pour véhicules automobiles 639 
3,750 7,945.5 -3.8 Magasins de marchandises diverses 641 
1,350 531.9 -14.1 Librairies et papeteries 651 
1,500 461.5 -6.4 Fleuristes et centres de jardinage 652 
1,750 894.4 -18.0 Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 653 
Le 808.7 ice Magasins d'articles de sport at de bicyclettes 654 
880 393.0 -5.0 Magasins d'instruments de musiques et de disques 655 
1,600 542.7 -17.5 Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 656 
560 277.5 -10.2 Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 657 
2,350 696.7 -4.5 Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 
9,650 5,347.7 -3.8 Autres magasins de vente au détail 602,659 

73,800 69,589. 2 6.9 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 
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TABLE 5. 


_ RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, BY PROVINCE AND INDUSTRY GROUP, 1990 - 1991 - CONTINUED 


SIC Description 
CTI 
MANITOBA 
601 Food Stores 
603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 
611 Shoe Stores 
612 Men's Clothing Stores 
613 Women’s Clothing Stores 
614 Clothing Stores n.e.c. 
615 Fabric & Yarn Stores 
621 Household Furniture Stores 
622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 
623 Household Furnishings Stores 
631 Automobile Dealers 
632 Recreational Vehicle Dealers 
633 Gasoline Service Stations 
634 Automotive Parts & Accessories Stores 
635 Motor Vehicle Repair Shops 
639 Other Motor Vehicle Services 
641 General Merchandise Stores 
651 Book & Stationery Stores 
652 Florists, Lawn & Garden Centres 
653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 
654 Sporting Goods & Bicycle Shops 
655 Musical Instrument & Record Stores 
656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 
657 Camera & Photographic Supply Stores 
658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores 
659,602 Other Retail Stores 
TOTAL, ALL STORES 
SASKATCHEWAN 
601 Food Stores 
603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 
611 Shoe Stores 
612 Men’s Clothing Stores 
613 Women’s Clothing Stores 
614 Clothing Stores n.e.c. 
615 Fabric & Yarn Stores 
621 Household Furniture Stores 
622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 
623 Household Furnishings Stores 
631 Automobile Dealers 
632 Recreational Vehicle Dealers 
633 Gasoline Service Stations 
634 Automotive Parts & Accessories Stores 
635 Motor Vehicle Repair Shops 
639 Other Motor Vehicle Services 
641 General Merchandise Stores 
651 Book & Stationery Stores 
652 Florists, Lawn & Garden Centres 
653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 
654 Sporting Goods & Bicycle Shops 
655 Musical Instrument & Record Stores 
656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 
657 Camera & Photographic Supply Stores 
658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores 
659,602 Other Retail Stores 


TOTAL, ALL STORES 


Number of 
Locations 


Nosbre de 
point de 
ventes 


1990/89 


Sales & 
Receipts 


Scles 
Change 


Variation 
des ventes 


Ventes et 
recettes 


$000,000 2 
1,867.9 9.8 
247.6 4.8 
45.0 3.9 
7.5 1.4 
123.2 sas 
116.6 5.6 
124.9 “6.0 
132.5 aig 
45.6 -5.9 
1,282.6 2.1 
186.0 21.5 
183.2 ini 
941.5 £4.33 
49.3 10.5 
32.8 < 
69.8 “156 
82.5 B46 
34.9 54% 
56.6 -2.9 
18.2 36.2 
$1.4 35.5 
331.9 25.6 
6,869.8 4.5 
1,393.7 8.7 
302.4 0.6 
62.2 2.7 
65.0 27 
114.0 isa 
95.0 -0.5 
21.3 : 
85.6 216 
88.6 5.8 
61.4 +: 
1,321.7 5.8 
91.0 -5.8 
539.9 13.8 
178.0 ie 
867.4 0 
29.9 ae 
28.9 ice 
92.0 + 
65.3 11.0 
26.5 sa" 
67.2 -4.9 
10.5 is 
27.0 BS ae 
6,072.8 3.3 
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TABLEAU 5. ere NOMBRE DE POINT DE VENTES, COMMERCE DE DETAIL, PAR PROVINCE ET GROUPE INDUSTRIEL, 1990 - 1991 


1991 1991/90 


Sales 
Change 


Number of Sales & 
Locations Receipts 


Variation 
des ventes 


Nombre de Ventes et 
point de recettes 
ventes 


Description SIC 
CTI 


# $000,000 % MANITOBA 

1,150 1,843.6 Ste Magasins d’alimentation 601 
230 251.9 1.8 Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 603 
100 37.9 -15.8 Magasins de chaussures 611 
95 58.3 -18.2 Magasins de vêtements pour hommes 612 
280 117.6 -4.5 Magasins de vétements pour dames 613 
230 108.9 -6.6 Magasins de vétements n.c.a. 614 
as 20.6 ae Magasins de tissus et de filés 615 
Ae 119.2 -4.6 Magasins de meubles de maison 621 
340 129.3 -2.4 Magasins d'appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 622 
ok 51.9 13.8 Magasins d'accessoires d'ameublement 623 
350 1,249.0 -2.6 Concessionaires d'automobiles 631 
75 50.9 5 Marchands de véhicules de loisir 632 
860 676.4 ove Stations-service 633 
190 197.0 5:9 Magasins de pièces et d'accessoires pour véhicules automobiles 634 
800 173.9 -5.0 Ateliers de réparation de véhicules automobiles 635 
ace es + Autres services pour véhicules automobiles 639 
390 885.8 -5.9 Magasins de marchandises diverses 641 
110 aie 3c Librairies et papeteries 7 651 
35 34.5 5.3 Fleuristes et centres de jardinage 652 
ee AG Sc Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 653 
140 SE 30 Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 654 
70 32.1 -8.1 Magasins d'instruments de musiques et de disques 655 
oe 51.5 -9.0 Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 656 
30 17.9 -1.4 Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 657 
150 45.4 3 15 Dr 4 Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 
Be 330.4 -0.4 Autres magasins de vente au détail 602,659 

7,050 6,680.4 -2.8 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 

SASKATCHEWAN 

1,200 1,433.4 2.9 Magasins d'alimentation 601 
280 318.8 5.4 Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 603 
110 39.0 FLAT À Magasins de chaussures 611 
110 52.6 -19.1 Magasins de vêtements pour hommes 612 
310 110.3 ak Magasins de vétements pour dames 613 
240 94.2 -0.8 Magasins de vêtements n.c.a. 614 
75 19.6 -7.9 Magasins de tissus et de filés 615 
150 79.0 “7.7 Magasins de meubles de maison 621 
270 80.2 -9.5 Magasins d'appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 622 
120 = Se Magasins d'accessoires d'ameublesent 623 
370 1,138.0 2139 Concessionaires d'automobiles 631 
ats oe ste Marchands de véhicules de loisir 632 
990 541.9 0.4 Stations-service 633 
aA Fe ats Magasins de pièces et d'accessoires pour véhicules automobiles 634 
780 166.5 -6.5 Ateliers de réparation de véhicules automobiles 635 
50 ave ate Autres services pour véhicules automobiles 639 
56 821.4 -5.3 Magasins de marchandises diverses 641 
120 30.6 “deg | Librairies et papeteries 651 
130 28.3 -2.4 Fleuristes et centres de jardinage 652 
210 85.7 -6.9 Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 653 
ote 61.2 -6.3 Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 654 
80 24.4 -8.1 Magasins d'instruments de musiques et de disques 655 
130 44.8 -5.0 Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 656 
35 10.7 1.7 Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 657 
56 23.9 -11.4 Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 
sf 2. oA Autres magasins de vente au détail 602,659 

7,600 5,803.1 °4.4 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 
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TABLE 5. RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, BY PROVINCE AND INDUSTRY GROUP, 1990 - 1991 - CONTINUED 


1990/89 


Nusber of Sales & Sales 
Locations Receipts Change 
SIC Description Nombre de Ventes et Variation 
cTI point de recettes| des ventes 


ventes 


ALBERTA # $000,000 74 
601 Food Stores 2,650 3,958.1 9.0 
603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 750 970.8 1252 
611 Shoe Stores we 150.7 2.7 
612 Men's Clothing Stores 410 258.6 6.1 
613 Women's Clothing Stores 940 364.9 CS ra 
614 Clothing Stores n.e.c. 670 359.8 6.9 
615 Fabric & Yarn Stores ae 50.7 0.5 
621 Household Furniture Stores 490 438.4 4.7 
622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 880 442.9 ae 
623 Household Furnishings Stores ee 227.0 7.9 
631 Automobile Dealers : ae 4,432.8 8.0 
632 Recreational Vehicle Dealers x 220 294.4 7.2 
633 Gasoline Service Stations 2,000 1,384.9 15.0 
634 Automotive Parts & Accessories Stores -530 550.9 -1.6 
635 Motor Vehicle Repair Shops 2,150 602.8 3.0 
639 Other Motor Vehicle Services ae xe oh 
641 General Merchandise Stores 680 2,748.7 2.3 
651 Book & Stationery Stores 350 145.2 Os 
652 Florists, Lawn & Garden Centres ; ele DS ae 
653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 530 x 248.5 0.1 
654 Sporting Goods & Bicycle Shops 490 303.3 awe 
655 Musical Instrument & Record Stores se 114.0 5.2 
656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 560 193.0 8.5 
657 Camera & Photographic Supply Stores 140 48.3 -6.8 
658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores sits de ie 
659,602 Other Retail Stores 2,350 1,275.6 -3.0 
TOTAL, ALL STORES 26,150 19,953.6 5.7 
BRITISH COLUMBIA 
601 Food Stores 4,250 5,860.1 10.1 
603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 620 1,144.4 9.5 
611 Shoe Stores 430 184.9 11.1 
612 Men’s Clothing Stores 440 228.9 7.5 
613 Women's Clothing Stores 1,200 423.2 4.1 
614 Clothing Stores n.e.c. 820 396.2 2.8 
615 Fabric & Yarn Stores 300 89.6 16.7 
621 Household Furniture Stores AA 519.8 ats 
622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 1,300 587.2 11.1 
623 Household Furnishings Stores ote de ae 
631 Automobile Dealers 890 5,286.9 Ae 
632 Recreational Vehicle Dealers 420 363.7 bat 
633 Gasoline Service Stations 1,950 1,953.0 5.9 
634 Automotive Parts & Accessories Stores 480 473.3 Ties 
635 Motor Vehicle Repair Shops 2,700 732.3 9.8 
639 Other Motor Vehicle Services 330 one AS 
641 General Merchandise Stores 580 2,658.8 4.0 
651 Book & Stationery Stores 460 185.0 10.8 
652 Florists, Lawn & Garden Centres 570 130.0 9.8 
653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores ie 358.0 0.0 
654 Sporting Goods & Bicycle Shops 780 371.8 8.5 
655 Musical Instrument & Record Stores A 120.7 20.0 
656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 750 226.6 6.8 
657 Camera & Photographic Supply Stores 150 64.1 =1,7 
658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores as 287.4 19.0 
659,602 Other Retail Stores 3,050 1,563.1 4.4 
TOTAL, ALL STORES 25,800 24 ,,636.7 7.3 
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TABLEAU 5. LAS NOMBRE DE POINT DE VENTES, COMMERCE DE DÉTAIL, PAR PROVINCE ET GROUPE INDUSTRIEL, 1990 - 1991 


1991/90 


Number of Sales & Sales 
Locations Receipts Change 
Nombre de Ventes et Variation| Description SIC 
point de recettes des ventes CTI 


ventes 


# $000,000 % ALBERTA 

2,550 4,087.9 33 Magasins d'alimentation 601 
860 1,008.2 3.9 Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 603 
340 146.1 =5..0 Magasins de chaussures 611 
390 222.5 -13.9 Magasins de vêtements pour hommes 612 
890 350.9 -3.8 Magasins de vêtements pour dames 613 
es 352.6 -2.0 Magasins de vétements n.c.a. 614 
we 58.0 14.4 Magasins de tissus et de filés 615 
we 424.1 -3.3 Magasins de meubles de maison 621 
Bik 445.5 0.6 Magasins d'appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 622 
340 194.3 -14.4 Magasins d'accessoires d'ameublement 623 
800 4,061.5 -8.4 Concessionaires d'automobiles 631 
220 263.1 -10.6 Marchands de vehicules de loisir 632 
1,850 1,375.0 -0.7 Stations-service 633 
460 508.4 -7.7 Magasins de pièces et d'accessoires pour véhicules automobiles 634 
1,800 512.1 -15.1 Ateliers de réparation de véhicules automobiles 635 
a Le ele Autres services pour véhicules automobiles 639 
660 2,729.1 -0.7 Magasins de marchandises diverses 641 
ic 150.7 3.8 Librairies et papeteries 651 
au aie oe Fleuristes et centres de jardinage 652 
530 253.7 ok Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 653 
500 297.8 -1.8 Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 654 
ae 121.4 6.5 Magasins d'instruments de musiques et de disques 655 
460 171.6 2) ba Want Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 656 
130 48.6 0.6 Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 657 
Rie ate te Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 
ota 1,218.4 -4.5 Autres magasins de vente au détail 602,659 

19,350 19,369.1 *2.9 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 

COLOMBIE-BRITANNIQUE 

4,050 6,117.1 4.4 Magasins d'alimentation 601 
590 1,174.6 2.6 Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 603 
420 163.8 -11.4 Magasins de chaussures 611 
400 200.5 -12.4 Magasins de vêtements pour hommes 612 
1,150 432.9 Les Magasins de vêtements pour dames 613 
ae 392.9 -0.8 Magasins de vêtements n.c.a. 614 
Be acts oe Magasins de tissus et de filés 615 
620 494.1 -4.9 Magasins de meubles de maison 621 
Ae 559.8 -4.7 Magasins d'appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 622 
590 353.5 Mie Magasins d'accessoires d'ameublement 623 
930 4,799.3 -9.2 Concessionaires d'automobiles 631 
400 344.7 -5.2 Marchands de véhicules de loisir 632 
2,000 1,856.7 -4.9 Stations-service 633 
460 443.6 -6.3 Magasins de pièces et d'accessoires pour véhicules automobiles 634 
ae 631.5 -13.8 Ateliers de réparation de véhicules automobiles 635 
5 Aes we Autres services pour véhicules automobiles 639 
620 2,650.2 -0.3 Magasins de marchandises diverses 641 
470 176.0 -4.9 Librairies et papeteries 651 
sé Vers -5.9 Fleuristes et centres de jardinage 652 
530 337.8 -5.6 Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 653 
900 396.5 6.7 Magasins d‘articles de sport et de bicyclettes 654 
are 126.9 5.1 Magasins d°instruments de musiques et de disques 655 
680 209.0 -7.8 Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 656 
170 75.5 17.9 Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 657 
1,150 304.0 5.7 Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 
2,800 1,546.0 3 Heya | Autres magasins de vente au détail 602,659 

24,000 24,081.1 °2.3 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 
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TABLE 5. 


SIC 
CTI 


60 
61 
62 


63 


64 


65 


60 
61 


62 


63 


64 


65 


RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, BY PROVINCE AND INDUSTRY GROUP, 1990 - 1991 - CONCLUDED 


Description 


YUKON 


Food, Beverage and Drug Industries 
Shoe, Apparel, Fabric and Yarn Industries 


Household Furniture, Appliances & Furnishings 
Industries 


Automobile Vehicles, Parts & Accessories 
Industries, Sales & Services 


General Retail Merchandising Industries 


Other Retail Store Industries 


TOTAL, ALL STORES 


NORTHWEST TERRITORIES 
Food, Beverage and Drug Industries 
Shoe, Apparel, Fabric and Yarn Industries 


Household Furniture, Appliances & Furnishings 
Industries 


Automobile Vehicles, Parts & Accessories 
Industries, Sales & Services 


General Retail Merchandising Industries 


Other Retail Store Industries 


TOTAL, ALL STORES 
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Number of 
Locations 


Nombre de 
point de 
ventes 


240 


50 
15 


30 


45 
80 


65 


290 


Sales & 
Receipts 


Ventes et 
recettes 


$000,000 
47.4 


7.2 


8.4 


83.5 
45,3 


23.1 


215.0 


104.2 


4.9 


10.2 


68.9 
167.2 


23.0 


378.4 
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1990/89 


Sales 
Change 


Variation 
des ventes 


Zz 
19 


41.1 


29.6 


46.3 
0.3 


39.8 


20.3 


35.8 


74.4 


66.2 


1522 
7.7 


7.2 


17.4 


TABLEAU 5. As ET NOMBRE DE POINT DE VENTES, COMMERCE DE DÉTAIL, PAR PROVINCE ET GROUPE INDUSTRIEL, 1990 - 1991 


1991 1991/90 


Sales 
Change 


Number of Sales & 
Locations Receipts 


Variation 
des ventes 


Nombre de Ventes et 
point de recettes 
ventes 


Description SIC 
CTI 


# $000,000 7 YUKON 
35 41.1 -13.3 Industries des aliments, boissons et médicaments 60 
20 6.1 -16.0 Industries des chaussures, vêtements, tissus et filés 61 
Industries des meubles, appareils et accessoires 62 
15 6.8 =18.9 d*ameublement de maison 
Industries des véhicules automobiles, pièces et 63 
75 76.3 -8.7 accessoires, vente et service 
20 45.1 -0.3 Industries des magasins de marchandises diverses 6% 
75 20.3 -12.2 Autre industries de magasins de détail 65 
240 195.7 -9.0 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 


TERRITOIRES DU NORD-OUEST 


45 96.7 -7.2 Industries des aliments, boissons et médicaments 60 
20 5.3 6.8 Industries des chaussures, vêtements, tissus et filés 61 
Industries des meubles, appareils et accessoires 62 
15 7.6 25.7. d'ameublement de maison 
Industries des véhicules automobiles, piéces et 63 
45 65.2 55.3 accessoires, vente et service 
75 168.2 0.6 Industries des magasins de marchandises diverses 64 
70 23.7 3.2 Autre industries de magasins de détail 65 
270 366.6 -3.1 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 


esse 
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DEFINITIONS 


Location. A business outlet (usually a 
store) in which the principal activity is the 
sale of merchandise and related services to 
the general public for household or personal 
consumption. The sales values of chain store 
outlets which operated as concessions in 
department stores can be found in retail out- 
let sales and not in the department store 
sales. 


Purchases. The total net purchases (gross 
value less returns, adjustments and discounts) 
at delivered price including freight, insur- 
ance and other related costs. 


is obtained 
+ total 


Cost of goods sold. This value 
by calculating: opening inventory 
purchases - closing inventory. 


Gross margin. This value is obtained by 
calculating: total sales - cost of goods sold. 


Employee earnings. The total payroll for the 
year for all employees (including head office 
and warehouse personnel), before deductions 
for income tax, unemployment insurance, em- 
ployee social security contributions, etc. 


Sales & Receipts. The total sales of mer- 
chandise and receipts from repairs, equipment 
rental, restaurants and other services, less 
returns, adjustments and discounts. Trade-in 
allowances are not deducted. Commissions 
earned from the sale of goods owned by others 
and proprietors' withdrawals of goods (at the 
retail level) for personal use are included. 
Non-trading revenues, bad debts recovered and 
direct sales taxes are excluded. 


Retail trade estimates exclude sales from any 
form of direct selling which bypasses the 
retail store, for example, house-to-house 
canvassing» sales of newspapers or magazines 
made directly by the printers’ or publishers, 
sales made by book and record clubs and sales 
made through automatic vending machines. 


Closing inventories. The value of goods held 
for resale at fiscal year end in stores and in 
warehouses including inventory in transit in 
Canada or on consignment to others in Canada. 
Excluded are goods consigned by others, store 
and office supplies and any other supplies not 
to be sold. Inventory data can be reported at 
cost price, market price (current replacement 
cost), lower of cost or market price, or 
selling price. 


DEFINITIONS 


Point de vente. Un local d'affaires (habi- 
tuellement un magasin) dont l'activité princi- 
pale est la vente de marchandises et de servi- 
ces connexes au grand public pour la consomma- 
tion ménagère ou personnelle. Les ventes par 
les locaux d'affaires des magasins à succursa- 
les situés dans les grands magasins peuvent 
être repérées dans les ventes des locaux d'af- 
faires et non dans les ventes des grands maga- 
sins. 


Achats. Il s'agit du montant net des achats 
(leur valeur brute, diminuée des rendus, des 
ajustements et des rabais) livrés au magasin, 
y compris les frais de transport et d'assu- 
rance et les autres frais connexes. 


Prix de revient. On obtient cette valeur en 
calculant: les stocks d'ouverture + les achats 
totaux - les stocks de fermeture. 


Marge bénéficiaire. On obtient cette valeur 
en calculant: les ventes totales - le prix de 
revient. 


Rémunération des employés. C'est la rémuné- 
ration globale de tous les employés (y compris 
les employés du siège social et des entrepôts) 
pour l'année, avant les déductions des impôts 
sur le revenu, de la prime d'assurance-chôma- 
ge, des charges sociales de l'employé, etc. 


Ventes et recettes. 
ventes de marchandises 
nant de réparations, de la location de maté- 
riel, de la vente de repas et d'autres servi- 
ces, moins les rendus, les ajustements et les 
rabais. La valeur des reprises n'est pas dé- 
duite. Les commissions sur la vente de mar- 
chandises appartenant à autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
propriétaire pour son usage personnel sont 
comptées. Les recettes hors exploitation, les 
rentrées sur créances radiées et les taxes de 
vente directes sont exclues. 


Il s'agit du total des 
et des recettes prove- 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail ne tiennent pas compte des ventes direc- 
tes, c'est-à-dire les ventes qui ne sont pas 
faites par l'intermédiaire d'un point de vente 
au détail, par exemple, les ventes directes 
par solicitations les ventes de journaux ou de 
revues faites directement par les imprimeurs 
éditeurs, les ventes faites par les clubs de 
livres et de disques et les ventes par distri- 
buteurs automatiques. 


Stocks de fermeture. C'est la valeur des 
marchandises détenues à la fin de l'année 
financière, pour la revente dans les magasins 
et les entrepôts, y compris les stocks en 
transit au Canada ou en consignation au Cana- 
da. On ne compte cependant pas les marchandi- 
ses détenues en consignation, ni les fournitu- 
res de magasin et de bureau, ni les autres 
fournitures non destinées pour la revente. Les 
données sur les stocks peuvent être déclarées 
au prix codtant, au prix du marché (au coût 
courant de remplacement), plus bas que le prix 


coûtant ou du marché et au prix de vente. 
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DATA QUALITY AND METHODOLOGY 


The annual estimates are compiled from both 
survey and non-survey data. > 

Statistics Canada Survey Data 

(1) The Annual Retail Chain and Department 


Store Survey: provides complete cover- 


age of all Known chain and department 
store organizations, with total sales 
above thresholds which may vary from 


province to province. 


(11) The Annual Retail Trade Survey: covers 
all Known independent retailers which 
are not covered by the Annual Chain and 
Department Store Survey, and report 
total sales above thresholds which may 
vary from province to province. 


(111) Selected data from The Annual Survey of 
Wholesale Trade: retail sales reported 
by wholesale merchants who operate one 
or more retail outlets as a secondary 


business activity. 


Non-survey Data from Administrative Records 


(1) Corporations: data from corporation 
income tax returns (T2's) of all retail 
enterprises with sales between $25,000 
and thresholds which may vary from 
province to province. 


(11) Unincorporated businesses: data esti- 
mated from a sample of income tax re- 
turns (T1's) of self-employed retailers 
which report gross business income be- 
tween $25,000 and thresholds which may 
vary from province to province. 


Although the proportions vary by province and 
by type of business, the surveyed portion 
represented 73% of the retail estimates and 
the unsurveyed, 27%, in 1991. 


Not included in the estimates are retail busi- 
nesses with income less than $25,000 for 1991. 


The surveys indicated above as well as the 
administrative records relating to corpor- 
ations are complete enumerations of the popu- 


lation under consideration. Hence, the con- 
tributions to the survey estimates from these 
sources are not subject to sampling error. On 
the other hand, estimates relating to unincor- 


QUALITÉ DES DONNÉES ET MÉTHODOLOGIE 


sont calculées à 
provenant d'enquêtes et 


Les estimations annuelles 
partir de données 
d'autres données. 


Données provenant d'enquêtes de Statistique 
Canada 


(1) L'enquête annuelle sur les magasins à 
succursales et les grands magasins: 
fournie une couverture complète de tou- 
tes les entreprises de magasins à suc- 
cursales et de grands magasins connues; 
déclarant des ventes totales au-dessus 
de différents seuils provinciaux. 


(11) L'enquéte annuelle sur le commerce de 
détail: cette enquête porte sur tous 
les détaillants indépendants connus qui 
ne sont pas dans le champs de l'enquête 
annuelle sur les magasins à succursales 
et les grands magasins et déclarent des 
ventes totales au-dessus des différents 
seuils provinciaux pré-déterminés. 

(111) Certaines données de l'enquête annuelle 
sur le commerce de gros: il s'agit des 
ventes au détail déclarées par des com- 
merçants en gros dont l'activité com- 
merciale secondaire consiste à exploi- 
ter un ou plusieurs points de vente au 
détail. 

Autres données provenant de dossiers adminis- 

tratifs 


(1) Sociétés: Les données sont tirées des 
déclarations d'impôts(T2) de toutes les 
sociétés de commerce de détail dont les 
ventes varient entre $25,000 et diffé- 


rents seuils provinciaux pré-détermi- 
nés. 
(ii) Entreprises non constituées en société: 


les données sont estimées à partir d'un 
échantillon de déclarations d'impôt(T1) 
des détaillants autonomes déclarant un 
revenu brut tiré d'une entreprise 
variant entre $25,000 et différents 
seuils provinciaux pré-déterminés. 


Bien que les pourcentages varient selon la 
province et le type d'entreprise; les données 
provenant des enquêtes représentent, en 1991, 
73% des estimations du commerce de détail, et 
les autres, 274. 


On ne tient pas compte dans les estimations, 
des entreprises de commerce de détail dont les 
recettes sont inférieures à $25,000 en 1991. 


Les enquêtes sus-mentionnées, de même que les 
dossiers administratifs ayant trait aux socié- 
tés, constituent des dénombrements complets de 
la population en cause. Par conséquent, il n'y 
a pas d'erreur d'échantillonnage dans le cas 
des données tirées de ces sources qui servent 


= PA 


à élaborer les estimations d'enquête. Par ail- 
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porated businesses are based on a sample of 
income tax returns of self-employed retailers 
and thus are subject to sampling variability. 
Since the contribution of estimates of unin- 
corporated businesses to the survey estimates 
given in this publication are small, the samp- 
ling error is expected to have only a minimal 
impact on the quality of the survey estimates. 


Estimates of the coefficient of variation 
which is a measure of the sampling error of 
survey estimates are given in the following 
table. Those coefficients of variation relate 
to the estimates of total sales and receipts 
at the national and provincial levels for the 


1991 reference year. 


leurs, les estimations se rapportant aux en- 
treprises non constituées en société sont 
fondées sur un échantillon de déclaration 
d'impôt des détaillants autonomes et sont donc 
sujettes à la variation d'échantillonnage. 
Étant donné que les estimations des entrepri- 
ses non constituées en société jouent un rôle 
minime au plan de l'élaboration des estima- 
tions d'enquête dont il est fait état dans la 
présente publication; on s'attend que l'erreur 
d'échantillonage n'aura qu'une influence né- 
gligeable sur la qualité des estimations d'en- 
quête. 


Les estimations du coefficient de variation, 
qui est une mesure de l'erreur d'échantillon- 
nage des estimations d'enquête, figurent dans 
le tableau suivant. Ces coefficients de var- 
iation se rapportent aux estimations des 
ventes et recettes totales au niveau national 
et provincial pour l'année de référence 1991. 


Coefficient of Variation Estimates for 1991 


Estimations du coefficient de variation pour 1991 


Sales and Receipts in 
millions of dollars 


Ventes et recettes en 
millions de dollars 


Province 


Newfoundland - Terre-Neuve 

Prince Edward Island - 
Île-du-Prince-Édouard 

Nova Scotia - Nouvelle-Écosse 

New Brunswick - Nouveau-Brunswick 

Québec 

Ontario 

Manitoba 

Saskatchewan 

Alberta 

British Columbia - Colombie-Britannique 

Yukon 

Northwest Territories - 
Territoires du Nord-Ouest 


Canada Total - Total Canada 


Coefficient of 
Variation 
Coefficient 
de variation 
Z 


3,322 0.35 
774 0.39 
5,925 0.45 
4,413 0.35 
44,675 0.37 
69,589 0.20 
6,680 0.70 
5,803 0.33 
19,369 0.13 
24,081 0.17 
196 0.70 
367 0.17 
185 , 192 0.12 


In addition to sampling error; the published 
estimates are also subject to non-sampling 
errors. 

For survey data, non-sampling errors can be 
attributed to one or more of the following 
sources: 

Coverage error. This error results from 


incomplete listing and inadequate 
the population of interest. 


coverage of 


Data response error. 
to questionnaire design 
tics of the questions, inability or unwilling- 
ness of the respondent to provide correct 
information or misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties. 


This error may be due 
and the characteris- 
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Outre l'erreur d'échantillonnage, les estima- 
tions diffusées sont également sujettes à des 
erreurs non dues à l'échantillonnage. 


Dans le cas des données d'enquête, les erreurs 


non dues à l'échantillonnage peuvent être 
attribuées à l'une ou plusieurs des sources 
suivantes: 


Le champ de l'enquête. L'erreur résulte d'un 
listage incomplet et d'une couverture insuffi- 
sante de la population visée. 


La réponse. Ici» l'erreur peut être attri- 
buable à la conception du questionnaire et aux 
caractéristiques des questions, à l'incapacité 
ou au refus de l'enquêté de fournir des ren- 
seignements exacts ou à l'interprétation fau- 
tive des questions due à des problèmes d'ordre 
sémantique. 
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Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some are unable to 
respond, while others may be too late in re- 
sponding. Data for the non-responding units 
can be imputed using the data from responding 
units. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much dependent 
on any characteristic differences between the 
respondent group and the non-respondent group 
in the survey. This error generally increases 
with increases in the non-response rate and 
attempts are therefore made to obtain as high 
a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing the 
data such as coding,» data entry, verification, 
editing» weighting» tabulation, etc.. 


All reasonable efforts are made to control 
non-sampling error in the survey data through 
careful questionnaire design, use of precise 
definitions of retail establishments, loca- 
tions and variables for which data are col- 
lected, liaison with major respondents, edit- 
ing of data for inconsistencies and subsequent 
follow-up and quality control of manual pro- 
cessing operations. Furthermore, extensive 
efforts are made to maximize the response rate 
in order to minimize the bias stemming from 
non-response. 


Administrative data from Revenue Canada's 
tax returns are used for records relating to 
small retailers (i.e. these retailers whose 
total sales were below predetermined thresh- 
olds) for the purpose of reducing response 
burden on the small business community. How- 
ever, its use involves a compromise on data 
quality since income tax forms are not 
designed for survey purposes. Data quality 
problems include differences in classifying 
small businesses to retail or non-retail and 
in classifying a retailer to a particular type 
of retail business. In addition, the use of 
gross business income from the tax records as 
a proxy for retail sales introduces a positive 
bias in the published estimates as gross busi- 
ness income includes revenues besides those of 


retail sales such as investment income and 
gains in sales of fixed assets. Furthermore, 
there are no follow-ups with tax filers as 


there are with survey respondents’ to clarify 


or verify data. 


“ on the tables in this publica- 
that reliable data are 
problems with the 


The symbol ".. 
tion usually indicates 
not available because of 
unsurveyed portion. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent 
de répondre, d'autres en sont incapables et 
d'autres encore répondent trop tard. Les don- 
nées relatives aux non-répondants peuvent être 
imputées à partir des chiffres fournis par les 
répondants. On ne connaît généralement pas 
l'importance de l'erreur d'imputation; celle- 
ci varie beaucoup selon les caractéristiques 
qui distinguent les répondants des non-répon- 
dants. Comme ce type d'erreur prend habituel- 
lement de l'ampleur à mesure qu'augmente le 
taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 

Le traitement. L'erreur peut se 
lors des diverses étapes du traitement des 
données, telles que le codage; l'entrée, la 
vérification, la pondération, la totalisation, 
etc.. 


produire 


Nous faisons notre possible pour contrôler 
l'erreur non due à l'échantillonnage dans les 
données d'enquête en soignant la conception du 
questionnaire, en définissant de façon précise 
les établissements de commerce de détail, les 
emplacements et les variables pour lesquels 
des données sont recueillies, en effectuant la 
liaison avec les principaux répondants, en 
corrigeant les données pour en éliminer les 
incohérances et en effectuant, par la suite, 
le suivi et le contrôle de la qualité des 
opérations de traitement manuel. En outre; 
nous déployons des efforts considérables pour 
maximiser le taux de réponse afin de réduire 
au minimum l'erreur systématique découlant de 
la non-réponse. 


administratives provenant des 
déclarations d'impôt de Revenu Canada sont 
utilisés pour les dossiers ayant trait aux 
petits détaillants (c'est-à-dire ceux dont le 
total des ventes est inférieur à des seuils 
prédéterminés) aux fins de réduire le fardeau 
de réponse des petites entreprises. Toutefois; 
l'utilisation de ces enregistrements nous 
oblige à faire des compromis quant à la qua- 
lité des données, étant donné que les formu- 
laires de déclarations d'impôt ne sont pas 
conçus à des fins d'enquête. Au nombre des 
problèmes relatifs à la qualité des données; 
mentionnons les divergences au plan de la 
classification des petites entreprises dans 
les catégories du commerce de détail ou autres 
et de la classification d'un détaillant dans 
une catégorie particulière dans le commerce de 
détail. En outre, l'utilisation du revenu brut 
des entreprises déclaré sur les formulaires 
d'impôt, en remplacement des ventes au détail, 
entraîne une erreur systématique positive dans 
les estimations diffusées étant donné que le 
revenu brut des entreprises englobe des recet- 
tes provenant d'autres sources que des ventes 
au détail; notamment le revenu de placement et 
les gains découlant des ventes de biens immo- 
bilisés. En outre, les déclarants ne font 
l'objet de suivi pour clarifier ou vérifier 
les données comme dans le cas des enquêtés. 


Les données 


Le symbole ".." qu'on retrouve dans les ta- 
bleaux de la présente publication indique 
généralement qu'il n'est pas possible d'avoir 
accès à des données fiables en raison de pro- 
blèmes posés par les données de l'échantillon 


qui ne découlent pas d'enquêtes. 


ee mm 
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Statistics Canada staff 
Revenue Canada on a 
improve the statistical use 
data. 


work closely with 
continuing basis to 
of administrative 


When data for the current reference year are 
compiled, revisions are also made to the sur- 
vey data relating to the previous reference 
year. These revisions mainly stem from errors 
detected in previous year's data when year-to- 


year comparisons are made during the process- 
ing of the current year's data. Historically, 
revisions made to retail sales at the Canada 


level resulted in changes which were less than 
0.57 in magnitude. 


The response rates for the survey portions of 
the Annual Retail Trade program are improved 
as much as possible during data collection by 
carrying out extensive follow-ups on firms 
from which no response has been received. This 
extensive follow-up work is designed to mini- 
mize the potential impact of any non-response 
bias which may be introduced into the survey 
estimates when estimations are produced for 
non-responding firms. Emphasis on follow-ups 
is placed on those firms which reported size- 
able retail sales figures for the previous re- 
ference year. Several follow-up attempts are 
made before estimates are imputed for non-re- 
sponding firms. 


For the annual survey on retail chain and de- 
partment stores, about 83% of the records con- 
tain no imputed estimates for any of the var- 
iables requested by this survey. With respect 
to the remaining 172% of the records, about 87 
contained reported data for retail sales but 
required estimations for one or more of the 
following variables; namely, purchases (or 
cost of sales), opening inventories, closing 
inventories and employees earnings and about 
97 required estimations for all the variables 
requested by the survey. 


retail 
required 


independent 
records 


For the annual survey on 

stores, close to 90% of the 
no estimations, about 3% contained reported 
data for retail sales but required imputed 
estimates for at least one of the other survey 
variables and just over 7% of the records re- 
quired estimations for all survey variables. 


Users attempting to make year-to-year compari- 
sons of sales data should take into account 
such factors as the emergence and disappear- 
ance of retail organizations, changes in the 
number of locations operated and price 
changes. 


Caution should also be exercised when making 
comparisons between the estimates contained in 
this publication and those published in the 
monthly Retail Trade Publication (catalogue 
63-005). There are a number of factors which 
contribute to the differences in the retail 
estimates between the annual and monthly sur- 
veys. They include the following: 
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Le personnel de Statistique Canada collabore 
étroitement en permanence, avec celui de 
Revenu Canada afin d'améliorer l'utilisation 
statistique des données administratives. 


Lorsque l'on rassemble les données pour 
l'année de référence actuelle, on révise aussi 
les données d'enquête se rapportant à l'année 
de référence précédente. Ces révisions s'ex- 
pliquent principalement par les erreurs re- 
levées dans les données des années antérieures 
lors des comparaisons annuelles, qui sont 
établies durant le traitement des données de 
l'année courante. Dans le passé, les révisions 
des ventes au détail au Canada ont entraîné 
des variations de moins de 0.5% en importance. 


On améliore le plus possible les taux de ré- 
ponse aux enquétes faisant partie du programme 
du commerce de détail pendant la collecte des 
données en effectuant pour cela des suivis in- 
tensifs des entreprises qui n'ont pas répondu. 
Ce travail a pour but de minimiser les éven- 
tuelles conséquences des biais de non-réponse 
qui pourraient se glisser dans les estimations 
d'enquête lors de la production des estima- 
tions pour les non-répondants. On effectue ces 
suivis surtout pour les entreprises dont les 
ventes au détail ont été considérables l'année 
de référence précédente. On tente d'en faire 
plusieurs avant l'imputation des estimations 
pour les entreprises qui n'ont pas répondu. 


Pour ce qui est de l'enquête annuelle sur les 
magasins à succursales et les grands magasins; 
environ 83/ des enregistrements ne contenaient 
aucune estimation imputée pour toutes les var- 
iables requises par cette enquête. Quant aux 
17Z des enregistrements restants, à peu près 
8% incluaient des données déclarées pour les 
ventes au détail, mais nécessitaient des esti- 
mations pour une ou plus d'une des variables 
suivantes: achats (ou prix de revient), stocks 
d'ouverture, stocks de fermeture et rémunéra- 
tion des employés. Environ 97 nécessitaient 
des estimations pour toutes les variables né- 


= 


cessaires à l'enquête. 


En ce qui concerne l'enquête annuelle sur les 
détaillants indépendants, aucune estimation 
n'était nécessaire pour près de 907 des enre- 
gistrements. Quelque 37 contenaient des don- 
nées déclarées pour les ventes au détail, mais 
nécessitaient des estimations imputées pour au 
moins une des autres variables d'enquête, et 
un peu plus de 77, pour toutes les variables. 


Les utilisateurs qui tentent de procéder à des 


comparaisons annuelles des données relatives 
aux ventes doivent tenir compte de divers 
facteurs, notamment l'apparition et la dispa- 


ration de commerces de détail, les variations 
du nombre d'emplacement et les fluctuations de 
prix. 


Il faut également faire preuve de prudence 
lorsque l'on compare les estimations qui figu- 
rent dans la présente publication et celles 
qui sont diffusées dans la publication men- 
suelle sur le commerce de détail (numéro 63- 
005 au catalogue). Il existe un certain nombre 
de facteurs qui expliquent les divergences au 
niveau des estimations du commerce de détail 
entre les enquétes annuelles et mensuelles. 
Parmi ceux-ci; mentionnons: 
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1) Reference Periods: 

The annualized sales estimates derived from 
the monthly Retail Trade survey relate to the 
calendar year. Survey estimates for the 
annual Retail Trade Survey; however, relate to 
a mixture of fiscal year periods ending 
between April 1 of the survey reference year 
and March 31 of the following year. 


2) Positive Sales Bias in the Annual Retail 


Trade Survey 


For small retailers whose total retail sales 
are Known to be less than predetermined thr- 
esholds (which can vary from province to prov- 
ince), gross business income extracted from 
the tax records of Revenue Canada is used as a 
proxy for total retail sales. For tax records 
relating to corporations, the gross business 
income includes revenues besides’ those relat- 
ing to total sales such as investment income 
and gains on sales of fixed assets. As a 
result, the use of tax records will introduce 
a positive bias in the estimates produced by 
the annual Retail Trade survey. 


3) Undercoverage in the Monthly Retail Trade 
Survey 


For small businesses (i.e. those retailers 
whose total retail sales are Known to be below 
predetermined thresholds) on the payroll de- 
duction portion of the Central Frame Data 
Base, there is some undercoverage due to clas- 
sification problems. Non-retail records sam- 
pled as retail are re-classified to their 
proper industry. However, retail records sam- 
pled as non-retail by other surveys may not be 
properly re-classified to retail. Those re- 
cords not re-classified to retail will not be 
covered in the monthly Retail Trade Survey. 


Data Confidentiality 


Statistics Canada is prohibited by law from 
publishing any statistics which would divulge 
information relating to any identifiable busi- 
ness without the previous consent in writing 
of that business. The disclosure of data like- 
ly to reveal specific information on the ac- 
tivity of a particular company is therefore 
systematically and rigorously controlled and 
regulated to prevent the publication or dis- 
closure of any information deemed confiden- 
tial. The rules regarding the confidentiality 
of parts of the results of merchandising sur- 
veys are therefore applied in such a way that 


1) Les périodes de référence 


Les estimations des ventes calculées sur une 


année découlant de l'Enquête mensuelle sur le 
commerce de détail se rapportent à l'année 
civile. Toutefois; les estimations de l'En- 


quête annuelle sur le commerce de détail ren- 
voient à divers exercices financiers qui pren- 
nent fin entre le 1er avril de l'année de 
référence de l'enquête et le 31 mars de l'an- 
née suivante. 


2) Erreur systématique positive des ventes de 
l'Enquête annuelle sur le commerce des détail 


Dans le cas des petits détaillants dont les 
ventes globales sont inférieures au seuil 
prédéterminés (qui peuvent varier d'une pro- 
vince à l'autre), on se sert du revenu d'en- 
treprise brut tiré des dossiers fiscaux de 
Revenu Canada en remplacement du total des 
ventes au détail. Pour ce qui est des dossiers 
fiscaux ayant trait aux sociétés, le revenu 
d'entreprise brut englobe les recettes qui 
sont comprises entre celles se rapportant aux 
ventes totales, notamment le revenu de place- 
ment et les gains découlant des ventes de 
biens immobilisés. Par conséquent, l'utilisa- 
tion des dossiers fiscaux entraînera une er- 
reur systématique positive dans les estima- 
tions produites aux termes de l'Enquête an- 
nuelle sur le commerce de détail. 
3) Sous-dénombrement de l'Enquête mensuelle 
sur le commerce de détail 


Dans le cas des petites entreprises (c'est-à- 
dire les détaillants dont on sait que le total 
des ventes au détail atteint les seuils prédé- 
terminés) qui font partie de la portion des 
déductions à la source de la Base des données 
du registre central, on constate un certain 
sous-dénombrement attribuable à des problèmes 
de classification. Les dossiers des établisse- 
ments autres que les commerces de détail qui 


font néanmois partie d'un échantillon de ce 
type de commerce sont reclassés dans la bran- 
che d'activité à laquelle ils appartiennent. 


Toutefois, il se peut que, dans le contexte 
d'autres enquêtes, les dossiers des établisse- 
ments de détail qui font partie de l'échantil- 
lon à titre de commerces autres que les dé- 
taillants ne soient pas correctement replacés 
dans la bonne catégorie. Il ne sera donc pas 
tenu compte de ces dossiers dans l'Enquête 
mensuelle sur le commerce de détail. 


Confidentialité des Données 


La loi interdit à Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir à identifier une entreprise ou certai- 
nes de ses caractéristiques, sans avoir obtenu 


au préalable, l'autorisation écrite de cette 
dernière. Ainsi, le dévoilement de données 
susceptibles de révéler des renseignements 


précis sur l'activité d'une entreprise parti- 
culière est systématiquement contrôlé suivant 
des dispositions strictes de telle sorte 
qu'aucun renseignement jugé secret ne soit pu- 
blié ou divulgué. L'application des règles sur 


le caractère secret d'une partie des résultats 


eee eee 
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no data are shown for cells (or statistical 
units) composed of fewer than three companies 
or of three or more, if these are dominated by 
one or two companies. Information is withheld 
on this designated cell by entering an "X" in 
the appropriate boxes. 


Another way of preserving data confidentiality 
without having to enter an "X" is to combine 
(consolidate) the information for selected 
regions or selected kinds of business. The 
aggregated data can then be published. 


Note to Users 


Retail sales estimates exclude the Goods and 
Services Tax (GST). Prior to January 1991, 
sales data included the federal sales tax 
(FST). Due to this change in indirect taxes, 
data for 1991 are not strictly comparable with 
those of previous years. For users interested 
in deriving comparable data, an estimate of 
the amount of FST included in retail sales for 


1990 is available for Canada. The reliability 


of this estimate does not permit adjustments 
at the provincial or SIC level. 
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des enquêtes sur le commerce s'établit donc de 
manière à ce qu'aucune donnée ne soit révélée 
pour des cellules (ou unités statistiques) 
composées de moins de trois compagnies); ou 
encore de trois ou plus lorsque celles-ci sont 
dominées par une ou deux compagnies. L'infor- 
mation concernant ces cellules est dissimulée 


en inscrivant un "X" aux différents postes 
visés. 
Une autre façon de préserver le caractere 


confidentiel de l'information sans pour autant 


avoir à mettre un "X", consiste à grouper 
(consolider) les données pour certaines ré- 
gions ou certains genres de commerce. Les 
données ainsi agréger peuvent par la suite 
être publiées. 

Note aux utilisateurs 

Les estimations des ventes au détail excluent 
la taxe sur les produits et les services 
(TPS). Les données sur les ventes antérieures 


à janvier 1991 incluent la taxe de vente féd- 
érale (TVF). DG à ce changement dans les taxes 
indirectes, les données pour 1991 ne sont pas 
tout à fait comparables avec celles des années 
précédentes. Pour les utilisateurs intéressés 
à calculer des données comparables, une esti- 
mation du montant de la TVF inclus dans les 
ventes au détail pour 1990 est disponible 
pour le Canada. Cette estimation n'est pas 
suffisament fiable pour permettre des ajuste- 
ments au niveau provincial ou au niveau de la 
classification type des industries. 
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STANDARD INDUSTRIAL CLASSIFICATION 


1980 


CLASSIFICATION TYPE DES INDUSTRIES, 


1980. 


60 Food Beverage and Drug Industries 60 Industries des aliments, boissons, 
médicaments 
6011 Supermarkets 6011 Supermarchés d'alimentation 
6012 Grocery stores (except supermarkets) 6012 Epiceries (sauf les supermarchés) 
6013 Bakery products stores 6013 Boulangeries-pâtisseries 
6014 Candy and nut stores 6014 Confiseries et magasins de noix 
6015 Fruit and vegetable stores 6015 Magasins de fruits et légumes 
6016 Meat markets 6016 Marchés de viandes 
6019 Other specialty food stores, n.e.c. 6019 Autres magasins d'alimentation 
spécialisés, n.c.a. 
6021 Liquor stores 6021 Magasins de spiritueux 
6022 Wine stores 6022 Magasins de vin 
6023 Beer stores 6023 Magasins de bière 
6031 Pharmacies 6031 Pharmacies 
6032 Patent medicine and toiletries stores 6032 Magasins de médicaments brevetés et de 
produits de toilette 
61 Shoe, Apparel, Fabric and Yarn Industries 61 Industries des chaussures, vêtements, 
tissus et filés 
6111 Shoe stores 6111 Magasins de chaussures 
6121 Men's clothing stores 6121 Magasins de vêtements pour hommes 
6131 Women's clothing stores 6131 Magasins de vêtements pour dames 
6141 Children's clothing stores 6141 Magasins de vêtements pour enfants 
6142 Fur goods stores 6142 Magasins d'articles de fourrure 
6149 Other clothing stores, n.e.c. 6149 Autres magasins de vêtements, n.c.a. 
6151 Fabric and yarn stores 6151 Magasins de tissus et de filés 
62 Household Furniture, Appliances and 62 Industries de meubles, appareils et 
Furnishings Industries accessoires d‘ameublement de maison 
6211 Household furniture stores (with 6211 Magasins de meubles de maison 
appliances and furnishings) (avec appareils ménagers et accessoires 
d'ameublement) 
6212 Household furniture stores (without 6212 Magasins de meubles de maison 
appliances and furnishings) (sans appareils ménagers ni accessoires 
d'ameublement) 
6213 Furniture refinishing and repair shops 6213 Ateliers de réparation de meubles 
6221 Appliance, television, radio and stereo 6221 Magasins d'appareils ménagers, de postes 
stores de télévision et de radio et d'appareils 
stéréophoniques 
6222 Television, radio and stereo stores 6222 Magasins de postes de télévision et de 
radio et d'appareils stéréophoniques 
6223 Appliance, television, radio and stereo 6223 Ateliers de réparation d'appareils 
repair shops ménagers, de postes de télévision et de 
radio et d'appareils stéréophoniques 
6231 Floor covering stores 6231 Magasins de revêtements de sol 
6232 Drapery stores 6232 Magasins de tentures 
6239 Other household furnishings stores 6239 Autres magasins d'ameublement de maison 
63 Automotive Vehicles, Parts and 63 Industries des véhiclules automobiles, 
Accessories Industries, Sales and pièces et accessoires, vente et service - 
Services 
6311 Automobilelnew) dealers 6311 Concessionnaires d'automobiles neuves 
6312 Automobile(used) dealers 6312 Concessionnaires d'automobiles d'occasion 
6321 Motor home and travel trailer dealers 6321 Marchands de roulottes motorisées et de 
roulottes de voyage 
6322 Boats, outboard motors and boating 6322 Marchands de bateaux, de moteurs hors- 
accessories dealers bord et d'acessoires pour bateaux 
6323 Motorcycle and snowmobile dealers 6323 Marchands de motocyclettes et de 
motoneiges 
6329 Other recreational vehicle dealers 6329 Autres marchands de véhicules de loisir 
6331 Gasoline service stations 6331 Stations-services 
6341 Home and auto supply stores 6341 Magasins de fournitures pour la maison et 
pour l'automobile 
6342 Tire, battery, parts and accessories 6342 Magasins de pneus, d'accumlateurs, de 
stores pièces et d'accessoires 
6351 Garages(general repairs) 6351 Garages(réparations générales) 
6352 Paint and body repair shops 6352 Ateliers de peinture et de carosserie 
6353 Muffler replacement shops 6353 Ateliers de remplacement de silencieux 
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6411 
6412 
6413 


65 


6511 
6521 
6522 
6531 
6532 


6541 
6542 
6551 
6552 


6561 
6562 


6571 


6581 


6582 


6591 


6592 
6593 


6594 
6595 


6596 
6597 


6598 
6599 


Annual retail trade 


Automotive Vehicles, 
Accessories Industries, 
Services - continued 


Parts and 
Sales and 


Motor vehicle glass replacement shops 


Motor vehicle transmission repair and 
replacement shops 


Other motor vehicle repair shops 


Car washes 


Other motor vehicle services,» n.e.c. 


General Retail Merchandising Industries 


Department stores 

General stores 

Other general merchandise stores 
(variety and general merchandise stores) 


Other Retail Stores Industries 


Book and stationery stores 
Florist shops 

Lawn and garden centres 

Hardware stores 

Paint, glass and wallpaper stores 


Sporting goods stores 
Bicycle shops 

Musical instrument stores 
Record and tape stores 


Jewellery stores 
Watch and jewellery repair shops 


Camera and photographic supply stores 
Toy and hobby stores 

Gift, novelty and souvenir stores 
Second-hand merchandise stores, 


n.e.c. 


Opticians' shops 

Art galleries and artists' supply stores 
Luggage and leather goods stores 
Monument and tombstone dealers 


Pet stores 
Coin and stamp dealers 


Mobile home dealers 


Other retail stores, n.e.c. 
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Industries des véhiclules automobiles, 
pièces et accessoires, vente et service - 
suite = 


Ateliers de remplacement de glaces pour 
véhicules automobiles 

Ateliers de réparation et de 
remplacement de boites de vitesse de 
véhicules automobiles 

Autres ateliers de réparation de 
véhicules automobiles 


Lave-autos 
Autres services pour véhicules 
automobiles, n.c.a. 


Industries des magasins de marchandises 
diverses 


Magasins à rayons 

Magasins généraux 

Autres magasins de marchandises diverses 
(bazars et magasins de marchandises 
diverses) 


Autres industries de magasins de détail 


Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Centres de jardinage 

Quincailleries 

Magasins de peinture, de vitre et de 
papier peint 

Magasins d'articles de sport 
Magasins de bicyclettes 

Magasins d'instruments de musique 
Magasins de disques et de bandes 
magnétiques 
Bijouteries 
Ateliers de 
bijoux 
Magasins d'appareils et de founitures 
photographiques 

Magasins de jouets et d'articles de 
loisir 

Magasins de cadeaux, d'articles de 
fantaisie et de souvenirs 

Magasins de marchandises d'occasion; 
n.c.a. 

Opticiens 

Galeries d'art et magasins de 
fournitures pour artistes 

Magasins de bagages et de maroquinerie 
Magasins de monuments funéraires et de 
pierres tombales 

Magasins d'animaux de maison 

Marchands de pièces de monnaie et de 
timbres 

Marchands de maisons mobiles 

Autres magasins de vente au détail, 
hn.c:a: 


réparation de montres et de 
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A CANADIAN 
ORIGINAL? 


Then Canadian Social Trends is the acquisition for you. A first 
on the Canadian scene, this journal is claiming international 
attention from the people who need to know more about the 
social issues and trends of this country. 

Drawing on a wealth of statistics culled from hundreds 
of documents, Canadian Social Trends \ooks at Canadian 
population dynamics, crime, education, social security, 
health, housing, and more. 

For social policy analysts, for trendwatchers on the gov- 
ernment or business scene, for educators and students, 
Canadian Social Trends provides the information for an 
improved discussion and analysis of Canadian social issues. 

Published four times a year, Canadian Social Trends also 
features the latest social indicators, as well as information 
about new products and services available from Statistics 
Canada. 


CANADIAN SOCIAL TRENDS 


(Catalogue No. 11-008E) is $34 annually in Canada, US$40 
in the United States and US$48 in other countries. 


To order, write to Publication Sales, Statistics Canada, 
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publiques et du monde des affaires, les enseignants ou encore 
les étudiants, Tendances sociales canadiennes dégage l'informa- 
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relativement aux questions sociales. 

Tendances sociales canadiennes présente également les plus 
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relatifs aux produits et services qu'offre Statistique Canada. 
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The fastest way to get 
off to a good start ! 


Brainstorming with your 
colleagues produces some 
great marketing ideas. But 
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Market Research Handbook 
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your options before you commit 
any more time and resources to 
developing your strategy. 


This handbook is the most compre- 
hensive statistical compendium on 
Canadian consumers and the businesses 
that serve them. It helps you to identify, 
define and locate your target markets. 


Looking for... 


.socio-economic and demographic profiles of 
45 urban areas? 


. revenue and expenditure data for retailers and small 
businesses? 


The Market Research Handbook has it all... 
and more. It provides information on: 


1991 Census information 

personal expenditures on goods and services 
size and composition of households and families 
wages, salaries and employment 

investment in Canadian industries 

labour force in various industries 

industry and consumer prices 


It has been one of our bestsellers since 1977 for the 
simple reason that it offers such a range and depth of 
market data. Save time and money when you're 
looking for data or data sources, keep the Market 
Research Handbook close at hand for 

easy reference. 
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(plus 7 % GST) in Canada, US$113 in the United States and US$132 
in other countries. 
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ETUDES DE 


MARCHE 1993/199 


Pour partir du bon pied ! 


Des séances de remue-méninges 
jaillissent d’excellentes idées de 
commercialisation. Mais lesquelles 
choisir ? Le Recueil 
Statistique des études 
de marché peut 
vous faciliter les choix 
avant que vous nengagiez 
a plus de temps et de ressources 
Le à l'élaboration de votre stratégie. 


Ce recueil statistique est le plus 
exhaustif qui soit sur les consom- 
mateurs canadiens et les entreprises 

ui les servent. Il vous aide à définir 

et situer vos marchés cibles. 


Vous cherchez... 


.des profils socio-économiques et démographiques de 
45 régions urbaines ? 


.des données sur les recettes et les dépenses de 
détaillants et de petites entreprises ? 


Le Recueil contient tout cela... et plus encore : 


données sur le recensement de 1991 

dépenses personnelles en biens et en services 
taille et composition des ménages et des familles 
traitements, salaires et emploi 

investissements par secteur d’activité économique 
population active par secteur d'activité 

prix de l’industrie et de la consommation 


Si c'est l’un de nos succès depuis 1977, c’est parce qu il vous 
renseigne en long et en large sur le marché. Pour économiser temps 
et argent, VOUS ne sauriez vous en passer. 


Le Recueil statistique des études de marché (n° 63-224 au catalogue) coûte 94 $ 
(plus 7% de TPS) au Canada, 113 $ US aux Etats-Unis et 132 $ US dans les autres pays. 


Pour commander, veuillez écrire à Statistique Canada, Division du marketing, Vente des 
publications, Ottawa (Ontario), KIA 0TO ou communiquer avec le Centre de consultation 
de Statistique Canada le plus proche (voir-la liste figurant dans la présente publication). | 


Vous pouvez également commander par télécopieur au (613) 951-1584 ou composer sans 
frais le 1-800-267-6677 et utiliser votre carte VISA ou MasterCard. 


| 
| 
Î 
| 
| 
| 
| 
| 
| 
| 
| 
| 
| 
| 
| 
| 
| 
| 
Î 
| 
| 
| 
| 
| 
| 
| 
| 
| 
pe] 
| 
leet 
| | 
te 
| 
| 
| 
| 
| 
| »4 |! 
A Wo | 
| FA 
| f 
a ! 


Catalogue 63-223 Annual 
| 

FH Annual 
aa, Retail 
=| Trade 


Commerce 
de detail 
annuel 


1992 


| 
\ \ 
A 
Gg \ 
| a : 
\ À | 
, 
) J h | 


Catalogue 63-223 Annuel Publications 


Data in Many Forms... 


Statistics Canada disseminates data in a variety 
of forms. In addition to publications, both 
standard and special tabulations are offered. 
Data are available on CD, diskette, computer 
print-outs, microfiche and microfilm, and magne- 


tic tapes. Maps and other geographic reference 
materials are available for some types of data. 
Direct online access to aggregated information 


is possible through CANSIM, Statistics Canada's 
machine-readable database and retrieval systen. 


How to Obtain More Information 


Inquiries about this publication and related 
statistics or services should be directed to: 


Retail Trade Section, 
Industry Division, 


Statistics Canada, Ottawa, 
(1-613-951-3552) or to the 
reference centre in: 


K1A OT6 Telephone: 
Statistics Canada 


Halifax (1-902-426-5331) Regina (1-306-780-5405) 
Montreal (1-514-283-5725) Edmonton (1-403-495-3027) 
Ottawa (1-613-951-8116) Calgary (1-403-292-6717) 
Toronto (1-416-973-6586) Vancouver (1-604-666-3691) 
Winnipeg (1-204-983-4020) 

Toll-free access is provided in all provinces 


and territories, for users who reside outside 
the local dialing area of any of the regional 
reference centres. 


Newfoundland, Labrador, 


Nova Scotia, New Brunswick 


and Prince Edward Island 1-800-565-7192 


Quebec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Manitoba 1-800-661-7828 


Southern Alberta 
Alberta and Northwest Territories 
British Columbia and Yukon 


1-800-882-5616 
1-800-563-7828 
1-800-663-1551 


Telecommunications Device for the 


Hearing Impaired 1-800-363-7629 
How to Order Publications 
This and other Statistics Canada publications 


may be purchased from local authorized agents 
and other community bookstores, through the local 
Statistics Canada offices, or by mail order to 
Marketing Division, Sales and Service, Statistics 
Canada, Ottawa, K1A OT6. 


(1-613-951-7277) 
Facsimile Number (1-613-951-1584) 
Toronto Credit Card Only (1-416-973-8018) 


Toll Free Order Only Line (Canada 


and United States) 1-800-267-6677 


Standards of Service to the Public 


To maintain quality service Cog ches punliicr 
Statistics Canada follows established standards 
covering statistical products and services, 


delivery of statistical information, cost-recov- 
ered services and service to respondents. To 
obtain a copy of these service standards, please 
contact your nearest Statistics Canada Regional 


Reference Centre. 


Des données sous plusieurs formes... 


diffuse les données sous formes 
diverses. Outre les publications, des totalisations 
habituelles et spéciales sont offertes. Les données 
sont disponibles sur disque compact, disquette, 
imprimés d'ordinateur, microfiches et microfilms et 
bandes magnétiques. Des cartes et d'autres documents 
de référence géographiques sont disponibles pour cer- 
taines sortes de données. L'acces direct a des 
données agrégées est possible par le truchement de 
CANSIM, la base de données ordinolingue et le systeme 
d'extraction de Statistique Canada. 


Statistique Canada 


Comment obtenir d’autres renseignements 


Toutes demandes de renseignements 
publication ou de statistiques et 
doivent être adressées à: 


au sujet de cette 
services connexes 


Section du commerce de détail, 
Division de l'industrie, 


Statistique Canada, Ottawa, K1lA OT6 téléphone: 
(1-613-951-3552) ou au centre de consultation de 
Statistique Canada à: 


Halifax (1-902-426-5331) Regina (1-306-780-5405) 
Montréal (1-514-283-5725) Edmonton (1-403-495-3027) 
Ottawa (1-613-951-8116) Calgary (1-403-292-6717) 
Toronto (1-416-973-6586) Vancouver (1-604-666-3691) 
Winnipeg (1-204-983-4020) 


Un service d'appel interurbain sans frais est offert, 
dans toutes les provinces et dans les territoires, 
aux utilisateurs qui habitent à l'extérieur des zones 
de communication locale des centres régionaux de con- 
sultation. 


Terre-Neuve et Labrador, 


Nouvelle-Écosse, Nouveau-Brunswick 


et Île-du-Prince-Édouard 1-800-565-7192 


Québec 1-800-361-2831 
Ontario 1-800-263-1136 
Saskatchewan 1-800-667-7164 
Manitoba 1-800-661-7828 


Sud de l'Alberta 
Alberta et Territoires du Nord-Ouest 
Colombie-Britannique et Yukon 


1-800-882-5616 
1-800-563-7828 
1-800-663-1551 


Appareils de télécommunications pour 
les malentendants 1-800-363-7629 
Comment commander les publications 
On peut se procurer cette publication et les autres 
publications de Statistique Canada aupres des agents 
autorisés et des autres librairies locales, par l'en- 
tremise des bureaux locaux de Statistique Canada, ou 
en écrivant à la Division du marketing, Ventes et 
Service, Statistique Canada, Ottawa, K1A OT6. 


(1-613-951-7277) 
Numéro du télécopieur (1-613-951-1584) 
Toronto Carte de crédit seulement (1-416-973-8018) 


Numéro sans frais pour commander 


seulement(Canada et Etats-Unis) 1-800-267-6677 


Normes de service au public 

Afin de maintenir la qualité du service au public, 
Statistique Canada observe des normes établies en 
matiere de produits et de services statistiques, de 
diffusion d'information statistique, de services à 
recouvrement des coûts et de services aux répondants. 


Pour obtenir une copie de ces normes de service, 
veuillez communiquer avec le Centre de consultation 
régional de Statistique Canada le plus près de chez 


vous. 
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Note de reconnaissance 


Le succès du système statistique du Canada 
repose sur un partenariat bien établi entre 


Statistique Canada et la population, les entreprises, 


les administrations canadiennes et les autres 


organismes. Sans cette collaboration et cette bonne 


volonté, il serait impossible de produire des 
statistiques précises et actuelles. 


SYMBOLS 


The following symbols are used in this 
Statistics Canada publication: 
figures not available. 
figures not appropriate or not 
applicable. 


- nil or zero. 

-- amount too small to be expressed. 
p preliminary figures. 
r revised figures. 


x confidential to meet secrecy requirements 
of the Statistics Act. 


NOTE 

Percentages and totals are calculated before 
rounding. 

A NOTE GN CANSIM 
Statistics in this publication are not 
available from Statistics Canada computerized 
data bank CANSIM (Canadian Socio-Economic 
Information Management System). Some current 
and historical statistics on Department store 
sales and stocks (Matrix No. 112) as well as 
other retail trade series are accessible on 
CANSIM via terminal, on computer printouts, or 
in machine readable form. For further 
information contact the CANSIM staff, Current 
Economic Analysis Division, Statistics Canada; 
Ottawa, K1A 0Z8 (telephone 613-951-8200), or 
the regional advisors at Statistics Canada 
offices located across Canada. 
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SIGNES CONVENT IONNELS 


Les signes suivants sont employés dans cette 
publication de Statistique Canada: 


.. nombres indisponibles. 


n'ayant pas lieu de figurer. 


- néant ou zéro. 

-- nombres infimes. 
p nombres provisoires. 
r nombres rectifiés. 


x confidentiel en vertu des dispositions de 
la Loi sur la statistique relatives au 
secret. 


NOTA 


Les pourcentages et les totaux sont calculés 


avant l'arrondissage. 
NOTE AU SUJET DE CANSIM 


Les statistiques sur cette publication ne 
sont pas disponibles sur la banque de données 
informatisées de Statistique Canada CANSIM 
(Système canadien d'information socio- 
économique). Cependant, certaines statisti- 
ques actuelles et historiques sur les ventes 
et stocks des grands magasins (matrice no 112) 
ainsi que de nombreuses autres séries sont 
accessibles sur CANSIM par le biais d'un 
terminal, d'imprimés d'ordinateur ou sous une 
forme lisible par une machine. Pour plus de 
renseignements, s'adresser au personnel de 
CANSIM, Division de l'analyse de conjoncture; 
Statistique Canada, Ottawa, K1A 0Z8 (téléphone 
613-951-8200), ou aux conseillers régionaux 


des bureaux de Statistique Canada situés à 

travers le Canada. 
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Introduction 


This publication provides a comprehensive 


picture of retailing in Canada for the years 
1991 and 1992. This information is necessary 
for businesses to gauge and improve their 


marketing practices, for trade associations 
to measure their performance and for all 
levels of government to develop national and 
regional economic programmes and policies. 
Retail trade is a Key economic indicator used 
to measure the growth of our economy and 
gauge its performance. Retail trade repre- 
sented approximately 447% of total consumer 
expenditure on goods and services in 1992 and 
about 277 of Canada's gross domestic product. 


Highlights, 1991-1992 


e Annual retail trade totalled an estimated 
$187.0 billion in 1992 an increase of 1.07 
from 1991. 

e This year-over-year increase in sales fol- 


lowed a 5.4% decline between 1990 and 1991, 
the only decline in dollar value sales since 
this retail programme started in 1985. 


¢ The number of retail locations increased by 
just over 2,000 to approximately 208,000 
stores. 


® The automotive industries continued to be 
the largest of the six major trade groups 
even though there was a marginal 0.97 de- 


crease in retail sales for this group be- 
tween 1991 and 1992. The second largest 
trade group, the food, beverage and drug 


industries category, recorded a 2.5% in- 
crease in retail sales. 


® As a proportion of total retail trade, the 
automotive group accounted for 34.0%; the 
food, beverage and drug group, 33.6%; the 
general retail merchandising group which 
includes department stores, 11.523 the 
shoe, apparel, fabric and yarn group, 5.97; 
and the household furniture and appliances 
group; 5.32. All other retail stores 
accounted for the remaining 9.72% of total 
retail trade in 1992. 


¢ In each province, retail sales as a percen- 


tage of the Canada total corresponded 
closely with demographic size. The three 
largest provinces, - Ontario, Quebec and 


British Columbia, 
24.0% and 13.52 


accounted for EY SEVAS 
respectively of all the 
retail trade in 1992. The Yukon had the 
highest retail sales per capita at $7,574 
followed by Alberta at $7,386 and British 
Columbia at $7,318. Of the remaining prov- 
inces and territories, annual per capita 
retail sales ranged from $6,582 in Ontario 
to $5,554 in Newfoundland. The national per 
capita average was $6,577 in 1992. 
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Introduction 


Cette publication présente un tableau complet 
du commerce de détail pour les années 1991 et 
1992. Ces renseignements sont utilisés par 
les entreprises pour évaluer et améliorer 
leurs techniques de commercialisation, par 
les associations de marchands pour mesurer 
leurs rendements, et par les divers niveaux 
de gouvernement afin d'élaborer des pro- 
grammes économiques nationaux et formuler des 
politiques. Le commerce de détail est un 
indicateur économique important permettant de 


mesurer la croissance de notre économie et 
d'évaluer sa performance. En 1992, le com- 
merce de détail au Canada a représenté 


environ 447 de l'ensemble des dépenses en 
biens et services de consommation et prés de 
27Z du produit intérieur brut. 


Faits saillants 1991-1992 
© On estime que l'ensemble du commerce de 


détail s'est chiffré à $187.0 milliards en 
1992, une hausse de 1.07 par rapport à 1991. 


® Cette augmentation d'une année à l'autre 
des ventes, fait suite à une baisse de 
5.47 entre les années 1990 et 1991 cette 


dernière est la première diminution, par 
ordre d'importance en dollars, depuis le 
début de ce programme en 1985. 


° Le nombre de points de vente au détail a 
augmenté de près de 2,000 pour se chiffrer 
à environ 208,000 magasins. 


® Le secteur de l'automobile est toujours le 
plus important des six groupes du commerce 
de détail avec une légére diminution du taux 


annuel de croissance de 0.9%. Le deuxiéme 
groupe de commerce en importance, soit 
celui des aliments, boissons et 


médicaments, a augmenté de 2.57 en 1992. 


du commerce de 
l'automobile 


l'ensemble 
groupe de 


e Par rapport a 
détail; le 


représente 34.07, le groupe des aliments, 
boissons et médicaments, 33.6%, celui des 
magasins de marchandises diverses 
comprenant les grands magasins, 11.5%, le 


groupe des chaussures, vêtements, tissus et 
filés, 5.9%, et celui des magasins de 
meubles et d'appareils ménagers, 5.32. Les 


de vente au détail tiennent 
de l'ensemble du 


autres magasins 
compte des 9.77 demeurant 
commerce de détail de 1992. 


détail en pourcentage de 
l'ensemble du Canada, de chacune des pro- 
vinces, correspondent de près à la popula- 
tion de la province. Les trois plus grosses 
provinces» l'Ontario, le Québec et la 
Colombie-Britannique; ont respectivement 
37.3%, 24.0% et 13.5% du total des ventes 
au détail de 1992. Le Yukon a enregistré 
les ventes au détail par habitant les plus 
élevées» soit $7,574 suivi par l'Alberta 
avec des ventes de l'ordre de $7,386 
et la Colombie-Britannique avec $7,318. 
Dans les autres provinces, les ventes au 


® Les ventes au 


détail annuelles par habitant s'échelon- 
naient de $6,582 en Ontario à $5,554 à 
Terre-Neuve. La moyenne nationale par 


habitant en 1992 était de $6,577. 


Commerce de détail annuel, 1992 
Statistique Canada - n° 63-223 au catalogue 


FOR FURTHER READING 
Selected Publications 
from Statistics Canada 


Title 


Department Store 
Monthly ; Bilingual 


Sales and Stocks, 


Department Store Sales by Region, 
Advance Release; Monthly; Bilingual 


Retail Trade, Monthly, Bilingual 


Retail Chain and Department Stores, 
Annual, Bilingual 


Vending Machine Operators, Annual, 
Bilingual 


Direct Selling in Canada, Annual, 
Bilingual 


Campus Bookstores, Annual, Bilingual 
Annual Retail Trade, Annual, Bilingual 


Market Research Handbook, Annual, 
Bilingual 


Retail Commodity Survey, Occasional, 
Bilingual 


To order a publication you may telephone 
1-613-951-7277 or use facsimile number 
1-613-951-1584. For toll free in Canada 
only telephone 1-800-267-6677. When 
ordering by telephone or facsimile a 
written confirmation is not required. 


Annual retail trade, 1992 
Statistics Canada - Cat. No. 63-223 


LECTURES SUGGEREES 
Choisies parmi les publications 
de Statistique Canada 


Titre 


Ventes et stocks des grands magasins, 
mensuel, bilingue 


Ventes des grands magasins par région, 
rapport provisoire, mensuel, bilingue 


Commerce de détail, mensuel, bilingue 


Magasins de détail à succursales et les 
grands magasins, annuel, bilingue 


Exploitants de ditributeurs Sopa amt dt 
annuel, bilingue 


La vente directe au Canada, annuel, 
bilingue 


Librairies de campus, annuel, bilingue 
Commerce de détail, annuel, bilingue 


Receuil statistique des études de marché, 
annuel, bilingue 


Enquête sur les marchandises vendues au 
détail, hors série, bilingue 


Catalogue 


63-002 


63-004 


63-005 


63-210 


63-213 


Pour obtenir une publication, veuillez téléphoner 


au 1-613-951-7277 ou utiliser le 
copieur 1-613-951-1584. 
au Canada, composez le 1-800-267-6677. 
pas nécessaire de nous 
firmation pour une commande 
ou télécopieur. 


numéro 


faite 


faire parvenir une 
par téléphone 


du télé- 


Pour appeler sans frais» 


Il n'est 
con- 


Commerce de détail annuel, 1992 


Statistique Canada - n° 63- 


223 au catalogue 


Statistical Tables Tableaux statistiques 


TABLE 1. RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, CANADA, BY MAJOR GROUP, 1991 - 1992 


SIC Description 
CTI 


CANADA 
60 Food, Beverage and Drug Industries 
61 Shoe, Apparel, Fabric and Yarn Industries 
62 Household Furniture, Appliances & Furnishings 
Industries 
63 Automobile Vehicles, Parts & Accessories 


Industries, Sales & Services 
64 General Retail Merchandising Industries 


65 Other Retail Store Industries 


TOTAL, ALL STORES 


Number of 
Locations 


Nombre de 
point de 


ventes 


# 


46,400 


27,350 


17,450 


54,100 
8,700 


52,350 


206,300 


1991/90 


Sales & Sales 
Receipts Change 
Ventes et Variation 


recettes des ventes 


$000,000 Z 
61,334.7 -0.5 
11,432.8 -8.0 

9,596.0 11.0 
64,112.4 -8.3 
21,076.1 -3.7 
17,629.0 QU 
185,181.0 -5,6 


TABLE 2. RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, CANADA, BY INDUSTRY GROUP, 1991 - 1992 


SIC Description 
CTI 


CANADA 
601 Food Stores 
603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 
611 Shoe Stores 
612 Men's Clothing Stores 
613 Women’s Clothing Stores 
614 Clothing Stores n.e.c. 
615 Fabric & Yarn Stores 
621 Household Furniture Stores 
622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 
623 Household Furnishings Stores 
631 Automobile Dealers 
632 Recreational Vehicle Dealers 
633 Gasoline Service Stations 
634 Automotive Parts & Accessories Stores 
635 Motor Vehicle Repair Shops 
639 Other Motor Vehicle Services 
641 General Merchandise Stores 
651 Book & Stationery Stores 
652 Florists, Lawn & Garden Centres 
653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 
654 Sporting Goods & Bicycle Shops 
655 Musical Instrument & Record Stores 
656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 
657 Camera & Photographic Supply Stores 
658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores 


659,602 Other Retail Stores 


TOTAL, ALL STORES 


Number of 
Locations 


Nombre de 
point de 


ventes 


# 


37,550 
6,250 
4,350 
3,550 
9,950 


7,300 
2,150 
5,000 
7,850 
4,600 


9,200 
2,250 
17,000 
3,950 
19,150 


2,500 
8,700 
3,350 
3,800 
4,900 


5,050 
2,300 
4,550 
1,300 
6,000 


23,700 


206,300 


1991/90 


Sales & Sales 
Receipts Change 
Ventes et Variation 


recettes des ventes 


$000,000 Z 


45,178.9 -0.9 
10,336.6 3.6 
1,699.3 Ok! 
1,834.9 -14<2 
3,770.3 -7.0 


3,532.1 = hve 

596.2 2. 
3,937.8 -14. 
3,445.0 =6. 
2,213.2 -10. 


37,184.3 
1,986.7 = 
14,262.5 
5,031.0 
5,103.2 


~ 


el 
NSWMWO 


544.7 
21,076.1 
1,330.3 
983.3 
2,570.4 = 


° 


1 
o 6 6 


© Un © NN 0 We Un © © WUUOW 


2,248.8 
956.8 

1,355.7 = 
561.4 

1,613.2 


i 


~ 
fUWOF WN © L un 
Py 


CT er Bee ees 
oOoOrN& 


11,828.2 -4.6 


185, 181.0 5.4 
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TABLEAU 1. VENTES ET NOMBRE DE POINT DE VENTES, COMMERCE DE DÉTAIL, CANADA, PAR GRAND GROUPE, 1991 - 1992 


1992 1992/91 


Sales 
Change 


Number of Sales & 
Locations Receipts 


Description SIC 
CTI 


Variation 
des ventes 


Nombre de Ventes et 
point de recettes 
ventes 


# $000,000 72 CANADA 
47,000 62,873.1 2.5 Industries des aliments, boissons et médicaments 60 
26,000 10,953.5 -4.2 Industries des chaussures, vétements, tissus et filés 61 
Industries des meubles, appareils et accessoires 62 
18,700 9,908.8 3.3 d'ameublement de maison 
Industries des véhicules automobiles, pièces et 63 
54,100 63,566.5 -0.9 accessoires, vente et service 
8,750 21,591.1 2.4 Industries des magasins de marchandises diverses j 64 
53,850 18,117.7 2.8 Autre industries de magasins de détail 65 
208,450 187,010.6 1.0 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 


TABLEAU 2. VENTES ET NOMBRE DE POINT DE VENTES, COMMERCE DE DETAIL, CANADA, PAR GROUPE INDUSTRIEL, 1991 - 1992 


1992 1992/91 


Number of Sales & Sales 
Locations Receipts] : Change 


Nombre de Ventes et Variation Description SIC 
point de recettes des ventes CPI 
ventes 


# $000,000 Z CANADA 

38,050 46,213.6 2.5 Magasins d'alimentation 601 
6,250 10,889.5 5.3 Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 603 
4,350 1,660.0 SAS) Magasins de chaussures 611 
3,500 1,736.7 -5.4 Magasins de vêtements pour hommes 612 
9,300 3,615.9 -4.1 Magasins de vétements pour dames 613 
7,100 3,391.4 -4.0 Magasins de vétements n.c.a. 614 
1,750 549.5 -7.8 Magasins de tissus et de filés 615 
5,550 3,901.7 -0.9 Magasins de meubles de maison 621 
8,300 3,775.5 9.6 Magasins d'appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 622 
4,900 Zeal? 0.8 Magasins d'accessoires d*ameublement 623 
8,650 36,798.6 -1.0 Concessionaires d'automobiles 631 
2,500 1,981.5 -0.3 Marchands de véhicules de loisir 632 
16,700 14,205.3 -0.4 Stations-service 633 
3,900 5,047.2 05 Magasins de pièces et d'accessoires pour véhicules automobiles 634 
19,600 5,017.2 -1.7 Ateliers de réparation de véhicules automobiles 635 
2,700 516.8 2552 Autres services pour véhicules automobiles 639 
8,750 21,591.1 2.4 Magasins de marchandises diverses 641 
3,850 1,540.2 15.8 Librairies et papeteries 651 
3,650 999.2 1.6 Fleuristes at centres de jardinage 652 
5,600 2,733.9 6.4 Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 653 
5,300 2,364.6 5.2 Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 654 
2,250 939.6 nS Magasins d*instruments de musiques et de disques 655 
4,850 1,334.7 -1.6 Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 656 
1,550 593.5 5.7 Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 657 
6,100 1,740.0 7.9 Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 
23,450 11,642.0 -1.6 Autres magasins de vente au détail 602,659 

208,450 187,010.6 1.0 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 
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TABLE 3. 


SIC 
CTI 


6010 
6020 
6031 
6032 
6111 


6121 
6131 
6140 
6151 
6211 


6212 
6213 
6221 
6222 
6223 


6231 
6232 
6239 
6311 
6312 


6321 
6322 
6323 
6329 
6331 


6341 
6342 
6351 
6352 
6353 


6354 
6355 
6359 
6391 
6399 


6410 
6511 
6521 
6522 
6531 


6532 
6541 
6542 
6551 
6552 


6560 
6571 
6580 
6591 
6592 


6593 
6594 
6595 
6596 
6597 


6598 
6599 


RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, CANADA, BY INDUSTRY CLASS, 1991 - 1992 


Description 


CANADA 


Food Stores 

Liquor, Wine and Beer Stores 
Pharmacies 

Patent Medicine and Toiletries Stores 
Shoe Stores 


Men's Clothing Stores 
Women’s Clothing Stores 
Clothing Stores n.e.c. 
Fabric and Yarn Stores 


Household Furniture Stores with Appliances and Furnishings 


Household Furniture Stores without Appliances and Furnishings 


Furniture Refinishing and Repair Shops 

Appliance, Television, Radio and Stereo Stores 
Television, Radio, and Stereo Stores 

Appliance, Television, Radio and Stereo Repair Shops 


Floor Covering Stores 

Drapery Stores 

Other Household Furnishings Stores 
Automobile (New) Dealers 
Automobile (Used) Dealers 


Motor Home and Travel Trailer Dealers 

Boats, Outboard Motors and Boating Accessories Dealers 
Motorcycle and Snowmobile Dealers 

Other Recreational Vehicle Dealers 

Gasoline Service Stations 


Home and Auto Supply Stores 

Tire, Battery, Parts and Accessories Stores 
Garages (General Repairs) 

Paint and Body Repair Shops 

Muffler Replacement Shops 


Motor Vehicle Glass Replacement Shops 

Motor Vehicle Transmission Repair and Replacement Shops 
Other Motor Vehicle Repair Shops 

Car Washes 

Other Motor Vehicle Services n.e.c. 


General Merchandise Stores 
Book and Stationery Stores 
Florist Shops 

Lawn and Garden Centres 
Hardware Stores 


Paint, Glass and Wallpaper Stores 
Sporting Goods Stores 

Bicycle Shops 

Musical Instrument Stores 

Record and Tape Stores 


Jewellery Stores and Watch and Jewellery Repair Shops 
Camera and Photographic Supply Stores 

Toy, Hobby, Novelty and Souvenir Stores 

Second Hand Merchandise Stores n.e.c. 

Opticians’ Shops 


Art Galleries and Artists" Supply Stores 
Luggage and Leather Goods Stores 
Monument and Tombstone Dealers 

Pet Stores 

Coin and Stamp Dealers 


Mobile Home Dealers 
Other Retail Stores n.e.c. 


TOTAL, ALL STORES 


Annual retail trade, 1992 
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Number of 
Locations 


Nombre de 
point de 
ventes 


3,250 
540 


1,350 
4,600 
450 


1,200 


4,550 
1,300 
6,000 
2,700 
2,100 


1,450 
820 
190 

1,350 
370 


250 
11,900 


206,300 


Sales & 
Receipts 


Ventes et 
recettes 


$000,000 


45,178.9 
5,819.1 
10,063.3 
273.3 
1,699.3 


1,834.9 
3,770.3 
3,532.1 

596.2 
2,439.1 


1,296.4 


752.4 
2,251.7 
440.9 


1,128.0 


811.8 
35,367.0 
1,817.2 


698.8 
576.2 
631.0 
80.6 
14,262.5 


3,308.2 
1,722.8 
2,196.3 
1,570.1 

384.8 


333.7 


127.0. 


491.3 
163.6 


21,076.1 
1,330.3 
623.3 
360.0 


539.0 
2,091.0 
157.7 
385.2 
571.7 


1,355.7 
561.4 
1,613.2 
413.2 
685.1 


304.8 
205.1 

43.2 
366.7 
110.5 


168.3 
3,712.1 


185, 181.0 
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TABLEAU 3. VENTES ET NOMBRE DE POINT DE VENTES, COMMERCE DE DÉTAIL, CANADA, PAR CLASSE INDUSTRIELLE, 1991 - 1992 


1992/91 


Sales 
Change 


Number of Sales & 
Locations Receipts 


Variation 
des ventes 


Nombre de Ventes et 
point de recettes 
ventes 


Description SIC 
CTI 


# $000,000 % CANADA 

38,050 46,213.6 2.3 Magasins d'alimentation 6010 
2,700 5,770.0 -0.8 Magasins de spiritueux, de vin et de bière 6020 
5,500 10,604.2 5.4 Pharmacies 6031 
740 285.3 4.4 Magasins de médicaments brevetés et de produits de toilette 6032 
4,350 1,660.0 STE Magasins de chaussures 6111 
3,500 1,736.7 = 54 Magasins de vêtements pour hommes 6121 
9,300 3,615.9 -4.1 Magasins de vêtements pour dames 6131 
7,100 3,391.4 -4.0 Magasins de vêtements n.c.a. 6140 
1,750 549.5 -7.8 Magasins de tissus et de filés 6151 
1,800 2,370.3 -2.8 Magasins de meubles de maison (avec appareils ménagers) d 6211 
1,650 1,315:1 133 Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers) 6212 
2,100 218.3 3 Ateliers de réparation de meubles 6213 
1,900 815.4 8.4 Magasins d'appareils ménagers, de postes de T.V. et de radio 6221 
as 2,496.3 10.9 Magasins de postes de T.V. et de radio 6222 
2,750 463.8 5.2 Ateliers de réparation d'appareils ménagers, de postes et de T.V. 6223 
1,450 1,115 -1.5 Magasins de revêtements de sol 6231 
1,300 295.8 de Magasins de tentures 6232 
2,100 824.4 1.6 Autres magasins d'accessoires d'ameublement 6239 
5,200 34,902.3 es Concessionnaires d'automobiles (neuves) 6311 
3,450 1,896.3 4.4 Concessionnaires d’automobiles d'occasion 6312 
560 726.2 3.9 Marchands de roulottes motorisées et de roulottes de voyage 6321 
Alo 527.5 -8.5 Marchands de bateaux, de moteurs hors-bord et d'accessoires 6322 
930 647.6 2.6 Marchands de motocyclettes et de motoneiges 6323 
Se 80.2 -0.5 Autres marchands de véhicules de loisir . 6329 
16,700 14,205.3 -0.4 Stations-service 6331 
680 3,352.7 1.3 Magasins de fournitures pour la maison et pour l'automobile 6341 
3,250 1,694.5 -1.6 Magasins de pneus, d’accumulateurs, de pièces et d'accessoires 6342 
9,900 2,174.3 -1.6 Garages (réparations générales) 6351 
5,850 1,545.9 -1.5 Ateliers de peinture et de carrosserie 6352 
700 370.9 2-0 Ateliers de remplacement de silencieux 6353 
940 351.2 5,3 Ateliers de remplacement de glaces pour véhicules automobiles 6354 
540 129.8 2.2 Ateliers de réparation et de remplacement de boîtes de vitesses 6355 
1,700 445.0 -9.4 Autres ateliers de réparation de véhicules automobiles 6359 
a 160.0 -2.2 Lave-autos 6391 
1,650 356.8 AS Autres services pour véhicules automobiles n.c.a. 6399 
8,750 21,591.1 2.4 Magasins de marchandises diverses 6410 
3,850 1,540.2 15.8 Librairies et papeteries 6511 
3,100 595.3 -4.5 Fleuristes 6521 
os 403.8 12.2 Centres de jardinage 6522 
4,050 2,171.0 Ae Quincailleries 6531 
1,550 562.9 4.4 Magasins de peintures, de vitre et de papier peint 6532 
4,750 2,173.4 3.9 Magasins d'articles de sport 6541 
540 19162 21.2 Magasins de bicyclettes 6542 
1,200 407.0 Sr Magasins d'instruments de musique 6551 
1,000 532.7 -6.8 Magasins de disques et de bandes magnétiques 6552 
4,850 1,334.7 -1.6 Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 6560 
1,550 593.5 5.7 Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 6571 
6,100 1,740.0 7.9 Magasins de jouets, d'articles de loisir et de fantaisie 6580 
2,750 397.3 -3.8 Magasins de marchandises d'occasion n.c.a. 6591 
2,000 664.4 -3:0 Opticiens 6592 
1,350 293.6 34 Galeries d'art et magasins de fournitures pour artistes 6593 
740 207.7 125 Magasins de bagages et de maroquinerie j 6594 
190 41.5 -3.9 Marchands de monuments funéraires et de pierres tombales 6595 
1,200 352.2 -4.0 Magasins d'animaux de maison 6596 
400 106.1 -4.0 Marchands de pièces de monnaie et de timbres 6597 
Bi 181.1 7.6 Marchands de maisons mobiles 6598 
11,950 3,627.9 =e Autres magasins de vente au détail n.c.a. 6599 

208,450 187,010.6 1.0 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 
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TABLE 4. RETAIL SALES AND SELECTED FINANCIAL RATIOS, CANADA, BY INDUSTRY CLASS, 1992 


Percentage of Sales & Receipts 


Sales & 
Receipts 


Closing 
Purchases Inventory 


Stocks de 
fermeture 


Ventes et 
recettes 


SIC Description 
Achats 


CANADA $000,000 4 4 
6010 Food Stores 46,213.6 77 5 
6020 Liquor, Wine and Beer Stores 5,770.0 54 0 
6031 Pharmacies 10,604.2 72 14 
6032 Patent Medicine and Toiletries Stores 285.3 70 16 
6111 Shoe Stores 1,660.0 61 31 
6121 Men's Clothing Stores 1,736.7 58 21 
6131 Women's Clothing Stores 3,615.9 54 16 
6140 Clothing Stores n.e.c. 3,391.4 55 19 
6151 Fabric and Yarn Stores 549.5 53 23 
6211 Household Furniture Stores with Appliances and Furnishings 2,370.3 66 21 
6212 Household Furniture Stores without Appliances and Furnishings 1,313:1 62 23 
6213 Furniture Refinishing and Repair Shops 218.3 55 18 
6221 Appliance, Television, Radio and Stereo Stores 815.4 72 er 
6222 Television, Radio, and Stereo Stores 2,496.3 70 22 
6223 Appliance, Television, Radio and Stereo Repair Shops 463.8 52 22 
6231 Floor Covering Stores 1,111.5 64 16 
6232 Drapery Stores 295.8 59 17 
6239 Other Household Furnishings Stores 824.4 58 22 
6311 Automobile (New) Dealers 34,902.3 83 17 
6312 Automobile (Used) Dealers 1,896.3 79 15 
6321 Motor Home and Travel Trailer Dealers 726.2 82 27 
6322 Boats, Outboard Motors and Boating Accessories Dealers 527.5 78 34 
6323 Motorcycle and Snowmobile Dealers 647.6 81 30 
6329 Other Recreational Vehicle Dealers 80.2 82 26 
6331 Gasoline Service Stations 14,205.3 78 3 
6341 Home and Auto Supply Stores 3,352.7 73 20 
6342 Tire, Battery, Parts and Accessories Stores 1,694.5 68 19 
6351 Garages (General Repairs) 2,174.3 47 9 
6352 Paint and Body Repair Shops 1,545.9 42 8 
6353 Muffler Replacement Shops 370.9 40 10 
6354 Motor Vehicle Glass Replacement Shops 351.2 à eh) 8 
6355 Motor Vehicle Transmission Repair and Replacement Shops 129.8 42 10 
6359 Other Motor Vehicle Repair Shops 445.0 43 10 
6391 Car Washes 160.0 32 4 
6399 Other Motor Vehicle Services n.e.c. 356.8 27 5 
6410 General Merchandise Stores 21,591.1 72 17 
6511 Book and Stationery Stores 1,540.2 55 21 
6521 Florist Shops 595.3 51 9 
6522 Lawn and Garden Centres 403.8 57 11 
6531 Hardware Stores 2,171.0 69 21 
6532 Paint, Glass and Wallpaper Stores 562.9 64 19 
6541 Sporting Goods Stores 2,173.4% 65 29 
6542 Bicycle Shops 191.2 68 31 
6551 Musical Instrument Stores 407.0 60 32 
6552 Record and Tape Stores 532.7 69 21 
6560 Jewellery Stores and Watch and Jewellery Repair Shops 1,334.7 48 39 
6571 Camera and Photographic Supply Stores 593.5 58 17 
6580 Toy, Hobby, Novelty and Souvenir Stores 1,740.0 56 25 
6591 Second Hand Merchandise Stores n.a.c. 397.3 46 16 
6592 Opticians’ Shops 664.4 fe se 
6593 Art Galleries and Artists’ Supply Stores 293.6 59 17 
6594 Luggage and Leather Goods Stores 207.7 63 17 
6595 Monument and Tombstone Dealers 41.5 60 16 
6596 Pet Stores 352.2 64 15 
6597 Coin and Stamp Dealers 106.1 76 13 
6598 Mobile Home Dealers 181.1 74 17 
6599 Other Retail Stores n.e.c. 3,627.9 71 17 

TOTAL, ALL STORES 187,010.6 7è 13 
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TABLEAU 4. VENTES ET RATIOS D' EXPLOITATION, COMMERCE DE DETAIL, CANADA, PAR CLASSE INDUSTRIELLE, 1992 


Pourcentage des Ventes et Recettes 


Cost of Gross Employee 

Goods Sold Margin Earnings 
Prix de Marge  Résunération| Description SIC 
revient bénéficiaire des employes CTI 


% vf % CANADA 

77 23 10 Magasins d'alimentation 6010 
54 46 8 Magasins de spiritueux, de vin et de bière 6020 
72 28 12 Pharmacies 6031 
69 31 12 Magasins de médicaments brevetés et de produits de toilette 6032 
60 40 17 Magasins de chaussures 6111 
58 42 15 Magasins de vêtements pour hommes 6121 
54 46 16 Magasins de vêtements pour dames 6131 
55 45 16 Magasins de vêtements n.c.a. 6140 
53 47 17 Magasins de tissus et de filés 6151 
66 34 13 Magasins de meubles de maison (avec appareils ménagers) 6211 
62 38 12 Magasins de meubles de maison (sans appareils ménagers) 6212 
55 45 13 Ateliers de réparation de meubles 6213 
72 28 10 Magasins d'appareils ménagers, de postes de T.V. et de radio 6221 
68 32 11 Magasins de postes de T.V. et de radio 6222 
52 48 22 Ateliers de réparation d'appareils ménagers, de postes et de T.V. 6223 
64 36 14 Magasins de revêtements de sol — 6231 
58 42 14 Magasins de tentures 6232 
56 4G 14 Autres magasins d'accessoires d'ameublesent 6239 
83 17 9 Concessionnaires d'automobiles (neuves) : 6311 
79 21 7 Concessionnaires d'automobiles d'occasion 6312 
81 19 9 Marchands de roulottes motorisées et de roulottes de voyage .6321 
78 22 12 Marchands de bateaux, de moteurs hors-bord et d'accessoires 6322 
79 21 12 Marchands de motocyclettes et de motoneiges 6323 
82 18 3 à Autres marchands de véhicules de loisir 6329 
78 wece 7 Stations-service 6331 
72 28 5 Magasins de fournitures pour la maison et pour l'automobile 6341 
68 32 15 Magasins de pneus, d'accumulateurs, de pieces et d’accessoires 6342 
47 53 21 Garages (réparations générales) 6351 
42 58 25 Ateliers de peinture et de carrosserie 6352 
41 59 28 Ateliers de remplacement de silencieux 6353 
39 61 24 Ateliers de remplacement de glaces pour véhicules automobiles 6354 
42 58 22 Ateliers de réparation et de remplacement de boîtes de vitesses 6355 
43 57 23 Autres ateliers de réparation de véhicules automobiles 6359 
32 68 23 Lave-autos 6391 
27 73 25 Autres services pour véhicules automobiles n.c.a. 6399 
73 27 10 Magasins de marchandises diverses 6410 
55 45 1 Librairies et papeteries 6511 
51 49 22 Fleuristes 6521 
56 4G 19 Centres de jardinage 6522 
69 31 14 Quincailleries 6531 
64 36 16 Magasins de peintures, de vitre et de papier peint 6532 
65 35 14 Magasins d'articles de sport 6541 
66 34 13 Magasins de bicyclettes 6542 
58 42 16 Magasins d'instruments de musique 6551 
70 30 12 Magasins de disques et de bandes magnétiques 6552 
55 45 19 Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 6560 
59 41 17 Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 6571 
54 46 14 Magasins de jouets, d'articles de loisir et de fantaisie 6580 
GG 56 20 Magasins de marchandises d'occasion n.c.a. 6591 
ae 5G ve Opticiens 6592 
59 41 14 Galeries d'art et magasins de fournitures pour artistes 6593 
64 36 16 Magasins de bagages et de maroquinerie 6594 
60 40 16 Marchands de monuments funéraires et de pierres tombales 6595 
63 37 14 Magasins d'animaux de maison 6596 
75 25 8 Marchands de pièces de monnaie et de timbres 6597 
73 27 10 Marchands de maisons mobiles 6598 
72 28 a2 Autres magasins de vente au détail n.c.a. 6599 
73 27 11 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 


0 ————————————————————————————— 
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TABLE 5. 


SIC 
CTI 


659,602 


60 
61 
62 


63 


64 


65 


RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, BY PROVINCE AND INDUSTRY GROUP, 1991 - 1992 


Description 


NEWFOUNDLAND 


Food Stores 

Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 
Shoe Stores 

Men's Clothing Stores 

Women’s Clothing Stores 


Clothing Stores n.e.c. 

Fabric & Yarn Stores 

Household Furniture Stores 

Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 
Household Furnishings Stores 


Automobile Dealers 

Recreational Vehicle Dealers 

Gasoline Service Stations 

Automotive Parts & Accessories Stores 
Motor Vehicle Repair Shops 


Other Motor Vehicle Services 

General Merchandise Stores 

Book & Stationery Stores 

Florists, Lawn & Garden Centres 

Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 
Sporting Goods & Bicycle Shops 

Musical Instrument & Record Stores 
Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 
Camera & Photographic Supply Stores 

Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores 


Other Retail Stores 


TOTAL, ALL STORES 


PRINCE EDWARD ISLAND 
Food, Beverage and Drug Industries 
Shoe, Apparel, Fabric and Yarn Industries 


Household Furniture, Appliances & Furnishings 
Industries 


Automobile Vehicles, Parts & Accessories 
Industries, Sales & Services 


General Retail Merchandising Industries 


Other Retail Store Industries 


TOTAL, ALL STORES 


Number of 
Locations 


Nombre de 
point de 
ventes 


100 


310 


220 


1,000 


1991/90 


Sales & Sales 
Receipts Change 


Ventes et Variation 
recettes des ventes 


$000,000 2 
992.9 2.0 
219.4 1.7 

22.5 15.6 
18.4 -9.9 
51.3 -2.6 
11.6 6.2 
63.9 -12.2 
27.6 7 
22.8 5.8 
487.1 “1795 
39.1 cif 
360.3 12.0 
49.2 M 
511.1 -2.0 
9.0 6 
7.8 -13.9 
63.2 9.9 
27.7 331 
10.9 9.3 
18.5 -153 
15.1 is 
133.0 -1.2 
3,323.1 -3.1 
276.9 11.6 
32.6 5.5 
26.9 8.2 
271.7 -10.5 
108.7 -20.9 
56.4 1446 
769.1 -5,1 
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TABLEAU 5. VENTES ET NOMBRE DE POINT DE VENTES, COMMERCE DE DÉTAIL, PAR PROVINCE ET GROUPE INDUSTRIEL, 1991 - 1992 


1992 1992/91 


Sales 
Change 


Number of Sales & 
Locations Receipts 


Nombre de Ventes et 
point de recettes 
ventes 


Variation 
des ventes 


Description SIC 
CTI 


# $000,000 %  TERRE-NEUVE 
ats 990.4 -0.2 Magasins d'alimentation 601 
160 237.8 8.4 Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 603 
55 21.3 -5.4 Magasins de chaussures 611 
30 15.0 1821 Magasins de vêtements pour hommes 612 
110 53.0 3.4 Magasins de vêtements pour dames 613 
75 33.7 oe Magasins de vêtements n.c.a. 614 
à. 9.1 -22.1 Magasins de tissus et de filés 615 
80 62.7 -1.8 Magasins de meubles de maison 621 
90 29.3 6.1 Magasins d'appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 622 
cf 18.9 72 Magasins d'accessoires d'ameublement 623 
130 464.3 -4.7 Concessionaires d'automobiles 631 
ss 36.5 -6.7 Marchands de véhicules de loisir 632 
460 338.8 -5.9 Stations-service 633 
55 100.7 ate Magasins de pièces et d’accessoires pour véhicules automobiles 634 
210 52.0 5.8 Ateliers de réparation de vehicules automobiles 635 
55 56 Ae Autres services pour vehicules automobiles 639 
450 478.7 -6.3 Magasins de marchandises diverses 641 
30 9.4 4.0 Librairies et papeteries 651 
xe ae Se Fleuristes et centres de jardinage 652 
100 65.1 Son Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 653 
65 27.8 0.6 Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 654 
20 9.3 =—T5 20! Magasins d'instruments de musiques et de disques 655 
55 17.2 7.0 Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 656 
15 3.4 Ho Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 657 
95 13.4 = Ih a | Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 
Ae 126.8 -4.7 Autres magasins de vente au détail 602,659 
6,100 3,227.7 *2.9 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 
ÎLE -DU- PRINCE - ÉDOUARD 
230 308.5 11.4 Industries des aliments, boissons et médicaments 60 
100 35.9 10.1 Industries des chaussures, vêtements, tissus et filés 61 
Industries des meubles, appareils et accessoires 62 
75 26.8 7.8 d°ameublement de maison 
Industries des véhicules automobiles, pièces et 63 
310 272.0 0.1 accessoires, vente et service 
60 105.4 =3 4 Industries des magasins de marchandises diverses 64 
250 60.7 11.6 Autre industries de magasins de détail 65 
1,000 809.2 5.2 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 


————_—— 1 ——— 
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TABLE 5. RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, BY PROVINCE AND INDUSTRY GROUP, 1991 - 1992 - CONTINUED 


1991/90 


Nusber of Sales & Sales 
Locations Receipts Change 
SIC Description Nombre de Ventes et Variation 
CTI point de recettes des ventes 


ventes 


NOVA SCOTIA # $000,000 72 
601 Food Stores se 1,614.5 6.4 
603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 210 401.3 3.8 
611 Shoe Stores 110 38.2 -6.4 
612 Men's Clothing Stores 90 45.6 -22.5 
613 Women’s Clothing Stores 250 98.7 ests 
614 Clothing Stores n.e.c. 180 74.9 Qu HE 
615 Fabric & Yarn Stores 45 12.9 1572 
621 Household Furniture Stores 130 88.5 -17.0 
622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 240 91.3 4.7 
623 Household Furnishings Stores 95 37.6 Ta et f 
631 Automobile Dealers 420 1,046.0 -19:2 
632 Recreational Vehicle Dealers 65 37.6 0.2 
633 Gasoline Service Stations 690 568.6 6.0 
634 Automotive Parts & Accessories Stores is 170.1 -5.4 
635 Motor Vehicle Repair Shops 490 107.1 -3.6 
639 Other Motor Vehicle Services DE te 0 
641 General Merchandise Stores are . 765.8 -8.4 
651 Book & Stationery Stores DE ate es 
652 Florists, Lawn & Garden Centres 95 18.7 ei 
653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 90.7 ET. 
654 Sporting Goods & Bicycle Shops 130 50.2 -10.5 
655 Musical Instrument & Record Stores 70 27.8 05 
656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 120 42.5 -13.7 
657 Camera & Photographic Supply Stores ae ‘ do ate 
658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores ore AS aie 
659,602 Other Retail Stores ae ! 405.5 -3.8 
TOTAL, ALL STORES 6,850 5,937.4 *4.4 
NEW BRUNSWICK 
601 Food Stores 900 1,124.9 4.1 
603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 140 287.7 -0.2 
611 Shoe Stores 75 26.3 -17.9 
612 Men’s Clothing Stores ; 70 33.6 -17.8 
613 Women’s Clothing Stores 220 86.3 -7.6 
614 Clothing Stores n.e.c. 210 aie OC 
615 Fabric & Yarn Stores we aa te 
621 Household Furniture Stores 130 77.8 -18.5 
622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 180 50.6 -16.7 
623 Household Furnishings Stores “8 oe Ac 
631 Automobile Dealers 259 816.5 -15.8 
632 Recreational Vehicle Dealers Ae se we 
633 Gasoline Service Stations 550 424.6 -1.0 
634 Automotive Parts & Accessories Stores 95 133.8 2.4 
635 Motor Vehicle Repair Shops sie 96.5 -0.2 
639 Other Motor Vehicle Services ee ae Ox 
641 General Merchandise Stores 330 569.6 154 
651 Book & Stationery Stores 85 31.8 17.1 
652 Florists, Lawn & Garden Centres ae = AC 
653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 120 75.9 8.2 
654 Sporting Goods & Bicycle Shops 120 40.4 -10.3 
655 Musical Instrument & Record Stores 45 14.7 -5.9 
656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 120 SL -13.6 
657 Camera & Photographic Supply Stores 20 6.5 -5.2 
658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores oe 27.5 sk 
659,602 Other Retail Stores ve ate ae 
TOTAL, ALL STORES 5,300 4,412.5 -7.3 
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TABLEAU 5. “NEA NOMBRE DE POINT DE VENTES, COMMERCE DE DÉTAIL, PAR PROVINCE ET GROUPE INDUSTRIEL, 1991 - 1992 


1992 


1992/91 


Nusber of Sales & 
Locations Receipts 


Sales 
Change 


Description SIC 
CTI 


Variation 
des ventes 


Nombre de Ventes et 
point de recettes 
ventes 


# $006,000 % NOUVELLE ECOSSE 

as 1,636.2 1.3 Magasins d'alimentation 601 
220 430.1 7e Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 603 
a8 35.9 =6.1 Magasins de chaussures 611 
sf 41.8 -8.3 Magasins de vêtements pour hommes 612 
200 88.8 -10.0 Magasins de vêtements pour dames 613 
180 71.8 -4.2 Magasins de vétements n.c.a. 614 
60 18.3 42.0 Magasins de tissus et de filés 615 
140 89.0 0.6 Magasins de meubles de maison 621 
250 93.2 2e Magasins d'appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio à 622 
120 40.7 8.4 Magasins d'accessoires d'ameublement 623 
1,116.9 6.8 Concessionaires d'automobiles 631 
65 32.4 -13.8 Marchands de véhicules de loisir 632 
660 571.8 0.6 Stations-service 633 
as 163.1 -4.1 Magasins de pièces et d'accessoires pour véhicules automobiles 634 
620 101.8 -5.0 Ateliers de réparation de véhicules automobiles 635 
ae a as Autres services pour véhicules automobiles 639 
430 744.8 Zot Magasins de marchandises diverses 641 
x de a Librairies et papeteries 651 
95 18.3 2.9 Fleuristes et centres de jardinage 652 
oe 90.6 -0.1 Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 653 
160 52.8 5.2 Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 654 
65 25.7 -7.6 Magasins d'instruments de musiques et de disques 655 
120 Gi -1.8 Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 656 
30 12.6 ee Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 657 
3e SA Bc Magasins de jouets, de souvenirs, d’articles de loisir et de fantaisie 658 
AG 401.3 = Laat Autres magasins de vente au détail 602,659 

6,700 6,008.1 1.2 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 

NOUVEAU - BRUNSWICK 

1,100 1,188.0 5.6 Magasins d'alimentation 601 
160 SIT 8.1 Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 603 
80 25.5 -2.9 Magasins de chaussures 611 
70 32.0 -4.8 Magasins de vêtements pour hommes 612 
210 84.2 -2.4 Magasins de vêtements pour dames 613 
$3 64.9 oa Magasins de vétements n.c.a. 614 
aA ae oa Magasins de tissus et de filés 615 
120 80.1 3.0 Magasins de meubles de maison 621 
180 54.2 7.0 Magasins d'appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 622 
120 34.9 oe Magasins d'accessoires d'ameublement 623 
220 809.3 -0.9 Concessionaires d'automobiles 631 
55 39.2 Re Marchands de vehicules de loisir 632 
490 376.8 “11.3 Stations-service 633 
120 137.4 2.7 Magasins de pièces et d'accessoires pour véhicules automobiles 634 
580 107.4 11.3 Ateliers de réparation de véhicules automobiles 635 
65 7.4 se Autres services pour véhicules automobiles 639 
chi 594.0 4.3 Magasins de marchandises diverses 641 
85 29.6 -6.9 Librairies et papeteries 651 
oc od oe Fleuristes et centres de jardinage 652 
140 85.4 12.5 Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 653 
me 38.6 -4.5 Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 654 
45 13.0 -11.5 Magasins d'instruments de musiques et de disques 655 
130 33.7 8.1 Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 656 
25 6.5 1.3 Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 657 
Le a 40 Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 
oe as oe Autres magasins de vente au détail 602,659 

5,350 4,449.9 0.8 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 
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TABLE 5. RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, BY PROVINCE AND INDUSTRY GROUP, 1991 - 1992 - CONTINUED 


SIC Description 
CHE 


QUÉBEC 
601 Food Stores 
603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 
611 Shoe Stores 
612 Men's Clothing Stores 
613 Women's Clothing Stores 
614 Clothing Stores n.8.c. 
615 Fabric & Yarn Stores 
621 Household Furniture Stores 
622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 
623 Household Furnishings Stores 
631 Automobile Dealers 
632 Recreational Vehicle Dealers 
633 Gasoline Service Stations 
634 Automotive Parts & Accessories Stores 
635 Motor Vehicle Repair Shops 
639 Other Motor Vehicle Services 
641 General Merchandise Stores 
651 Book & Stationery Stores 
652 Florists, Lawn & Garden Centres 
653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 
656 Sporting Goods & Bicycle Shops 
655 Musical Instrument & Record Stores 
656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 
657 Camera & Photographic Supply Stores 
658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores 


659,602 Other Retail Stores 


TOTAL, ALL STORES 


ONTARIO 
601 Food Stores 
603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 
611 Shoe Stores 
612 Men's Clothing Stores 
613 Women’s Clothing Stores 
614 Clothing Stores n.e.c. 
615 Fabric & Yarn Stores 
621 Household Furniture Stores 
622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 
623 Household Furnishings Stores 
631 Automobile Dealers 
632 Recreational Vehicle Dealers 
633 Gasoline Service Stations 
634 Automotive Parts & Accessories Stores 
635 Motor Vehicle Repair Shops 
639 Other Motor Vehicle Services 
641 General Merchandise Stores 
651 Book & Stationery Stores 
652 Florists, Lawn & Garden Centres 
653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 
654 Sporting Goods & Bicycle Shops 
655 Musical Instrument & Record Stores 
656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 
657 Camera & Photographic Supply Stores 
658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores 


659,602 Other Retail Stores 


TOTAL, ALL STORES 


Number of 
Locations 


Nombre de 
point de 
ventes 


1991/90 


Sales & Salas 
Receipts Change 
Ventes et Variation 


recettes des ventes 


$000,000 A 
11,884.9 Sk 
2,670.9 3.5 
607.1 -6.3 
454.9 =14.2 
996.9 -8.2 
1,218.9 -7.1 
158.3 0.9 
1,119.7 -19.7 
632.0 192 
560.2 -10.9 
9,332.2 AT 
456.2 -3.4 
3,250.9 -8.9 
1,181.8 case 
1,416.8 EX. 
3,990.2 -1.2 
313.6 -5.8 
202.3 5.3 
236.9 -11.0 
106.6 ol 
252.4 -13.4 
2,182.3 -8.5 
44 ,686.0 -6.2 
15,703.7 -4.4 
3,935.4 4.3 
611.3 ep | 
744.0 -13.3 
1,507.8 -10.4 
1,147.9 -10.2 
199.3 21:35 
1,457.5 -16.8 
1,413.8 -4.3 
890.9 -14.3 
14,053.4 -10.3 
683.3 era kore 
5,072.7 -8.6 
2,107.2 CE | 
1,923.4 -6.5 
233.6 -7.8 
7,937.3 23.9 
529.8 -14.5 
461.5 -6.4 
894.5 -18.0 
808.7 lé 
391.0 USE 
542.7 ahaa 
277.5 -10.2 
692.2 = Sark 
5,347.3 -3.8 
69,567.5 -6.9 
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TABLEAU 5. ee NOMBRE DE POINT DE VENTES, COMMERCE DE DETAIL, PAR PROVINCE ET GROUPE INDUSTRIEL, 1991 - 1992 


1992/91 


Sales 
Change 


Number of Sales & 
Locations Receipts 


Nombre de Ventes et 
point de recettes 
ventes 


Variation 
des ventes 


Description SIC 
cTI 


# $000,000 % QUEBEC 

ate 12,088.3 1.7 Magasins d'alimentation 601 
1,400 2,656.8 -0.5 Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 603 
1,450 561.7 -7.5 Magasins de chaussures 611 
930 435.7 -4.2 Magasins de vétements pour hommes 612 
2,850 957.1 -4.0 Magasins de vêtements pour dames 613 
2,350 1,079.5 -11.4 Magasins de vêtements n.c.a. 614 
Sis oe sie Magasins de tissus et de filés 615 
1,350 1,085.4 il Magasins de meubles de maison 621 
1,950 787.3 24.6 Magasins d'appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 622 
1,350 545.7 -2.6 Magasins d'accessoires d'ameublement 623 
2,700 9,452.4 1:53 Concessionaires d'automobiles 631 
550 447.7 -1.9 Marchands de véhicules de loisir 632 
4,400 2,997.9 -7.8 Stations-service ; 633 
5 £ 1,184.4 0.2 Magasins de pièces et d'accessoires pour véhicules automobiles 634 
5,550 1,305.6 -7.8 Ateliers de réparation de véhicules automobiles 635 
ae we ote Autres services pour véhicules automobiles 639 
1,450 4,110.8 320 Magasins de marchandises diverses 641 
730 357.0 13.8 Librairies et papeteries 651 
ce sie ve Fleuristes et centres de jardinage 652 
ae ane ste Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint . 653 
a ate AS Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 654 
BG 200.2 coh He) Magasins d'instruments de musiques et de disques 655 
1,250 245.6 ST Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 656 
250 107.4 0.8 Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 657 
920 287.7 14.0 Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 
se 2,201.9 0.9 Autres magasins de vente au détail 602,659 

55,000 44,805.6 0.3 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 

ONTARIO 

12,250 15,797.6 0.6 Magasins d'alimentation 601 
2,350 4,168.8 5.9 Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 603 
1,550 604.7 =e Magasins de chaussures 611 
1,300 697.9 26 Magasins de vêtements pour hommes 612 
3,400 1,411.4 -6.4 Magasins de vêtements pour dames 613 
2,250 1,139.5 -0.7 Magasins de vêtements n.c.a. 614 
550 189.7 -4.8 Magasins de tissus et de filés 615 
ate 1,425.3 Oe Magasins de meubles de maison 621 
3,100 1,483.8 5.0 Magasins d'appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 622 
1,800 843.0 -5.4 Magasins d'accessoires d'ameublement 623 
2,800 13,853.7 -1.4 Concessionaires d'automobiles 631 
te 620.2 -9.2 Marchands de véhicules de loisir 632 
5,300 5,477.8 8.0 Stations-service 633 
1,250 2,087.1 cl 0 Magasins de pièces et d'accessoires pour véhicules automobiles 634 
6,400 1,864.7 =3.1 Ateliers de réparation de véhicules automobiles 635 
5D ve AG Autres services pour véhicules automobiles 639 
3,700 8,038.2 15 Magasins de marchandises diverses 641 
one a ee Librairies et papeteries 651 
1,550 477.2 3.4 Fleuristes et centres de jardinage 652 
2,150 945.4 5.7 Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 653 
1,850 851.4 5.3 Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 654 
890 380.0 -2.8 Magasins d'instruments de musiques et de disques 655 
47 517.1 47 Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 656 
690 294.5 6.1 Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 657 
2,400 740.0 6.9 Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 
9,200 5,065.2 -5.3 Autres magasins de vente au détail 602,659 

76,100 69,835.3 0.4 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 
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TABLE 5. RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, BY PROVINCE AND INDUSTRY GROUP, 1991 - 1992 - CONTINUED 


SIC Description 
CTI 


MANITOBA 
601 Food Stores 
603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 
611 Shoe Stores 
612 Men's Clothing Stores 
613 Women's Clothing Stores 
614 Clothing Stores n.e.c. 
615 Fabric & Yarn Stores 
621 Household Furniture Stores 
622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 
623 Household Furnishings Stores 
631 Automobile Dealers 
632 Recreational Vehicle Dealers 
633 Gasoline Service Stations 
634 Automotive Parts & Accessories Stores 
635 Motor Vehicle Repair Shops 
639 Other Motor Vehicle Services 
641 General Merchandise Stores 
651 Book & Stationery Stores 
652 Florists, Lawn & Garden Centres 
653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 
654 Sporting Goods & Bicycle Shops 
655 Musical Instrument & Record Stores 
656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 
657 Camera & Photographic Supply Stores 
658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores 


659,602 Other Retail Stores 


TOTAL, ALL STORES 


SASKATCHEWAN 
601 Food Stores , 
603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 
611 Shoe Stores 
612 Men°s Clothing Stores 
613 Women’s Clothing Stores 
614 Clothing Stores n.e.c. 
615 Fabric & Yarn Stores 
621 Household Furniture Stores 
622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 
623 Household Furnishings Stores 
631 Automobile Dealers 
632 Recreational Vehicle Dealers 
633 Gasoline Service Stations 
634 Automotive Parts & Accessories Stores 
635 Motor Vehicle Repair Shops 
639 Other Motor Vehicle Services 
641 General Merchandise Stores 
651 Book & Stationery Stores 
652 Florists, Lawn & Garden Centres 
653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 
654 Sporting Goods & Bicycle Shops 
655 Musical Instrument & Record Stores 
656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 
657 Camera & Photographic Supply Stores 
658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores 


659,602 Other Retail Stores 


TOTAL, ALL STORES 


Number of 
Locations 


Nombre de 
point de 
ventes 


1991/90 


Sales & Sales 
Receipts Change 
Ventes et Variation 


recettes des ventes 


$000,000 % 
1,802.1 -3.5 
250.8 1.3 
37.9 -15.8 
58.3 -18.2 
117.6 -4.5 
108.9 -6.6 
20.6 % 
119.2 -4.6 
129.3 | -2.4 
51.9 13.8 
1,239.3 -3.4 
50.9 æ 
674.6 3 
197.0 5.9 
173.7 -5.2 
868.6 -7.7 
34.5 5.3 
34.1 -2.3 
51.5 -9.0 
17.9 -1.6 
45.4 -11.7 
330.4 -0.4 
6,610.8 -3.8 
1,445.0 3.7 
318.8 5.4 
39.0 -7.7 
52.2 -19.6 
110.3 -3.3 
94.6 -0.5 
19.6 -7.9 
79.2 -7.4 
80.2 -9.5 
1,143.8 “13.5 
539.0 -0.2 
166.5 -6.5 
804.1 -7. 
30.6 À 
28.3 -2. 
85.7 -6. 
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TABLEAU 5. ee NOMBRE DE POINT DE VENTES, COMMERCE DE DETAIL, PAR PROVINCE ET GROUPE INDUSTRIEL, 1991 - 1992 


1992/91 


Number of Sales & 
Locations Receipts 


Variation 
des ventes 


Nombre de Ventes et 
point de recettes 
ventes 


Description SIC 
Cig 


# $000,000 % MANITOBA 

1,350 1,903.9 5.6 Magasins d'alimentation 601 
220 249.9 -0.4 Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 603 
100 39.3 3.7 Magasins de chaussures 611 
95 54.2 -7.0 Magasins de vêtements pour hommes 612 
270 115.1 2-2 Magasins de vêtements pour dames 613 
210 121.9 12.0 Magasins de vêtements n.c.a. 614 
+ * a Magasins de tissus et de filés 615 
170 113.6 -4.7 Magasins de meubles de maison 621 
370 142.9 10.5 Magasins d'appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 622 
130 54.1 4.3 Magasins d'accessoires d'ameublesent 623 
5 1,165.9 -5.9  Concessionaires d'automobiles 631 
95 59.8 17.5 Marchands de véhicules de loisir 632 
43 677.5 0.4 Stations-service 633 
190 166.8 -15.3 Magasins de pièces et d'accessoires pour véhicules automobiles 634 
ES 178.4 2.8 Ateliers de réparation de véhicules automobiles 635 
70 Bo AG Autres services pour véhicules automobiles 639 
oe 915.3 5.4 Magasins de marchandises diverses 641 
110 47.9 ae Librairies et papeteries 651 
150 36.1 4.7 Fleuristes et centres de jardinage 652 
170 so 0 Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 653 
Je a fe Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 654 
oe a3 40 Magasins d'instruments de musiques et de disques 655 
ad 52.6 2.0 Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 656 
an 16.6 -7.4 Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 657 
Ae te ATS Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 
bo 349.2 5.7 Autres magasins de vente au détail 602,659 

7,400 6,727.2 1.8 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 

SASKATCHEWAN 

1,250 1,510.0 4.5 Magasins d’alimentation 601 
290 340.2 6.7 Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 603 
110 40.1 2.8 Magasins de chaussures 611 
.. 50.0 -4.2 Magasins de vêtements pour hommes 612 
4 106.9 =31 Magasins de vêtements pour dames 613 
220 98.0 Lf Magasins de vétements n.c.a. 614 
75 19.5 -0.7 Magasins de tissus et de filés 615 
160 81.2 2.5 Magasins de meubles de maison 621 
290 87.0 8.5 Magasins d'appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 622 
110 48.3 ae Magasins d'accessoires d'ameublement 623 
360 1,134.7 -0.8 Concessionaires d'automobiles 631 
75 73.3 80 Marchands de véhicules de loisir 632 
= 0 466.6 -13.4 Stations-service 633 
240 171.0 ote Magasins de pièces et d'accessoires pour véhicules automobiles 634 
930 172.0 3.3 Ateliers de réparation de véhicules automobiles 635 
de ste is Autres services pour véhicules automobiles 639 
460 799.4 -0.6 Magasins de marchandises diverses 641 
110 35.8 17.2 Librairies et papeteries 651 
120 27.0 -4.5 Fleuristes et centres de jardinage 652 
210 77.7 -9.4 Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 653 
170 68.3 12.3 Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 654 
80 24.7 122 Magasins d'instruments de musiques et de disques 655 
150 41.2 -8.1 Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 656 
40 11.9 11.0 Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 657 
Ad 33.1 38.4 Magasins de jouets, de souvenirs, d’articles de loisir et de fantaisie 658 
Fa 4G at Autres magasins de vente au détail 602,659 

7,850 5,827.2 6.5 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 
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TABLE 5. RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, BY PROVINCE AND INDUSTRY GROUP, 1991 - 1992 - CONTINUED 


SIC Description 
CTI 


ALBERTA 
601 Food Stores 
603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 
611 Shoe Stores 
612 Men's Clothing Stores 
613 Women’s Clothing Stores 
614 Clothing Stores n.e.c. 
615 Fabric & Yarn Stores 
621 Household Furniture Stores 
622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 
623 Household Furnishings Stores 
631 Automobile Dealers 
632 Recreational Vehicle Dealers 
633 Gasoline Service Stations 
634 Automotive Parts & Accessories Stores 
635 Motor Vehicle Repair Shops 
639 Other Motor Vehicle Services 
641 General Merchandise Stores 
651 Book & Stationery Stores 
652 Florists, Lawn & Garden Centres 
653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 
654 Sporting Goods & Bicycle Shops 
655 Musical Instrument & Record Stores 
656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 
657 Camera & Photographic Supply Stores 
658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores 


659,602 Other Retail Stores 


TOTAL, ALL STORES 


BRITISH COLUMBIA 


601 Food Stores 

603 Prescription Drugs & Patent Medicine Stores 
611 Shoe Stores 

612 Men’s Clothing Stores 

613 Women’s Clothing Stores 

614 Clothing Stores n.e.c. 

615 Fabric & Yarn Stores 

621 Household Furniture Stores 

622 Appliance, Television, Radio & Stereo Stores 
623 Household Furnishings Stores 

631 Automobile Dealers 

632 Recreational Vehicle Dealers 

633 Gasoline Service Stations 

634 Automotive Parts & Accessories Stores 

635 Motor Vehicle Repair Shops 

639 Other Motor Vehicle Services 

641 General Merchandise Stores 

651 Book & Stationery Stores 

652 Florists, Lawn & Garden Centres 

653 Hardware, Paint, Glass & Wallpaper Stores 
654 Sporting Goods & Bicycle Shops 

655 Musical Instrument & Record Stores 

656 Jewellery Stores & Jewellery Repair Shops 
657 Camera & Photographic Supply Stores 

658 Toy, Hobby, Novelty & Souvenir Stores 


659,602 Other Retail Stores 


TOTAL, ALL STORES 


Number of 
Locations 


Nombre de 
point de 
ventes 


800 
1,850 


1,800 


1991/90 


Sales 
Change 


Variation 
des ventes 


$000,000 VA 


4,122.0 

1,008.2 
146.1 
222.5 = 
350.9 


ro) 


1 


352.6 
58.0 
424.1 
441.5 
194.3 = 


nn 
Wn Wop FWWHO 


a+ 


0 


1 
unooao SOW SN WWW 
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4,069.2 

263.1 = 
1,377.7 

508.4 

509.5 = 


ce 


~ 


2,699.7 ails 
150.7 3. 
253.7 2. 
297.9 SL 

121.4 6 

1 
0 


171.6 =] 
48.6 


1,218.4 -4.5 


19,377.8 "2.9 


6,203.2 

1,174.7 
163.8 = 
200.5 = 
432.9 


392.9 -0.8 


493.9 -5.0 
559.8 -4.7 
353.4 a 


4,788.0 -9.4 
344.7 =5 tc 
1,860.8 -4.7 
443.6 -6.3 
632.5 -13.6 


2,622.7 
176.0 
122.3 
338.8 


A ot 
. 
VON OOD: 


396.5 
126.9 
209.0 

75.5 
304.0 


=) 
Wunn WO nu fe 


1,546.4 A tie | 


24,135.0 -2.0 
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TABLEAU 5. VENTES ET NOMBRE DE POINT DE VENTES, COMMERCE DE DÉTAIL, PAR PROVINCE ET GROUPE INDUSTRIEL, 1991 - 1992 


+ SUITE 


Number of 
Locations 


Nombre de 
point de 
ventes 


Annual retail trade, 


1992 


1992 


Sales & 
Receipts 


Ventes et 
recettes 


$000,000 


4,311.9 
1,063.8 
141.2 
208.9 
344.1 


340.6 

60.9 
409.4 
454.3 
229.6 


3,793.5 
287.5 
1,316.3 
560.0 
561.3 


69.8 
2,740.1 
160.5 
101.2 
226.2 


326.3 
117.6 
167.7 

50.2 
203.6 


1,195.3 


19,461.7 


6,453.4 
1,342.3 
182.4 
192.5 
437.6 


422.2 


538.3 
624.6 
402.6 


4,801.0 
372.5 
1,850.5 
445.6 
646.0 


74.1 
2,860.1 
194.0 
143.0 
383.1 
404.5 
211.1 
307.1 


1,676.0 


25,257.0 
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1992/91 


Sales 
Change 


Variation 
des ventes 


N 


© + WU 0 


Wine Ne UIW oO NWUMO Ff 


+: WW Un © + 


Description 


ALBERTA 


Magasins d'alimentation 

Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vêtements pour hommes 

Magasins de vêtements pour dames 


Magasins de vêtements n.c.a. 

Magasins de tissus et de filés 

Magasins de meubles de maison 

Magasins d'appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionaires d'automobiles 

Marchands de véhicules de loisir 

Stations-service 

Magasins de pièces et d'accessoires pour véhicules automobiles 
Ateliers de réparation de véhicules automobiles 


Autres services pour véhicules automobiles 
Magasins de marchandises diverses 
Librairies et papeteries 

Fleuristes et centres de jardinage 


Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 


Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 

Magasins d'instruments de musiques et de disques 

Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 
Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 


SIC 
CTI 


601 
603 
611 
612 
613 


614 
615 
621 
622 
623 


631 
632 
633 
634 
635 


639 
641 
651 
652 
653 


654 
655 
656 
657 


Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 


Autres magasins de vente au détail 


TOTAL, TOUS LES MAGASINS 


COLOMBIE -BRITANNIQUE 


Magasins d'alimentation 

Magasins de médicaments sur ordonnance et de médicaments brevetés 
Magasins de chaussures 

Magasins de vêtements pour hommes 

Magasins de vêtements pour dames 


Magasins de vétements n.c.a. 

Magasins de tissus et de filés 

Magasins de meubles de maison 

Magasins d'appareils ménagers et stéréo, de T.V. et de radio 
Magasins d'accessoires d'ameublement 


Concessionaires d'automobiles 

Marchands de véhicules de loisir 

Stations-service 

Magasins de pièces et d'accessoires pour véhicules automobiles 
Ateliers de réparation de véhicules automobiles 


Autres services pour véhicules automobiles 
Magasins de marchandises diverses 
Librairies et papeteries 

Fleuristes et centres de jardinage 


Magasins de quincaillerie, de peinture, de vitre et de papier peint 


Magasins d'articles de sport et de bicyclettes 

Magasins d'instruments de musiques et de disques 

Bijouteries et ateliers de réparation de montres et de bijoux 
Magasins d'appareils et de fournitures photographiques 


602,659 


657 


Magasins de jouets, de souvenirs, d'articles de loisir et de fantaisie 658 


Autres magasins de vente au détail 


TOTAL, TOUS LES MAGASINS 
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TABLE 5. RETAIL SALES AND NUMBER OF LOCATIONS, BY PROVINCE AND INDUSTRY GROUP, 1991 - 1992 - CONCLUDED 


SIC Description 
CTI 


YUKON 
60 Food, Beverage and Drug Industries 
61 Shoe, Apparel, Fabric and Yarn Industries 
62 Household Furniture, Appliances & Furnishings 
Industries 
63 Automobile Vehicles, Parts & Accessories 


Industries, Sales & Services 
64 General Retail Merchandising Industries 


65 Other Retail Store Industries 


TOTAL, ALL STORES 


NORTHWEST TERRITORIES 


60 Food, Beverage and Drug Industries 

61 Shoe, Apparel, Fabric and Yarn Industries 

62 Household Furniture, Appliances & Furnishings 
Industries 

63 Automobile Vehicles, Parts & Accessories 


Industries, Sales & Services 
64 General Retail Merchandising Industries 


65 Other Retail Store Industries 


TOTAL, ALL STORES 


Number of 
Locations 


Nombre de 
point de 
ventes 


260 


45 
20 


15 


45 
75 
70 


270 


1991/90 


Sales & Salas 
Receipts Change 
Ventes et Variation 


recettes des ventes 


$000,000 Z 
41.1 21355 
9.1 26.3 
12.8 52.9 
76.0 -9.0 
30.6 =32.5 
25.8 11.7 
195.4 -9.1 
100.5 3.5 
5.3 6.8 
7.6 -25.7 
62.9 -8.7 
167.6 0.2 
22.1 3.8 
366.0 *3.3 
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TABLEAU 5, gals ET NOMBRE DE POINT DE VENTES, COMMERCE DE DETAIL, PAR PROVINCE ET GROUPE INDUSTRIEL, 1991 - 1992 


1992/91 


Number of Sales & 
Locations Receipts 


Nombre de Ventes et 
point de recettes 
ventes 


Description SIC 
CTI 


# $000,000 % YUKON 
56 68.7 67.0 Industries des aliments, boissons et médicaments 60 
45 2.3 35.6 Industries des chaussures, vêtements, tissus et filés 61 
Industries des meubles, appareils et accessoires 62 
20 13.9 8.2 d'ameublement de maison 
Industries des véhicules automobiles, pièces et 63 
80 74.5 1-9 accessoires, vente et service 
as 26.5 =13-2 Industries des magasins de marchandises diverses 64 
85 32.8 27.0 Autre industries de magasins de détail 65 
390 228.7 17.0 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 


TERRITOIRES DU NORD-OUEST 


45 108.4 7.8 Industries des aliments, boissons et médicaments 60 
30 9.1 flee Industries des chaussures, vatements, tissus et filés . 61 
Industries des meubles, appareils et accessoires 62 
20 8.6 13.0 d'ameublement de maison 
Industries des véhicules automobiles, pièces et 63 
50 66.5 5.7 accessoires, vente et service 
70 177.6 6.0 Industries des magasins de marchandises diverses 64 
70 2200 2.7 Autre industries de magasins de détail 65 
290 392.9 7.3 TOTAL, TOUS LES MAGASINS 


0 
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DEFINITIONS 


Location. A business outlet (usually a 
store) in which the principal activity is the 
sale of merchandise and related services to 
the general public for household or personal 
consumption. The sales values of chain store 
outlets which operated as concessions in 
department stores can be found in retail out- 
let sales and not in the department store 
sales. 


Purchases. The total net purchases (gross 
value less returns, adjustments and discounts) 
at delivered price including freight, insur- 
ance and other related costs. 


Cost of goods sold. This value is obtained 
by calculating: opening inventory + total 
purchases - closing inventory. 


Gross margin. This value is obtained by 
calculating: total sales - cost of goods sold. 


Employee earnings. The total payroll for the 
year for all employees (including head office 
and warehouse personnel), before deductions 
for income tax, unemployment insurance, em- 
ployee social security contributions, etc. 


Sales & Receipts. The total sales of mer- 
chandise and receipts from repairs, equipment 
rental, restaurants and other services, less 
returns, adjustments and discounts. Trade-in 
allowances are not deducted. Commissions 
earned from the sale of goods owned by others 
and proprietors' withdrawals of goods (at the 
retail level) for personal use are included. 
Non-trading revenues, bad debts recovered and 
direct sales taxes are excluded. 


Retail trade estimates exclude sales from any 
form of direct selling which bypasses the 
retail store, for example, house-to-house 
canvassing, sales of newspapers or magazines 
made directly by the printers or publishers, 
sales made by book and record clubs and sales 
made through automatic vending machines. 


Closing inventories. The value of goods held 
for resale at fiscal year end in stores and in 
warehouses including inventory in transit in 
Canada or on consignment to others in Canada. 
Excluded are goods consigned by others, store 
and office supplies and any other supplies not 
to be sold. Inventory data can be reported at 
cost price, market price (current replacement 
cost), lower of cost or market price, or 
selling price. 


.propriétaire pour son 


DÉFINITIONS 


Point de vente. Un local d'affaires (habi- 
tuellement un magasin) dont l'activité princi- 
pale est la vente de marchandises et de servi- 
ces connexes au grand public pour la consomma- 
tion ménagère ou personnelle. Les ventes par 
les locaux d'affaires des magasins à succursa- 
les situés dans les grands magasins peuvent 
être repérées dans les ventes des locaux d'af- 
faires et non dans les ventes des grands maga- 
sins. 


Achats. Il s'agit du montant net des achats 
(leur valeur brute, diminuée des rendus, des 
ajustements et des rabais) livrés au magasin; 
y compris les frais de transport et d'assu- 
rance et les autres frais connexes. 


Prix de revient. On obtient cette valeur en 
calculant: les stocks d'ouverture + les achats 
totaux - les stocks de fermeture. 


Marge bénéficiaire. On obtient cette valeur 
en calculant: les ventes totales - le prix de 
revient. 


Rémunération des employés. C'est la rémuné- 
ration globale de tous les employés (y compris 
les employés du siège social et des entrepôts) 
pour l'année, avant les déductions des impôts 
sur le revenu, de la prime d'assurance-chôma- 
ge,» des charges sociales de l'employé, etc. 
Ventes et recettes. Il s'agit du total des 
ventes de marchandises et des recettes prove- 
nant de réparations, de la location de maté- 
riel, de la vente de repas et d'autres servi- 
ces, moins les rendus, les ajustements et les 
rabais. La valeur des reprises n'est pas dé- 
duite. Les commissions sur la vente de mar- 
chandises appartenant à autrui et la valeur 
(au détail) des marchandises prélevées par le 
usage personnel sont 
exploitation, les 
et les taxes de 


comptées. Les recettes hors 
rentrées sur créances radiées 
vente directes sont exclues. 


Les estimations relatives au commerce de dé- 
tail ne tiennent pas compte des ventes direc- 
tes, c'est-à-dire les ventes qui ne sont pas 
faites par l'intermédiaire d'un point de vente 
au détail, par exemple, les ventes directes 
par solicitations les ventes de journaux ou de 
revues faites directement par les imprimeurs 
éditeurs, les ventes faites par les clubs de 
livres et de disques et les ventes par distri- 
buteurs automatiques. 


Stocks de fermeture. C'est la valeur des 
marchandises détenues à la fin de l'année 
financière, pour la revente dans les magasins 
et les entrepôts, y compris les stocks en 
transit au Canada ou en consignation au Cana- 
da. On ne compte cependant pas les marchandi- 
ses détenues en consignation, ni les fournitu- 
res de magasin et de bureau, ni les autres 
fournitures non destinées pour la revente. Les 
données sur les stocks peuvent être déclarées 
au prix codtant, au prix du marché (au coût 
courant de remplacement), plus bas que le prix 


coûtant ou du marché et au prix de vente. 
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DATA QUALITY AND METHODOLOGY 


The annual estimates are compiled from both 
survey and non-survey data. 


Statistics Canada Survey Data 


(i) The Annual Retail Chain and Department 
Store Survey: provides complete cover- 
age of all known chain and department 
store organizations, with total sales 
above thresholds which may vary from 
province to province. 


(11) The Annual Retail Trade Survey: covers 
all Known independent retailers which 
are not covered by the Annual Chain and 
Department Store Survey, and report 
total sales above thresholds which may 
vary from province to province. 


Selected data from The Annual Survey of 
Wholesale Trade: retail sales reported 
by wholesale merchants who operate one 
or more retail outlets as a secondary 
business activity. 


(111) 


Non-survey Data from Administrative Records 


(1) Corporations: data from corporation 
income tax returns (T2's) of all retail 
enterprises with sales between $25,000 
and thresholds which may vary from 
province to province. 


(11) Unincorporated businesses: data esti- 
mated from a sample of income tax re- 
turns (Ti's) of self-employed retailers 
which report gross business income be- 
tween $25,000 and thresholds which may 
vary from province to province. 


Although the proportions vary by province and 
by type of business, the surveyed portion 
represented 747 of the retail estimates and 
the unsurveyed, 26%, in 1992. 


Not included in the estimates are retail busi- 
nesses with income less than $25,000 for 1992. 


The surveys indicated above as well as the 
administrative records relating to corpor- 
ations are complete enumerations of the popu- 


lation under consideration. Hence, the con- 
tributions to the survey estimates from these 
sources are not subject to sampling error. On 
the other hand, estimates relating to unincor- 


QUALITÉ DES DONNEES ET MÉTHODOLOGIE 


Les estimations annuelles 
partir de données 
d'autres données. 


sont calculées à 
provenant d'enquêtes et 


Données provenant d'enquêtes de Statistique 
Canada 


(1) L'enquête annuelle sur les magasins à 
succursales et les grands magasins: 
fournie une couverture complète de tou- 
tes les entreprises de magasins à suc- 
cursales et de grands magasins connues; 
déclarant des ventes totales au-dessus 
de différents seuils provinciaux. 


(ii) L'enquéte annuelle sur le commerce de 
détail: cette enquête porte sur tous 
les détaillants indépendants connus qui 
ne sont pas dans le champs de l'enquête 
annuelle sur les magasins à succursales 
et les grands magasins et déclarent des 
ventes totales au-dessus des différents 
seuils provinciaux pré-déterminés. 


Certaines données de l'enquête annuelle 
sur le commerce de gros: il s'agit des 
ventes au détail déclarées par des com- 
merçants en gros dont l'activité com- 
merciale secondaire consiste à exploi- 
ter un ou plusieurs points de vente au 
détail. 


(111) 


Autres données provenant de dossiers adminis- 
tratifs 


(1) Sociétés: Les données sont tirées des 
déclarations d'impôts(T2) de toutes les 
sociétés de commerce de détail dont les 
ventes varient entre $25,000 et diffé- 
rents seuils provinciaux pré-détermi- 
nés. 


(11) Entreprises non constituées en société: 
les données sont estimées à partir d'un 
échantillon de déclarations d'impôt(T1) 
des détaillants autonomes déclarant un 
revenu brut tiré d'une entreprise 
variant entre $25,000 et différents 
seuils provinciaux pré-déterminés. 


pourcentages varient selon la 
province et le type d'entreprise, les données 
provenant des enquêtes représentent, en 1992, 
742 des estimations du commerce de détail, et 
les autres, 262. 


Bien que les 


On ne tient pas compte dans les estimations, 
des entreprises de commerce de détail dont les 
recettes sont inférieures à $25,000 en 1992. 


Les enquêtes sus-mentionnées, de même que les 
dossiers administratifs ayant trait aux socié- 
tés; constituent des dénombrements complets de 
la population en cause. Par conséquent, il n'y 
a pas d'erreur d'échantillonnage dans le cas 
des données tirées de ces sources qui servent 
à élaborer les estimations d'enquête. Par ail- 
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porated businesses are based on a sample of 
income tax returns of self-employed retailers 
and thus are subject to sampling variability. 
Since the contribution of estimates of unin- 
corporated businesses to the survey estimates 
given in this publication are small, the samp- 
ling error is expected to have only a minimal 
impact on the quality of the survey estimates. 


coefficient of variation 
which is a measure of the sampling error of 
survey estimates are given in the following 
table. Those coefficients of variation relate 
to the estimates of total sales and receipts 
at the national and provincial levels for the 
1992 reference year. 


Estimates of the 


se rapportant aux en- 
treprises non constituées en société sont 
fondées sur un échantillon de déclaration 
d'impôt des détaillants autonomes et sont donc 
sujettes à la variation d'échantillonnage. 
Étant donné que les estimations des entrepri- 
ses non constituées en société jouent un rôle 
minime au plan de l'élaboration des estima- 
tions d'enquête dont il est fait état dans la 
présente publication, on s'attend que l'erreur 
d'échantillonage n'aura qu'une influence né- 
gligeable sur la qualité des estimations d'en- 
quête. 


leurs, les estimations 


Les estimations du coefficient de variation, 
qui est une mesure de l'erreur d'échantillon- 
nage des estimations d'enquête, figurent dans 
le tableau suivant. Ces coefficients de var- 
iation se rapportent aux estimations des 
ventes et recettes totales au niveau national 
et provincial pour l'année de référence 1992. 


Coefficient of Variation Estimates for 1992 


Estimations du coefficient de variation pour 1992 


Sales and Receipts in 


Coefficient of 


millions of dollars Variation 

Ventes et recettes en Coefficient 

millions de dollars de variation 
Province vA 
Newfoundland - Terre-Neuve 3,228 0.53 
Prince Edward Island - 

Île-du-Prince-Édouard 809 0.09 
Nova Scotia - Nouvelle-Écosse 6,008 1.23 
New Brunswick - Nouveau-Brunswick 4,450 0.10 
Québec 44,806 0.37 
Ontario 69,835 0.22 
Manitoba 6,727 1.20 
Saskatchewan 5,827 0.30 
Alberta 19,442 0.27 
British Columbia - Colombie-Britannique 25,257 0.21 
Yukon 229 1.90 
Northwest Territories - 

Territoires du Nord-Ouest 393 0.09 
Canada Total - Total Canada 187,011 0.14 


In addition to sampling error, the published 
estimates are also subject to non-sampling 
errors. 


For survey data, non-sampling errors can be 


attributed to one or more of the following 
sources: 
Coverage error. This error results from 


incomplete listing and inadequate 
the population of interest. 


coverage of 


Data response error. This error may be due 
to questionnaire design and the characteris- 
tics of the questions, inability or unwilling- 
ness of the respondent to provide correct 
information or misinterpretation of the ques- 
tions because of definitional difficulties. 


Outre l'erreur d'‘échantillonnage, les estima- 
tions diffusées sont également sujettes à des 
erreurs non dues à l'échantillonnage. 


Dans le cas des données d'enquête, les erreurs 
non dues à l'échantillonnage peuvent être 
attribuées à l'une ou plusieurs des sources 
suivantes: 


Le champ de l'enquête. L'erreur résulte d'un 
listage incomplet et d'une couverture insuffi- 
sante de la population visée. 


La réponse. Ici, l'erreur peut être attri- 
buable à la conception du questionnaire et aux 
caractéristiques des questions; à l'incapacité 
ou au refus de l'enquêté de fournir des ren- 
seignements exacts ou à l'interprétation fau- 
tive des questions due à des problèmes d'ordre 
sémantique. 
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Non-response error. Some respondents may 
refuse to answer questions, some are unable to 
respond, while others may be too late in re- 
sponding. Data for the non-responding units 
can be imputed using the data from responding 
units. The extent of error due to imputation 
is usually unknown and is very much dependent 
on any characteristic differences between the 
respondent group and the non-respondent group 
in the survey. This error generally increases 
with increases in the non-response’ rate and 
attempts are therefore made to obtain as high 
a response rate as possible. 


Processing error. These are the errors that 
may occur at various stages of processing the 
data such as coding, data entry; verification, 
editing» weighting, tabulation, etc.. 


All reasonable efforts are made to control 
non-sampling error in the survey data through 
careful questionnaire design, use of precise 
definitions of retail establishments, loca- 
tions and variables for which data are col- 
lected, liaison with major respondents, edit- 
ing of data for inconsistencies and subsequent 
follow-up and quality control of manual pro- 
cessing operations. Furthermore, extensive 
efforts are made to maximize the response rate 
in order to minimize the bias stemming from 
non-response. 


Administrative data from Revenue Canada's 
tax returns are used for records relating to 


small retailers (i.e. these retailers whose 
total sales were below predetermined thresh- 
olds) for the purpose of reducing response 


the small business 
use involves 


burden on 
ever, its 


community. How- 
a compromise on data 


quality since income tax forms are not 
designed for survey purposes. Data quality 
problems include differences in classifying 


small businesses to retail or non-retail and 
in classifying a retailer to a particular type 
of retail business. In addition, the use of 
gross business income from the tax records as 
a proxy for retail sales introduces a positive 
bias in the published estimates as gross busi- 
ness income includes revenues besides those of 
retail sales such as investment income and 
gains in sales of fixed assets. Furthermore, 
there are no follow-ups with tax filers as 
there are with survey respondents’ to clarify 
or verify data. 


The symbol ".." on the tables in this publica- 
tion usually indicates that reliable data are 
not available because of problems with the 
unsurveyed portion. 


La non-réponse. Certains enquétés refusent 
de répondre, d'autres en sont incapables et 
d'autres encore répondent trop tard. Les don- 
nées relatives aux non-répondants peuvent être 
imputées à partir des chiffres fournis par les 
répondants. On ne connaît généralement pas 
l'importance de l'erreur d'imputation;s celle- 
ci varie beaucoup selon les caractéristiques 
qui distinguent les répondants des non-répon- 
dants. Comme ce type d'erreur prend habituel- 
lement de l'ampleur à mesure qu'augmente le 
taux de non-réponse, on s'efforce d'obtenir le 
meilleur taux de réponse possible. 

Le traitement. L'erreur peut se 
lors des diverses étapes du traitement des 
données, telles que le codage; l'entrée, la 
vérification, la pondération, la totalisation, 
etc.. 


produire 


Nous faisons notre possible pour contrôler 
l'erreur non due à l'échantillonnage dans les 
données d'enquête en soignant la conception du 
questionnaire, en définissant de façon précise 
les établissements de commerce de détail; les 
emplacements et les variables pour lesquels 
des données sont recueillies, en effectuant la 
liaison avec les principaux répondants, en 
corrigeant les données pour en éliminer les 
incohérances et en effectuant, par la suite, 
le suivi et le contrôle de la qualité des 
opérations de traitement manuel. En outre; 
nous déployons des efforts considérables pour 
maximiser le taux de réponse afin de réduire 
au minimum l'erreur systématique découlant de 
la non-réponse. 


administratives provenant des 
déclarations d'impôt de Revenu Canada sont 
utilisés pour les dossiers ayant trait aux 
petits détaillants (c'est-à-dire ceux dont le 
total des ventes est inférieur à des seuils 
prédéterminés) aux fins de réduire le fardeau 
de réponse des petites entreprises. Toutefois»; 
l'utilisation de ces enregistrements nous 
oblige à faire des compromis quant à la qua- 
lité des données, étant donné que les formu- 
laires de déclarations d'impôt ne sont pas 
conçus à des fins d'enquête. Au nombre des 
problèmes relatifs à la qualité des données, 
mentionnons les divergences au plan de la 
classification des petites entreprises dans 
les catégories du commerce de détail ou autres 
et de la classification d'un détaillant dans 
une catégorie particulière dans le commerce de 
détail. En outre, l'utilisation du revenu brut 
des entreprises déclaré sur les formulaires 
d'impôt; en remplacement des ventes au détail, 
entraîne une erreur systématique positive dans 
les estimations diffusées étant donné que le 
revenu brut des entreprises englobe des recet- 
tes provenant d'autres sources que des ventes 
au détail; notamment le revenu de placement et 
les gains découlant des ventes de biens immo- 
bilisés. En outre, les déclarants ne font 
l'objet de suivi pour clarifier ou vérifier 
les données comme dans le cas des enquêtés. 


Les données 


Le symbole ".." qu'on retrouve dans les ta- 
bleaux de la présente publication indique 
généralement qu'il n'est pas possible d'avoir 
accès à des données fiables en raison de pro- 
blèmes posés par les données de l'échantillon 


qui ne découlent pas d'enquêtes. 
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staff work closely with 
continuing basis to 
of administrative 


Statistics Canada 
Revenue Canada on a 
improve the statistical use 
data. 


When data for the current reference year are 
compiled, revisions are also made to the sur- 
vey data relating to the previous reference 
year. These revisions mainly stem from errors 
detected in previous year's data when year-to- 


year comparisons are made during the process- 
ing of the current year's data. Historically, 
revisions made to retail sales at the Canada 


level resulted in changes which were less than 
0.57 in magnitude. 


The response rates for the survey portions of 
the Annual Retail Trade program are improved 
as much as possible during data collection by 
carrying out extensive follow-ups on (firms 
from which no response has been received. This 
extensive follow-up work is designed to mini- 
mize the potential impact of any non-response 
bias which may be introduced into the survey 
estimates when estimations are produced for 
non-responding firms. Emphasis on follow-ups 
is placed on those firms which reported size- 
able retail sales figures for the previous re- 
ference year. Several follow-up attempts are 
made before estimates are imputed for non-re- 
sponding firms. 


For the annual survey on retail chain and de- 
partment stores, about 84Z of the records con- 
tain no imputed estimates for any of the var- 
iables requested by this survey. With respect 
to the remaining 16% of the records, about 87 
contained reported data for retail sales but 
required estimations for one or more of the 
following variables; namely, purchases (or 
cost of sales), opening inventories, closing 


inventories and employees earnings and about 
8/ required estimations for all the variables 
requested by the survey. 

For the annual survey on independent retail 
stores, close to 93% of the records required 
no estimations, about 27 contained reported 
data for retail sales but required imputed 


estimates for at least one of the other survey 
variables and just over 57 of the records re- 
quired estimations for all survey variables. 


Users attempting to make year-to-year compari- 
sons of sales data should take into account 
such factors as the emergence and disappear- 
ance of retail organizations, changes in the 
number of locations operated and price 
changes. 


Caution should also be exercised when making 
comparisons between the estimates contained in 
this publication and those published in the 
monthly Retail Trade Publication (catalogue 
63-005). There are a number of factors which 
contribute to the differences in the retail 
estimates between the annual and monthly sur- 
veys. They include the following: 


Statistique Canada collabore 
étroitement en permanence, avec celui de 
Revenu Canada afin d'améliorer l'utilisation 
statistique des données administratives. 


Le personnel de 


Lorsque l'on rassemble les données pour 
l'année de référence actuelle, on révise aussi 
les données d'enquête se rapportant à l'année 
de référence précédente. Ces révisions s'ex- 
pliquent principalement par les erreurs re- 
levées dans les données des années antérieures 
lors des comparaisons annuelles, qui sont 
établies durant le traitement des données de 
l'année courante. Dans le passé, les révisions 
des ventes au détail au Canada ont entraîné 
des variations de moins de 0.57 en importance. 


On améliore le plus possible les taux de ré- 
ponse aux enquêtes faisant partie du programme 
du commerce de détail pendant la collecte des 
données en effectuant pour cela des suivis in- 
tensifs des entreprises qui n'ont pas répondu. 
Ce travail a pour but de minimiser les éven- 
tuelles conséquences des biais de non-réponse 
qui pourraient se glisser dans les estimations 
d'enquête lors de la production des estima- 
tions pour les non-répondants. On effectue ces 
suivis surtout pour les entreprises dont les 
ventes au détail ont été considérables l'année 
de référence précédente. On tente d'en faire 
plusieurs avant l'imputation des estimations 
pour les entreprises qui n'ont pas répondu. 


Pour ce qui est de l'enquête annuelle sur les 
magasins à succursales et les grands magasins; 
environ 847 des enregistrements ne contenaient 
aucune estimation imputée pour toutes les var- 
lables requises par cette enquête. Quant aux 
16% des enregistrements restants, à peu près 
84 incluaient des données déclarées pour les 
ventes au détail; mais nécessitaient des esti- 
mations pour une ou plus d'une des variables 
suivantes: achats (ou prix de revient); stocks 
d'ouverture, stocks de fermeture et rémunéra- 
tion des employés. Environ 87 nécessitaient 
des estimations pour toutes les variables né- 
cessaires à l'enquête. 


En ce qui concerne l'enquête annuelle sur les 
détaillants indépendants, aucune estimation 
n'était nécessaire pour près de 93% des enre- 
gistrements. Quelque 27 contenaient des don- 
nées déclarées pour les ventes au détail, mais 
nécessitaient des estimations imputées pour au 
moins une des autres variables d'enquête, et 
un peu plus de 5%, pour toutes les variables. 


Les utilisateurs qui tentent de procéder à des 


comparaisons annuelles des données relatives 
aux ventes doivent tenir compte de divers 
facteurs, notamment l'apparition et la dispa- 


ration de commerces de détail, les variations 
du nombre d'emplacement et les fluctuations de 
prix. 


Il faut également faire preuve de prudence 
lorsque l'on compare les estimations qui figu- 
rent dans la présente publication et celles 
qui sont diffusées dans la publication men- 
suelle sur le commerce de détail (numéro 63- 
005 au catalogue). Il existe un certain nombre 
de facteurs qui expliquent les divergences au 
niveau des estimations du commerce de détail 
entre les enquêtes annuelles et mensuelles. 
Parmi ceux-ci, mentionnons: 
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1) Reference Periods: 

The annualized sales estimates derived from 
the monthly Retail Trade survey relate to the 
calendar year. Survey estimates for the 
annual Retail Trade Survey, however, relate to 
a mixture of fiscal year periods’ ending 
between April 1 of the survey reference year 
and March 31 of the following year. 


2) Positive Sales Bias in the Annual Retail 


Trade Survey 


For small retailers whose total retail sales 
are known to be less than predetermined thr- 
esholds (which can vary from province to prov- 
ince), gross business income extracted from 
the tax records of Revenue Canada is used as a 
proxy for total retail sales. For tax records 
relating to corporations, the gross business 
income includes revenues besides’ those relat- 
ing to total sales such as investment income 
and gains on sales of fixed assets. As a 
result, the use of tax records will introduce 
a positive bias in the estimates produced by 
the annual Retail Trade survey. 


3) Undercoverage in the Monthly Retail Trade 
Survey 


For small businesses (i.e. those retailers 
whose total retail sales are Known to be below 
predetermined thresholds) on the payroll de- 
duction portion of the Central Frame Data 
Base, there is some undercoverage due to clas- 
sification problems. Non-retail records sam- 
pled as retail are re-classified to their 
proper industry. However, retail records sam- 
pled as non-retail by other surveys may not be 
properly re-classified to retail. Those re- 
cords not re-classified to retail will not be 
covered in the monthly Retail Trade Survey. 


Data Confidentiality 


Statistics Canada is prohibited by law from 
publishing any statistics which would divulge 
information relating to any identifiable busi- 
ness without the previous consent in writing 
of that business. The disclosure of data like- 
ly to reveal specific information on the ac- 
tivity of a particular company is therefore 
systematically and rigorously controlled and 
regulated to prevent the publication or dis- 
closure of any information deemed confiden- 
tial. The rules regarding the confidentiality 
of parts of the results of merchandising sur- 
veys are therefore applied in such a way that 


1) Les périodes de référence 


Les estimations des ventes calculées sur une 


année découlant de l'Enquête mensuelle sur le 
commerce de détail se rapportent à l'année 
civile. Toutefois; les estimations de l'En- 


quête annuelle sur le commerce de détail ren- 
voient à divers exercices financiers qui pren- 
nent fin entre le 1er avril de l'année de 
référence de l'enquête et le 31 mars de l'an- 
née suivante. 


2) Erreur systématique positive des ventes de 
l'Enquête annuelle sur le commerce des détail 


Dans le cas des petits détaillants dont les 
ventes globales sont inférieures au seuil 
prédéterminés (qui peuvent varier d'une pro- 
vince à l'autre), on se sert du revenu d'en- 
treprise brut tiré des dossiers fiscaux de 
Revenu Canada en remplacement du total des 
ventes au détail. Pour ce qui est des dossiers 
fiscaux ayant trait aux sociétés, le revenu 
d'entreprise brut englobe les recettes qui 
sont comprises entre celles se rapportant aux 
ventes totales, notamment le revenu de place- 
ment et les gains découlant des ventes de 
biens immobilisés. Par conséquent, l'utilisa- 
tion des dossiers fiscaux entraînera une er- 
reur systématique positive dans les estima- 
tions produites aux termes de l'Enquête an- 
nuelle sur le commerce de détail. 
3) Sous-dénombrement de l'Enquête mensuelle 
sur le commerce de détail 


Dans le cas des petites entreprises (c'est-à- 
dire les détaillants dont on sait que le total 
des ventes au détail atteint les seuils prédé- 
terminés) qui font partie de la portion des 
déductions à la source de la Base des données 
du registre central, on constate un certain 
sous-dénombrement attribuable à des problèmes 
de classification. Les dossiers des établisse- 
ments autres que les commerces de détail qui 
font néanmois partie d'un échantillon de ce 
type de commerce sont reclassés dans la bran- 
che d'activité à laquelle ils appartiennent. 
Toutefois, il se peut que, dans le contexte 
d'autres enquêtes, les dossiers des établisse- 
ments de détail qui font partie de l'échantil- 
lon à titre de commerces autres que les dé- 
taillants ne soient pas correctement replacés 
dans la bonne catégorie. Il ne sera donc pas 
tenu compte de ces dossiers dans l'Enquête 
mensuelle sur le commerce de détail. 


Confidentialité des données 


La loi interdit à Statistique Canada de diffu- 
ser au grand public des données qui pourraient 
servir à identifier une entreprise ou certai- 
nes de ses caractéristiques, sans avoir obtenu 


au préalable, l'autorisation écrite de cette 
dernière. Ainsi; le dévoilement de données 
susceptibles de révéler des renseignements 


précis sur l'activité d'une entreprise parti- 
culière est systématiquement contrôlé suivant 
des dispositions strictes de telle sorte 
qu'aucun renseignement jugé secret ne soit pu- 
blié ou divulgué. L'application des règles sur 


le caractère secret d'une partie des résultats 


a 
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no data are shown for cells (or statistical 
units) composed of fewer than three companies 
or of three or more, if these are dominated by 
one or two companies. Information is withheld 
on this designated cell by entering an “"Xx" in 
the appropriate boxes. 


Another way of preserving data confidentiality 


without having to enter an "X" is to combine 
(consolidate) the information for selected 
regions or selected Kinds of business. The 


aggregated data can then be published. 


Note to Users 

Retail sales estimates exclude the Goods and 
Services Tax (GST). Prior to January 1991, 
sales data included the federal sales tax 
(FST). Due to this change in indirect taxes, 
data for 1991 are not strictly comparable with 
those of previous years. For users interested 
in deriving comparable data, an estimate of 
the amount of FST included in retail sales for 
1990 is available for Canada. The reliability 
of this estimate does not permit adjustments 
at the provincial or SIC level. 


des enquêtes sur le commerce s'établit donc de 


manière à ce qu'aucune donnée ne soit révélée 
pour des cellules (ou unités statistiques) 
composées de moins de trois compagnies), ou 


encore de trois ou plus lorsque celles-ci sont 
dominées par une ou deux compagnies. L'infor- 
mation concernant ces cellules est dissimulée 


en inscrivant un "X" aux différents postes 
visés. 
Une autre façon de préserver le caractere 


confidentiel de l'information sans pour autant 


avoir à mettre un "X", consiste à grouper 
(consolider) les données pour certaines ré- 
gions ou certains genres de commerce. Les 
données ainsi agréger peuvent par la suite 
être publiées. 

Note aux utilisateurs 

Les estimations des ventes au détail excluent 


la taxe sur les produits et les services 
(TPS). Les données sur les ventes antérieures 
à janvier 1991 incluent la taxe de vente féd- 
Grale (TVF). DG à ce changement dans les taxes 
indirectes, les données pour 1991 ne sont pas 
tout a fait comparables avec celles des années 
précédentes. Pour les utilisateurs intéressés 
à calculer des données comparables, une esti- 
mation du montant de la TVF inclus dans les 
ventes au détail pour 1990 est disponible 
pour le Canada. Cette estimation n'est pas 
suffisament fiable pour permettre des ajuste- 
ments au niveau provincial ou au niveau de la 
classification type des industries. 
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STANDARD INDUSTRIAL CLASSIFICATION 1980 


CLASSIFICATION TYPE DES INDUSTRIES, 1980. 


60 Food Beverage and Drug Industries 60 Industries des aliments, boissons, 
médicaments 
6011 Supermarkets 6011 Supermarchés d'alimentation 
6012 Grocery stores (except supermarkets) 6012 Epiceries (sauf les supermarchés) 
6013 Bakery products stores 6013 Boulangeries-patisseries 
6014 Candy and nut stores 6014 Confiseries et magasins de noix 
6015 Fruit and vegetable stores 6015 Magasins de fruits et légumes 
6016 Meat markets 6016 Marchés de viandes 
6019 Other specialty food stores; n.e.c. 6019 Autres magasins d'alimentation 
spécialisés, n.c.a. 
6021 Liquor stores 6021 Magasins de spiritueux 
6022 Wine stores 6022 Magasins de vin 
6023 Beer stores 6023 Magasins de bière 
6031 Pharmacies 6031 Pharmacies 
6032 Patent medicine and toiletries stores 6032 Magasins de médicaments brevetés et de 
produits de toilette 
61 Shoe, Apparel, Fabric and Yarn Industries 61 Industries des chaussures, vétements, 
tissus et filés 
6111 Shoe stores 6111 Magasins de chaussures 
6121 Men's clothing stores 6121 Magasins de vétements pour hommes 
6131 Women's clothing stores 6131 Magasins de vétements pour dames 
6141 Children's clothing stores 6141 Magasins de vétements pour enfants 
6142 Fur goods stores 6142 Magasins d'articles de fourrure 
6149 Other clothing stores, n.e.c. 6149 Autres magasins de vétements, n.c.a. 
6151 Fabric and yarn stores 6151 Magasins de tissus et de filés 
62 Household Furniture, Appliances and 62 Industries de meubles, appareils et 
Furnishings Industries accessoires d'ameublement de maison 
6211 Household furniture stores (with 6211 Magasins de meubles de maison 
appliances and furnishings) (avec appareils ménagers et accessoires 
d'ameublement) 
6212 Household furniture stores (without 6212 Magasins de meubles de maison 
appliances and furnishings) (sans appareils ménagers ni accessoires 
d'ameublement) 
6213 Furniture refinishing and repair shops 6213 Ateliers de réparation de meubles 
6221 Appliance, television, radio and stereo 6221 Magasins d'appareils ménagers, de postes 
stores de télévision et de radio et d'appareils 
stéréophoniques 
6222 Television, radio and stereo stores 6222 Magasins de postes de télévision et de 
radio et d'appareils stéréophoniques 
6223 Appliance, television, radio and stereo 6223 Ateliers de réparation d'appareils 
repair shops ménagers, de postes de télévision et de 
radio et d'appareils stéréophoniques 
6231 Floor covering stores 6231 Magasins de revétements de sol 
6232 Drapery stores 6232 Magasins de tentures 
6239 Other household furnishings stores 6239 Autres magasins d'ameublement de maison 
63 Automotive Vehicles, Parts and 63 Industries des véhiclules automobiles, 
Accessories Industries, Sales and piéces et accessoires, vente et service - 
Services 
6311 Automobile(new) dealers 6311 Concessionnaires d'automobiles neuves 
6312 Automobilelused) dealers 6312 Concessionnaires d'automobiles d'occasion 
6321 Motor home and travel trailer dealers 6321 Marchands de roulottes motorisées et de 
. roulottes de voyage 
6322 Boats, outboard motors and boating 6322 Marchands de bateaux, de moteurs hors- 
accessories dealers bord et d'acessoires pour bateaux 
6323 Motorcycle and snowmobile dealers 6323 Marchands de motocyclettes et de 
motoneiges 
6329 Other recreational vehicle dealers 6329 Autres marchands de véhicules de loisir 
6331 Gasoline service stations 6331 Stations-services 
6341 Home and auto supply stores 6341 Magasins de fournitures pour la maison et 
pour l'automobile 
6342 Tire, battery; parts and accessories 6342 Magasins de pneus, d'accumlateurs; de 
stores pièces et d'accessoires 
6351 Garages(general repairs) 6351 Garages(réparations générales) 
6352 Paint and body repair shops 6352 Ateliers de peinture et de carosserie 
6353 Muffler replacement shops 6353 Ateliers de remplacement de silencieux 
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Automotive Vehicles, Parts and 
Accessories Industries, Sales and 
Services - continued 


Motor vehicle glass replacement shops 


Motor vehicle transmission repair and 
replacement shops 


Other motor vehicle repair shops 


Car washes 


Other motor vehicle services, n.e.c. 


General Retail Merchandising Industries 


Department stores 

General stores 

Other general merchandise stores 
(variety and general merchandise stores) 


Other Retail Stores Industries 


Book and stationery stores 
Florist shops 

Lawn and garden centres 

Hardware stores 

Paint, glass and wallpaper stores 


Sporting goods stores 
Bicycle shops 

Musical instrument stores 
Record and tape stores 


Jewellery stores 
Watch and jewellery repair shops 


Camera and photographic supply stores 
Toy and hobby stores 

Gift, novelty and souvenir stores 
Second-hand merchandise stores, 


n.e.c. 


Opticians' shops 

Art galleries and artists' supply stores 
Luggage and leather goods stores 
Monument and tombstone dealers 


Pet stores 
Coin and stamp dealers 


Mobile home dealers 


Other retail stores, n.e.c. 


Industries des véhiclules automobiles, 
pièces et accessoires, vente et service - 
suite 


Ateliers de remplacement de glaces pour 
véhicules automobiles 

Ateliers de réparation et de 
remplacement de boîtes de vitesse de 
véhicules automobiles 

Autres ateliers de réparation de 
véhicules automobiles 

Lave-autos 

Autres services pour véhicules 
automobiles, n.c.a. 


Industries des magasins de marchandises 
diverses 


Magasins à rayons 

Magasins généraux 

Autres magasins de marchandises diverses 
(bazars et magasins de marchandises 
diverses) 


Autres industries de magasins de détail 


Librairies et papeteries 

Fleuristes 

Centres de jardinage 

Quincailleries 

Magasins de peinture, de vitre et de 
papier peint 

Magasins d'articles de sport 

Magasins de bicyclettes 

Magasins d'instruments de musique 
Magasins de disques et de bandes 
magnétiques 

Bijouteries 

Ateliers de réparation de montres et de 
bijoux 

Magasins d'appareils et de founitures 
photographiques 

Magasins de jouets et d'articles de 
loisir 

Magasins de cadeaux, d'articles de 
fantaisie et de souvenirs 

Magasins de marchandises d'occasion; 
n.c.a. 

Opticiens 

Galeries d'art et magasins de 
fournitures pour artistes 

Magasins de bagages et de maroquinerie 
Magasins de monuments funéraires et de 
pierres tombales 

Magasins d'animaux de maison 
Marchands de pièces de monnaie et de 
timbres 

Marchands de maisons mobiles 

Autres magasins de vente au détail, 
n.c.a. 
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THE MARKET 
RESEARCH 
HANDBOOK 


1993/1994 


1991 CENSUS INCLUDED 


The fastest way to get 
off to a good start ! 


Brainstorming with your 
colleagues produces some 
great marketing ideas. But 
which ones will you use? The 
Market Research Handbook © 
can help you narrow 
your options before you commit 
any more time and resources to 
developing your strategy. 


This handbook is the most compre- 
hensive statistical compendium on 
Canadian consumers and the businesses 
that serve them. It helps you to identify, 
define and locate your target markets. 


Looking for... 


. .s0cio-economic and demographic profiles of 
45 urban areas? 


. revenue and expenditure data for retailers and small 
businesses? 


The Market Research Handbook has it all... 
and more. It provides information on: 


1991 Census information 

personal expenditures on goods and services 
size and composition of households and families 
wages, salaries and employment 

investment in Canadian industries 

labour force in various industries 

industry and consumer prices 


It has been one of our bestsellers since 1977 for the 
simple reason that it offers such a range and depth of 
market data. Save time and money when you're 
looking for data or data sources, keep the Market 
Research Handbook close at hand for 

easy reference. 


The Market Research Handbook (Cat. no. 63-224) is $94 
(plus 7 % GST) in Canada, US$113 in the United States and US$132 
in other countries. 


_ To order, write to Statistics Canada, Marketing Division, Publication 


x 


\ Sales, Ottawa, Ontario, K1A OT6 or contact the nearest Statistics 
/ Canada Reference Centre listed in this publication. 


If more convenient, fax your order to (613) 951-1584. Or call toll- 
free 1-800-267-6677 and use your VISA or MasterCard. 


LE RECUEIL 
STATISTIQUE DES 
ETUDES DE 


MARCHE 1993/199 


Pour partir du bon pied ! 


Des séances de remue-méninges 
jaillissent d'excellentes idées de 
commercialisation. Mais lesquelles 
choisir ? Le Recueil 
statistique des études 
de marché peut 
vous faciliter les choix 
avant que vous n engagiez 
plus de temps et de ressources 
à l'élaboration de votre stratégie. 
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Ce recueil statistique est le plus 
exhaustif qui soit sur les consom- 
mateurs canadiens et les entreprises 

qui ‘les servent. Il vous aide à définir 

et situer vos marchés cibles. 


Vous cherchez... 


.des profils socio-économiques et démographiques de 
45 régions urbaines ? 


...des données sur les recettes et les dépenses de 
détaillants et de petites entreprises ? 


Le Recueil contient tout cela... et plus encore : 


données sur le recensement de 1991 

dépenses personnelles en biens et en services 
taille et composition des ménages et des familles 
traitements, salaires et emploi 

investissements par secteur d'activité économique 
population active par secteur d'activité 

prix de l’industrie et de la consommation 


Si c’est l’un de nos succès depuis 1977, c’est parce qu'il vous 
renseigne en long et en large sur le marché. Pour économiser temps 
et argent, vous ne sauriez vous en passer. 


Le Recueil statistique des études de marché (n° 63-224 au catalogue) coûte 94 $ 
(plus 7% de TPS) au Canada, 113 $ US aux États-Unis et 132 $ US dans les autres pays. 


Pour commander, veuillez écrire à Statistique Canada, Division du marketing, Vente des 
publications, Ottawa (Ontario), KIA 0T6 ou communiquer avec le Centre de consultation 
de Statistique Canada le plus proche (voir-la liste figurant dans la présente publication). 


Vous pouvez également commander par télécopieur au (613) 951-1584 ou composer sans 
frais le 1-800-267-6677 et utiliser votre carte VISA ou MasterCard. 


re you getting your 
information on the 
Canadian economy 
“first-hand”? 


Chances are, you spend hours reading several 
newspapers and a handful of magazines trying to 
get the whole economic picture — only to spend 
even more time weeding out fiction from fact! 
Wouldn’t it be a great deal more convenient (and 
much more effective) to go straight to the source? 


Join the thousands of successful Canadian decision- 
makers who turn to Statistics Canada’s Canadian 
Economic Observer for their monthly briefing. 
Loaded with first-hand information, collectively 
published nowhere else, CEO is a quick, concise 
and panoramic overview of the Canadian economy. 
Its reliability and completeness are without equal. 


single source 


‘Consultations with our many readers — financial analysts, 
planners, economists and business leaders — have contributed to CEO’s 
present, widely acclaimed, two-part format. The Analysis Section 
includes thought-provoking commentary on current economic conditions, 
issues, trends and developments. The Statistical Summary contains the 
complete range of hard numbers on critical economic indicators: markets, 
prices, trade, demographics, unemployment and more. 


More practical, straightforward and user-friendly than ever before, the 
Canadian Economic Observer gives you more than 150 pages of in-depth 
information in one indispensable source. 


hy purchase CEO? 


Foe As a subscriber, you'll be directly connected to Statistics Canada’s 
economic analysts. Names and phone numbers of the experts who can help 
solve your particular research problem or find specialized data are listed with 
articles and features. 


You'll also receive a complimentary copy of CEO’s annual Historical 
Statistical Supplement. Sixty years of historical perspectives right at your 
fingertips — at no additional cost. 


So why wait for others to publish Statistics Canada’s data second-hand when 
you can have it straight from the source? Order your subscription to the 
Canadian Economic Observer today. 


The Canadian Economic Observer (catalogue number 10-230) is $220 
annually in Canada, US$260 in the United States and US$310 in other 
countries. 


To order, write: Statistics Canada 
Marketing Division 
Sales and Service 
Ottawa, Ontario, K1A 0T6 


or contact the nearest Statistics Canada Reference Centre listed in this 
publication. 


If more convenient, fax your order to 1-613-951-1584 or call toll-free 
1-800-267-6677 and use your VISA or MasterCard. 


eceveZ-vous 
directement vos 
informations sur 
l'économie canadienne? 


Il est probable que vous passez des heures à lire 
plusieurs journaux et un paquet de revues pour essayer 
d’avoir une vue complète de la situation économique, 
et ensuite passer encore plus de temps a séparer le réel 
de ce qui ne l’est pas. Ne serait-il pas plus pratique 

(et beaucoup plus efficace) de remonter directement 

a la source? 


Joignez-vous aux milliers de décideurs canadiens 
gagnants qui lisent L'Observateur économique canadien 
pour leur séance de rapport mensuelle. Rempli de 


renseignements disponibles nulle part ailleurs, l'OEC 
permet d’avoir une vue générale rapide et concise de 


l'économie canadienne. Il est inégalé par sa fiabilité 
et son exhaustivité. 


ne seule source 


: Les consultations que nous avons eues avec nos nombreux lecteurs, des 
analystes financiers, des planificateurs, des économistes et des chefs d'entreprise, 
nous ont permis de présenter l'OEC dans son format actuel en deux parties, qui a été 
bien accueilli. La section de l’analyse contient des commentaires qui donnent à 
réfléchir sur la conjoncture économique, les problèmes, les tendances et les 
développements. L’apercu statistique contient l'ensemble complet des chiffres réels 
pour les indicateurs économiques essentiels : les marchés, les prix, le commerce, la 
démographie, le chômage et bien d'autres encore. 

Plus pratique, plus simple, plus facile à utiliser qu'auparavant, L'Observateur 
économique canadien vous offre plus de 150 pages de renseignements poussés 
sous une seule couverture. 


ourquoi acheter l’'OEC? 

“  Entantqu'abonné àl'OEC, vous êtesdirectement relié aux analystes 
é nomiques de Statistique Canada. Le nom et le numéro de téléphone des experts qui 
peuvent vous aider à résoudre vos problèmes particuliers de recherche ou trouver des 
données spécialisées sont cités dans les articles et les rubriques de l'OEC. 


Vous recevrez également un exemplaire gratuit du Supplément statistique 
historique annuel. Vous aurez ainsi devant vous soixante années de données 


rétrospectives et ce, à titre gracieux. 


Pourquoi devez-vous donc attendre que d'autres publient les données de Statistique 
Canada qu'ils ont reprises alors que vous pouvez les obtenir directement à la source? 
Abonnez-vous à L'Observateur économique canadien dès aujourd'hui. 


Le prix de l'abonnement annuel à L'Observateur économique canadien 
(n° 10-230 au catalogue) est de 220 $ au Canada, de 260 $ US aux États- 
Unis et de 310 $ US dans les autres pays. 


Pour commander, écrivez à : Statistique Canada 
Division du marketing 
Vente et service 
Ottawa (Ontario) K1A 0T6 


ou adressez-vous au Centre de consultation de Statistique Canada le plus 
proche de chez vous et dont la liste figure dans cette publication. 


Si vous le préférez, vous pouvez envoyer votre commande par télécopieur 
au 1-613-951-1584, ou téléphoner sans frais au 1-800-267-6677 et utiliser 
votre carte VISA ou MasterCard. 
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